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Platform Kapitalizminin Sekillendirdigi Tekno-Endlstriyel

Tehditler Uzerine Diistinmek

Yirmi birinci ylzyilda kdresel kapitalizm, ekonomik gucler arasindaki iliskiler agin
gormemizin guglestigi; rekabet olgusunun vyerini isbirlikleri ile satin almalara
biraktigi ve arti deger Uretiminin insan fiziksel-zihinsel emeginin disinda aranmaya
calsildigr bir noktadadir. 2008 Kuresel Ekonomik Krizi sonrasinda teknolojilerin
gerek donanim gerekse yazilim boyutundaki yeniliklerin etkisiyle bicimlendigi
varsayilan “platform kapitalizmi”, 6ztunde dijital veri Uretme, aktarma, sekillendirme,
cesitlendirme ve depolama isiyle ugrasan enformasyon teknolojisi sirketlerinin
global ekonomi Uzerindeki tahakkumund ifade etmektedir. Farkl sektérlerde
faaliyet gosteren platformlar, Uretici, tuketici, yUklenici/taseron isletme ve sektorel
oligopoller arasindaki islemlere aracilik eden ve bunlardan yUksek kazanclar
saglayan algoritma temelli cevrimici (online) firmalardir. Piyasalarin talep eden ile
arz saglayan aktorleri arasindaki iletisimi hizlandiran, ¢deme kolayhgr saglayan,
kaynaklara erisimi kolaylastiran ve tim bunlari enformasyon kullanim kapasitesinin
hizi ve yuksekligi sayesinde gerceklestiren platform sirketleri, kullandiklari
algoritmalar sayesinde tum taraflar hakkinda yuksek miktarda veri toplama
imkanina kavusmuslardir. Bu cercevede platform sirketlerinin ikincil rold aciga
cikmaktadir: (i) Kullanicilari ve tamamlayicilar Gzerinden veri toplayan bu firmalar
topladiklarini isleyerek enformasyona doéntstirmekte; (i) enformasyonun gerek
kendi isletmelerinin gerekse belli bir bedel karsihd sattiklan sirketlerin pazarlama
birimlerince kullanilmasini saglayarak hangi mal ve hizmetlerin begenildigi, tercih
edildigi, hizla satildigi baslklarinda karar mekanizmalarina yon vermekte ve (iii)
geleneksel yontemlerle calisan, kdcuk olcekli isletmelerin piyasadan silinmesini
saglayarak sektorel tahakkumt  sekillendirmektedirler.  Sunulan  gerekceler
baglaminda, calismada, son vyillarda politikacilar, akademisyenler ve iletisim-bilisim
sektorlerinde yer alan profesyonellerce siklikla dile getirilmeye baslayan tekno-
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endustriyel bileskenin (techno-industrial complex) gundelik yasam duzleminde
dogurdugu ekonomik (mulkstzlestirici ve yoksullastirict), politik (iktidarn hiper-
mekansallastigl ve transandantal zamansallastigi bir popdlizm), sosyolojik (is disi
zamanin  eglence esasli  belleksizlik  Gzerinden  6rgdtlenmesi),  psikolojik
(yalnizlastinlmis ve yalitilmis insan bilisi Gretimi) ve etik (gercekligin degersizlestirilip
hikayelerin mitlestirildigi eylemsellikler) tehditler Uzerine bir sorgulama yapilmasi
amaclanmistir. Arastirma konusunun tanimlayici-betimleyici bir dizayn Gzerinden
tartismaya acildigr calismada, platform sirketlerinin neden oldugu tekno-endustriyel
tahakkumuan yasami kavrayis, is yapis ve digerlerine aktaris bicimlerimiz tUzerindeki
etkisi cozimlenmeye calisilmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Platform Kapitalizmi, Tekno-EndUstriyel Bileske, Tahakkdm,
Algoritmalar, Yapay Zeka.
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Reflecting on The Techno-Industrial Threats Posed by Platform

Capitalism

In the twenty-first century, global capitalism is at a point where it is difficult to see
the network of relations between economic forces, where the phenomenon of
competition has been replaced by cooperation and purchasing, and where the
production of surplus value is sought outside of human physical and mental labor.
In the aftermath of the 2008 Global Economic Crisis, “platform capitalism”, which is
assumed to have been shaped by technological innovations in both hardware and
software, essentially refers to the domination of the global economy by
information technology companies engaged in the business of generating,
transferring, shaping, diversifying and storing digital data. Platforms operating in
different sectors are algorithm-based online firms that mediate and profit from
transactions between producers, consumers, contractors/subcontractors and
sectoral oligopolies. By speeding up communication between demanding and
supplying actors in markets, facilitating payments, facilitating access to resources,
and doing all this thanks to the speed and high capacity of information utilization,
platform companies have been able to collect large amounts of data on all parties
thanks to the algorithms they use. At this point, the secondary role of platform
companies becomes clear: (i) they collect data from their users and complements,
process it and turn it into information; (i) they direct decision-making mechanisms
on which goods and services are liked, preferred and sold quickly by ensuring that
the information is used by the marketing departments of both their own
businesses and the companies they sell for a certain price; and (i) they shape
sectoral domination by ensuring that small-scale businesses operating in
traditional ways are eliminated from the market. In the context of the reasons
presented, the study aims to question the economic (in the sense of dispossessing
and impoverishing), political (in the sense of a populism in which power is hyper-
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territorialized and transcendental temporalized), sociological (in the sense of
organizing non-work time through leisure-based amnesia), psychological (in the
sense of developing human cognition that is isolated and removed from others)
and ethical (in the sense of mobilities in which reality is devalued and stories are
mythologized) threats posed to everyday life by the techno-industrial complex,
which has been frequently voiced by politicians, academicans and professionals in
the communication and information sectors in recent years. The research topic is
discussed through a descriptive design and the study attempts to analyze the
impact of the techno-industrial domination caused by platform companies on the
way we conceive of life, do business and communicate to others.

Keywords: Platform  Capitalism, Techno-Industrial  Complex, Domination,
Algorithms, Artificial Intelligence.
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Halkla lliskiler Pratiklerinde Yapay Zeka Uygulamalarmm

Yeni medya arag¢ ve ortamlari ile birlikte degisen ve dijital temele evrilen iletisim
strecleri bir cok farkli alandaki uygulama pratiklerinde gorilmektedir. Halkla iligkiler
pratiklerinde de iletisim ara¢ ve ortamlarindaki degisme ve gelismelerin yansimalari
dikkat cekmektedir. Ozellikle son donemlerde yapay zeka temelli uygulamalarin da
s6z konusu alanda yer aldigini séylemek mamkdndur. Kurumun halki, paydaslari ve
hedef kitleleri ile iletisim sdreclerinin  etkinliginde, imaj ve itibar ydnetim
sireclerinde yapay zekaya iliskin uygulamalarin rolt bulunmaktadir. Yapay
zeka/sanal influencer is birlikleri, kurumlarin kendi yapay zeka uygulamalari,
metaverse ortaminda yer almalari gibi bir ¢ok unsurla birlikte yapay zeka
geleneksel iletisim ortaminin - yani  sira  etki  bir sekilde kullanilmaktadir
denilebilmektedir. Yapay zekaya iliskin uygulamalarin halkla iliskiler alanindaki
profesyonel pratiklerinin yani sira egitim alaninda da yer aldigi gortlmektedir.

Bu calisma, halkla iliskiler alaninda yer alan yapay zeka uygulamalarinin yeri ve
roline odaklanmaktadir. Bu kapsamda, yapay zeka uygulamalarinin halkla iliskiler
sdrecindeki profesyonel yasam pratikleri (yapay zeka influencerlari, metaverse
ortami gibi) ve halkla iliskiler egitimindeki yansimalarina iliskin degerlendirmenin
ortaya konmasi amaglanmaktadir. Calismada nitel arastirma yontemi ve veri
toplama araci olarak da goértsme teknigi uygulanacaktir. Bu cercevede halkla
iligkiler alaninda lisans duzeyinde egitim alan 6grenciler ile yari yapilandirimis
sorular araciligiyla goérisme yapilacaktir. Bu yolla, yapay zekanin halkla iliskiler
pratiklerinde ve 6zellikle halkla iliskiler alanindaki egitim sureclerinde de nasil yer
aldigl, rolunun ne olduguna iliskin mevcut degerlendirmeleri ve gelecekle ilgili 6n
gorulerine ulagiimasi amaclanmaktadir.

Anahtar kelimeler: Halkla iliskiler, yapay zeka, yapay zeka influencerlari, metaverse
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A Feminist Critigue of Misogyn

Having a hatred for women is only one aspect of misogyny. It is the
implementation of the most important principle that is the building block of a
patriarchal society; a system in which women are submissive and males are in
control. Misogyny is the implementation of this principle. This system is the
manifestation of a historical and societal worldview in which women are subjected
to persistent oppression, men are the ones who make the most significant
decisions in their life, and women are devalued. The gender roles that are imposed
on women contribute to their reinforcement. This mentality is the foundation of
the deadly abuse that women in Turkey suffer on a daily basis.

There have been numerous campaigns and protests organised by women's civil
society organisations in response to the homicides of women that have been
occurring for decades. Nevertheless, the rape and murder of women continue to
occur. In December 2024 alone, 53 women were subjected to violence and 19
women were murdered by men (BIA News Desk, 2 January 2025).

This presentation will examine the samples from the feminist media through a
feminist critical discourse analysis. The conceptual framework that underlies
feminist media analysis is the idea that the subordinate status of women in society
and the media is a result of social construction. The objective of feminist media
analysts is to expose the deep-seated bias that exists against women in order to
empower women to alter their circumstances and form an alternative vision for the
future.

Key words: Misogyny, violence, women, Turkey
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Digital Colonialism: Can Capitalist Hegemony Be

This study investigates the pervasive influence of digital colonialism within the
framework of capitalist hegemony, seeking to address whether these entrenched
power structures can indeed be deconstructed. By utilizing Georg Lukacs' "text-
context" method from The Destruction of Reason, this research explores how digital
content, platforms, and infrastructures are deeply embedded in socio-political and
economic contexts, reinforcing existing hierarchies. The "text-context" approach
allows for an in-depth examination of media artifacts not as isolated entities but as
products of the capitalist system that shapes their development and use.

In applying the concept of deconstruction to media studies, this study aims to
dissect the implicit power dynamics within digital colonial practices, revealing how
digital technologies reinforce and propagate economic and cultural dependency.
By adapting deconstruction, the research scrutinizes the layered structures of
control embedded within digital systems, questioning whether these can be
challenged or dismantled within the current global framework. This approach
contributes to a broader discourse by interacting with existing scholarship in
political economy, media studies, and critical theory, offering insights into potential
pathways for resistance against capitalist hegemony in the digital age. This
research ultimately seeks to stimulate a critical dialogue on the transformative
potential of digital media and the ideological structures they perpetuate,
examining how deconstructive analysis might uncover avenues for emancipation
within the seemingly rigid architecture of digital capitalism.

Keywords: Digital Colonialism, Capitalist Hegemony, Deconstruction

" This study derives from the doctoral thesis named as “Dijital kapitaliznde

w ey

esitsizligin dijital emek baglaminda yeniden Uretimi: Afrika Kitasi érnedi” of Ozgur

Yilmaz under the consultancy of Prof. Dr. Meltem Bostanci.
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Yesilcam Filmlerinde Liks Yasam Tarzi Algisinin Otomobiller

Uzerinden Insast: “Mercedes Benz Ornegi

1960l yillarda baslayan, Tdrkiye Cumhuriyetinden Avrupa’nin farkli Ulkelerine
misafir isci  gonderim sdreci, ozellikle s6z konusu Almanya olunca farkli
degerlendirilmelidir. 2. Ddnya Savasi’nin Alman ekonomisi Uzerinde biraktigl
olumsuz etkileri azaltmak, ekonomik kalkinma isteyen ve genc is glcune ihtiyac
duyan Almanya'ya giden Tuark iscilerin bir codu, calisma sureleri bittiginde
Ulkelerine geri donmemis ve zamanla misafir isci statistnden cikarak azinlk
statusinde degerlendirilmislerdir. Diger bir deyisle artk onlar "go¢” etmis
durumdadirlar. Toplumlarin bi¢cimlendirdigi tarihte yeni yasam alanlari bulma, yeni
topraklara veya kazang¢ imkanlarina kavusma maksadiyla gerceklestirilen basta
zaman ve mekan gibi bir takim degiskenlerin belirleyici oldugu topyekdn bir sureci
ifade eden (Abadan-Unat, 2006: 1), (Gencler, 2015: 5) go¢ kavraminin, yasanilan
Ulkedeki ic kansikliklar, mezhepsel sorunlar, siyasi sorunlar gibi nedenleri oldugu
gibi, ekonomik nedenler de en 6nemli nedenlerin basinda gelmektedir. Zamanla
evlenen, is sahibi, cocuk sahibi olan ikinci, dcuncu nesiller ise, ebeveynlerinden cok
daha farkli olarak artik Alman kulturunde dogup, yasamaya baslamislar ve Turkiye
olan baglari giderek zayiflamistir.

Karl Benz, Daimler'in gelistirdigi sistemleri ileri tagiyarak, dtnyanin ilk otomobilini
icat etmistir. Bu icat Mercedes icin de ilk adim olarak kabul edilmektedir. Carl Benz,
29 Ocak 1886 tarihinde "gaz motoru ile calisan ara¢" icin patent birosuna
basvuruda bulunmustur. Alinan bu patent guntimdzde halen otomobilin "Dogum
Belgesi" olarak kabul edilmektedir. Mercedes ismi ise, bu araclarin satisini yapan ve
yanislara katilan Emil Jellinek’in "Mercedes" isimli kizinin, isminin tescil ettiriimesiyle
ortaya cikmistir (mercedes-benz.com.tr, Erisim Tarihi 4.2.2025). Mercedes Benz
markasi, gerek ilk giden isci kusak, gerekse de ilerleyen yillarda orada dogup
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blyuyen ikinci, Ucdncu hatta dordtnct kusak Tuarkler icin de hep ilk tercih edilen
otomobil markasi olmustur. Bunda Mercedes'in, ¢zellikle Almanya’'da yasayan
Turklere yonelik etnik pazarlama stratejileri ve hatta Turkce reklam yayinlamasi da
onemli bir noktadir (Calli, 2012: 280). Ozellikle yaz aylarinda maddi durumlarini
dizelterek ana vatanlarina donen gurbetciler, uzun doénus yoluna ragmen
otomobilleri ile yolculuk yapmis ve maddi durumlarnnin duzeldigini 6zellikle
otomobilleri ile gostermeye calismislardir.

Bu calismada da, Yesilcam filmlerinde Mercedes Benz markasinin ks yasam tarzi
algisini yaratma surecinde nasil kullanildigr ortaya cikartilmaya calisiimistir.

Anahtar kelimeler: Mercedes-Benz, Yesilcam, Luks Yasam Tarzi.
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Eszamanlilik, Metafor ve Kuantum Fizigi

Bilimin metafordan vazgecemeyecegi ve aslen tum kuramlarin temel metaforlarin
veya metafor sistemlerinin gelistirilmesi oldugu gercegdi, tum soylem sistemleri
acisindan metaforun yayginligina dair daha buytk bir farkindaligin yalnizca bir
parcasini olusturmaktadir. Metafor, her zaman bir rlya seyri akisi icerisinde
beklenmedik baglantilarin aciga ¢ikmasini da bunyesinde barindirir.

Bu calismada, bazi kalici sorunlanin, mevcut bilgideki yetersizlikten kaynaklanan,
kolektif bilincaltina inmesi, bilincdisi olarak yeni sekillerde yeniden yapilandiriimasi
ve ardindan metaforik yeni bilgi ifadesi Uzerinden bu sorunsala ¢6ztm bulunarak
bilince geri dénmesiyle yaratici metaforlarin olustugu savunulacaktir. Bu konumu
gelistirmek icin, metafor Uzerine bazi taninmis dil temelli calismalar gézden gecirilip
elestirilecek, dil temelli akademik calismalarin eksikliklerini asmanin bir yolu olarak
psikanalitik ve derinlik psikolojisine dair yaklagimlar da 6zetlenecektir. Bu kapsamda
C. G. Jung'un psikolojiye iliskin anlatimiyla birlikte eszamanlilik kavrami da yaratici
metaforlarla iliskilendirilerek, kuantum fizigi yaklagimi da Jung'un calismalarina
kolektif bilingaltinin gecici bir yapisi olarak eklemlenmeye calisilacaktir. Son olarak,
yaratici metaforlarin psikolojik olarak nasil isleyebilecegine dair bazi ¢nerilerde
bulunulacaktir. Dondstim kavrami cercevesinde, metafor kurami, psikoloji, dilbilim
ve iletisimi iceren karma bir yaklagim ekseninde ele alinacaktir.

Analizim cercevesinde, yapmaya calisacagim sey, yaraticc metaforlarin psikolojik
onkosullarina dair iki sey Uzerinden ilerleyerek kuramsal bir egzersiz gelistirmek
olacaktir. ilk olarak, “fikirler,” “imgeler” gibi psikolojik kavramlar hakkinda kuramsal
olmayan bir sekilde konusmak yerine, kendi analizimi Jung'un psikoloji modeli
Uzerine temellendirecegim. Bu temellendirme, hali hazirda Ricoeur'in metaforun
yeterli bir aciklamasinin, bir sdylem, bir cimle ya da bir sézctk seklinde indirgemeci

olmamasi gerektigi yonundeki icgorisunt genisletmeme olanak taniyor olacak.
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Ayrica yaratici metaforlari, kuantum fizigi temelindeki varsayimlar araciigiyla da
incelemeyi hedefliyor olacagim. Bir dizi varsayimdan hareketle, umarm
metaforlarin psikolojisi hakkinda bazi provokatif fikirler Gretecek bir argiman
sunuyor olacagim.

Aslen, kisisel bilingdisl, metaforik kavrayislar Uzerine kuramsal duzlemlerde
ddstinmek acisindan son derece verimli bir psisik alan olabilir. Eger dil, acik
dizende bilinci yapilandirnyorsa ve arketipler arasindaki bir tur bdttnsel hareket,
kolektif bilincdigini 6rtuk duzenin bir analogu olarak sekillendiriyorsa, o zaman
kisisel bilingcdigl, bu iki farkli dizenin carpistigr bir alan olusturabilir—bir bakima
"asaglya dogru” bir akisla ilerleyen acik malzemeler ve "yukariya dogru” cikan ortuk
anlamlar.  Bunun metafor calismalarinin  gelecedi acisindan  ne anlama
gelebileceginden tam olarak emin degilim, ancak burada ya da su anda olmasa
bile, kesinlikle kesfedilmeye deger bir alan oldugundan eminim.

Anahtar Sézcikler: Metaforun Psikolojisi, Eszamanlilik, Retorik, Metaforik Icgord,
Kollektif Bilincalti
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A Panoptic Reading of The Zone of Interest

Jonathan Glazer's film “The Zone of Interest” (2023) presents a harrowing depiction
of moral detachment and the normalization of systemic violence through its
cinematic approach. This paper explores how the film employs panoptic
aesthetics—hidden cameras, static framing, and an omnipresent soundscape—to
transform the audience into complicit observers, mirroring Michel Foucault's
theory of panopticism. By drawing from Foucault’s Discipline and Punish, this study
examines how the film positions its viewers within a surveillance-based power
structure, where observation and detachment reinforce the banality of evil.

Unlike conventional Holocaust films that dramatize atrocities through explicit
imagery, The Zone of Interest omits direct representations of violence. Instead,
sound design becomes an extension of auditory surveillance, forcing viewers to
confront what the characters ignore—gunshots, screams, and the mechanical hum
of Auschwitz. The framing choices, such as long takes and the avoidance of close-
ups, further alienate the audience from emotional engagement, replicating the
desensitization of the film's characters. Through an analysis of the film's visual and
auditory techniques, this paper situates The Zone of Interest within the broader
discourse of media studies, cultural informatics, and communication ethics. It
argues that Glazer's film serves as a philosophical and cinematic experiment,
examining how media constructs ethical distance and the normalization of horror
in contemporary society. By framing The Zone of Interest as a meditation on
spectatorship, surveillance, and complicity, this paper invites a critical discussion on
the role of media in shaping ethical awareness. The study contributes to film and
media studies, political communication, and digital humanities, highlighting the
ways in which cinematic techniques can manipulate perception, enforce ideological

control, and challenge audience morality.
Keywords: The Zone of Interest, panopticism, surveillance, moral detachment, cinematic ethics,
Michel Foucault.
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Gazetecilikte Yeni Nesil Hikaye Anlatimt;
Longreads'in Edebi Gazetecilige Katkis!

20. ylzylla damgasini vuran dijitallesme; endustri, iletisim, gunluk yasam ve daha
pek ¢ok alani etkilemis ve dontstime ugratmistir. Bireylerin etkilesim kurma, calisma,
bilgiye ulasma ve onu tuketme bicimlerini kokten degistiren dijital teknolojiler,
gazeteciligi de etkilemis, basili gazetecilik dijital platformlara tasinarak dénustime
ugramistir. Dijitallesmenin getirdigi hiz, haberin ttketimini de hizlandirmis, haber
icerigi yayimlandigi platforma gore kisalmistir. Ancak haberin hizli ttketimine karsi
bircok platform uzun okuma kdlturiint yaymaya ve yerlestirmeye yonelik icerikler
yayimlamaktadir. Bu platformlari gercegin anlati teknikleri ve geleneksel Uslup
stratejileri ile birlestirilerek kurgusal olmayan bir bicimde sunuldugu edebi
gazetecilik ekseninde de degerlendirmek mumkundur. Oyle ki bu platformlar,
karakter gelistirme, sahne olusturma ve diyalog gibi anlati tekniklerini geleneksel
gazetecilikle harmanlayarak sdrdkleyici, ilgi cekici ve derinlemesine arastiriimig
kurgusal olmayan hikayeler yaratmaktadir. Dijital platformlarda multimedya
araglaryla butunlestirilen bu metinler, gorseller, déngusel videolar ve infografik
unsurlarla  birlikte kapsamli anlatilar olarak paylasiimaktadir. Bu baglamda,
calismada edebi gazeteciligin dijital platformlardaki yansimalarinin nasil oldugunu
gormek icin Longreads.com Uzerine betimsel bir analiz yapilmasi amaclanmaktadir.
Bu amac¢ dogrultusunda calismada oncelikle edebi gazeteciligin ne oldugu, nasil
gelistigi ve ozellikleri Gzerinde durulacak sonrasinda ise Longreads.com'un edebi
gazetecilik gelenegini nasil sirddrddgu, isleyis mekanizmasi degerlendirilecek ve
platformdan secilen ornekler edebi gazetecilik ilkeleriyle uyumlulugu acisindan
incelenecektir. Bu baglamda metinler konulari, ¢zellikleri (6znellik/yorum durumu,
teknik, Uslup, anlatma/anlattirma, sorun odakli sunum, soylesi, betimlemeler) ve
gazetecilik faaliyetleri agisindan U¢ ana baslikta degerlendirilecek ve metinlerin
multimedya araclariyla nasil zenginlestirildigi Gzerinde durulacaktir.

Anahtar Sézcukler: Dijitallesme, Gazetecilik, Edebi Gazetecilik, Longreads.com
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Turkiye'deki lletisim Calismalart Alaninda Uluslararast Yayin

liskin Bir Degerlendirme

Akademik degerlendirme streclerinde uluslararasi yayinlar, bilimsel bilginin kuresel
dolasimini saglayan 6nemli araclar olarak kabul edilmektedir. Ancak, Turkiye'de
iletisim ¢alismalar alaninda yayimlanan bircok akademik Uretim—konferans
bildirileri, kitaplar ve makaleler—gercekte uluslararasi olcutleri karsilamamalarina
ragmen uluslararasi yayin kategorisinde degerlendiriimektedir. Bu durum, hem
akademik olcimleme sistemlerinin saglikli islemesine engel olmakta hem de yerel
akademik Uretimin niteligini sorgulanabilir hale getirmektedir. Ozellikle uluslararasi
konferans olarak sunulan bircok etkinligin, katiimcr profili ve dil kullanimi agisindan
buyuk olctde yerel kaldigi gortlmektedir. Genellikle Turkiye'de duzenlenen ve
agirlikl olarak Turk akademisyenlerin katildigi, sunumlarin cogunlukla Turkce
yaplldigi konferanslarin yalnizca ismen uluslararasi olmasi, bu etkinlikleri kuresel
akademik standartlara sahip birer platforma déndstirmemektedir. Benzer sekilde,
cogunlukla Turkiye merkezli yayinevlerinden ¢ikan, hakem degerlendirme surecleri
uluslararasi  denetim mekanizmalarindan ge¢meyen akademik kitaplar da
uluslararasi yayin olarak kabul edilmektedir. Ayrica, yerel akademik dergilerde
yayimlanan makalelerin  de benzer bir sekilde uluslararasi kategoride
degerlendirilmesi, akademik yuUkseltme ve atama sureclerinde adil olmayan bir
durum yaratmaktadir. Gercek anlamda uluslararasi akademik  dergilerde
yayimlanan arastirmalarin disinda sinirli bir okuyucu kitlesine hitap eden ve yerel
akademik cevrede dolasima giren makaleler ayni duzeyde degerlendirildiginde,
akademik rekabetin ve etigin niteligi zarar gérmektedir. Bu baglamda, Turkiye'de
iletisim calismalar alaninda akademik Uretimin degerlendiriimesinde daha kati ve
seffaf olcutler benimsenmelidir. Uluslararasi olarak siniflandirilacak akademik
calismalarin, hakem sdrecleri, dil kullanimi, katilimce gesitliligi ve atif alimi gibi nesnel
kriterlere  gore belirlenmesi, akademik liyakat ilkesinin korunmasina katki
saglayacaktir. Bu nedenle, ulusal akademik dretimi uluslararasi olarak sunma
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egiliminden vazgecilerek, gercekten uluslararasi standartlara sahip akademik
calismalari tesvik eden bir degerlendirme mekanizmasi olusturulmasinin, bu btyuk
ikilemi ortadan kaldirmak adina etkili bir c¢zim olacagi dusuntlmektedir.

Anahtar Kelimeler: Uluslararasi Yayin, Iletisim Calismalari, Akademik Degerlendirme,
Akademik Yayinevleri
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Toplumsal Cinsiyet Rolleri Baglaminda Kizilcik Serbeti

OZET

Toplumsal cinsiyet rolleri, bireylerin toplum tarafindan belirlenen ve
cinsiyetleri dogrultusunda bu normlarn Ustlenmeleri beklenen sosyal, kulturel ve
davranigsal durumlari ifade eden rollerdir. Erkek roltine yuklenen cinsiyetin temsili,
medya ve populer kaltdrdn erkek kimligini nasil sekillendirdigini, pekistirdigini veya
sorguladigini incelemek acisindan énemli bir analiz cercevesi sunmaktadir. Ozellikle
televizyon dizileri, toplumsal cinsiyet algilarinin kitlelere aktariimasinda guclt bir
ara¢ olup eril kimliklerin insasi ve yeniden Uretimi baglaminda &nemli veriler
sunmaktadir.

Calisma, Kuizilctk  Serbeti dizisinin toplumsal cinsiyet rolleri ve erkeklik
temsillerini birinci  sezonundaki  gosterimi odaginda ele almaktadir. Dizide
muhafazakar ve sekiler yasam tarzlan arasindaki catisma ekseninde sekillenen
erkek  kimlikleri,  hegemonik erkeklik,  kinlgan  erkeklik ve  geleneksel
erkeklik kavramlari cercevesinde incelenmistir. Calismada, séylem analizi yontemi
kullanilarak ataerkil sistemin dizideki erkek karakterler Gzerindeki etkisi ve erkeklerin
toplumsal cinsiyet rolleri icinde nasil konumlandinldigr analiz edilmistir. Dizide erkek
karakterler genellikle otoriter baba-demokratik baba, muhafazakar-sekiler es,
modern ve geleneksel erkek gibi kaliplagmis roller Uzerinden temsil edilmektedir.
Geleneksel  erkeklik ~ normlarini surduren  karakterlerin  aile ici  karar
mekanizmalarinda nasil konumlandigi, kadin karakterlerle kurduklar iliskiler ile aile
disinda geleneksel baskinin olmadigi “sakli” yasamlarinda sergilemis olduklari tutum
ve davranislar incelenmistir. Calismanin kapsami, dizinin ilk sezonu ile sinirli
tutulmus, erkek karakterlerin bireysel ve toplumsal dontsim surecleri analiz
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edilmistir.  Calismanin  sonucunda Kizilak  Serbeti  dizisinin - geleneksel erkeklik
normlarini cevre baskisi ve 6gretilmis sorumluluklar kapsaminda buyuk olgude
surdurdtgu ancak geleneksel erkeklik anlayisina dair kinlmalar sundugu ve dizide
islenen erkek profillerinin yasadiklari rol catismalari ortaya konulmustur.

Anahtar Kelimeler: Toplumsal cinsiyet rolleri, Erkeklik, Temsil, Kizilck Serbeti,
Televizyon ve sinema
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CONSTRUCTION OF MASCULINITY IN THE SERIES "KIZILCIK SERBETI" WITHIN THE
CONTEXT OF GENDER ROLES

Abstract

Gender roles are roles that express the social, cultural and behavioral situations
determined by society and in which individuals are expected to assume these
norms in line with their gender. The representation of the gender assigned to the
male role provides an important framework of analysis in terms of examining how
media and popular culture shape, reinforce or question male identity. Television
series, in particular, are a powerful tool in conveying gender perceptions to the
masses and provide important data in the context of the construction and
reproduction of masculine identities.

The study examines the gender roles and masculinity representations of the Kizilcik
Serbeti TV series, focusing on its first season. In the series, the conflict between
conservative and secular lifestyles is the umbrella of male identities shaped by
separation, hegemonic masculinity, fragile masculinity and traditional masculinity
concepts. In the study, the effect of the patriarchal system on the male characters
in the series and how men are positioned within gender roles were analyzed using
the discourse analysis method. In the series, male characters are generally
represented through stereotypical roles such as authoritarian father-democratic
father, conservative-secular husband, modern and traditional man. It examines
how characters who maintain traditional masculine norms are positioned in family
decision-making mechanisms, their relationships with female characters, and the
attitudes and behaviors they exhibit in their “hidden” lives outside the family where
there is no traditional pressure. The scope of the study was limited to the first
season of the series, and the individual and social transformation processes of the
male characters were analyzed. As a result of the study, it was revealed that the
Kizilctk Serbeti series largely maintains traditional masculinity norms within the
scope of peer pressure and taught responsibilities, but it also presents breaks in
the traditional understanding of masculinity and the role conflicts experienced by
the male profiles depicted in the series.

Keywords: Gender roles, Masculinity, Representation, Kizilcik Serbeti, Television and
Cinema
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Yabanci Medyada yer Alan Kirgizistan HaberlerininYerel
Medyaya Yansimalari

Ozet

Kuresellesme ve dijitallesme sudreci, bilgiye erisimi ve haber akisini hizlandirarak
medya tuketim aliskanliklarini koklu bir sekilde degistirmistir. Gundmuzde sosyal
medya, haberlerin en hizli yaylldigi platformlardan biri haline gelmis ve bireylerin,
kurumlarin  ve devletlerin uluslararasi arenada nasil algllandigini  dogrudan
etkilemeye sahip olmaktadir. Ozellikle uluslararasi sosyal medya platformlarinda
yayimlanan haberler, kamuoyunun algisini sekillendirmekte ve farkli medya
organlari tarafindan cesitli perspektiflerle yeniden sunulmaktadir.

Bu calisma, yabanci sosyal medyada Kirgizistan hakkinda yayimlanan haberlerin,
dlkenin yerel medya organlarinda nasil ele alindigini analiz etmeyi amaclamaktadir.
Bununla birlikte, yabanci sosyal medya platformlarinda Kirgizistan hakkinda
paylasilan haberlerin, yerel medya organlarinda icerik, dil ve cerceveleme agisindan
nasil degistirildigi calismanin temel arastirma konusudur.

Bu arastirmada, icerik analizi yontemi kullanilarak 2024 yilinda yabanci sosyal
medya platformlarinda Kirgizistan'a iliskin yayimlanan haberler incelenmis ve
bunlarin Kirgizistan'daki medya kuruluslarinda nasil aktanldigr degerlendirilmistir.
Haberlerin konu basliklari, haber dili, bicimleri ve okuyucu tepkileri ele alinarak
analiz edilmistir.
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Elde edilen bulgular dogrultusunda, 2024 vyilinda yabanc sosyal medyada
Kirgizistan ile ilgili en ¢ok tartisilan konular arasinda TikTok yasagi, ifade ¢zgurlugu
ve sansur tartismalari, geleneksel degerlerin desteklenmesi ve siyasi reformlar 6ne
clkmaktadir.  Calismada, yabanci medya ile yerel medya arasindaki haber
onceliklerinde belirgin farkliliklar oldugu tespit edilmistir.

Bu arastirma, Kirgizistan'in yabanci medyadaki imajinin ve yerel medya tarafindan
nasll sekillendirildigini anlamaya yonelik dnemli katkilar sunmaktadir. Ayrica, kuresel
medya iceriklerinin yerel duzeyde nasil yorumlandigini ve kamuoyu algisini nasil
bicimlendirdigini analiz ederek, medya ve iletisim arastirmalari acisindan énemli bir
bakis acisi sunmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Kirgizistan, sosyal medya, yabanci haberler, yerel medya, medya
analizi
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Influencer Pazarlama ve Sosyal Etki: Dubai Cikolatast Ornegi

Oz

Influencer pazarlama olgusu, ticaretin dijitallesmesiyle birlikte kendine literattrde
yer bularak sik¢a kullanilan bir kavram haline gelmistir. Bu olgu, vyalnizca
arastirmalarda kullanilan ve tuketici pratiklerini acgiklamaya calisan bir kavram
olmaktan ziyade bireylerin toplum icindeki davraniglarini ve ttketim anlayislarini
etkileyen bir durum olarak kargimiza ¢cikmaktadir. Bu baglamda sosyal etki kurami,
influencer pazarlama olgusunu agiklama noktasinda bir cerceve olanagi
saglamaktadir. Sosyal etki kurami, insanlarin icinde bulunduklar sosyal cevre
icerisinde nasil davrandiklari, iletisime gectikleri ve etkinin grup dinamikleri
icerisinde nasil gerceklestigi ile ilgilenmektedir. Bill Latane, sosyal etki icin diger
kisilerin birey Uzerindeki etkisini gésteren bir kuram ve birey tGzerinde diger kisilerin
olusturdugu c¢evrenin bir yansimasi oldugunu belirtmektedir. Keza, insanlar
Uzerinde olusan sosyal etki karsilikli etkilesimin ve karmagik iletisim sistemlerinin
ortaya clkardigi butdnsel bir yapi cercevesinde ortaya cikabilmektedir. Latane,
sosyal etkinin gerceklesmesinde t¢ 6nemli 6ge belirlemistir. Bunlar gug, yakinlik ve
kaynaklarin sayisidir. Bu UcU gerceklestiginde sosyal etki de artmaktadir. Calismada
Latane'in sosyal etki kurami cercevesinde, Turkiye'deki influncer kisilerin Dubai
cikolatasi paylasimlart bu U¢ degiskene gore incelenmis ve analiz edilmistir. Bu
baglamda, sosyal medyanin influencer pazarlamasi Uzerinden sosyal etkinin ortaya
¢lkmasinda onemli rolt oldugu sonucuna variimistir.

Anahtar Kelimeler: Influencer Marketing, Sosyal Etki Kurami, Dubai Cikolatasi, Dijital
Pazarlama, Instagram.
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Visual Elements and Player Interaction in Digital Games: A

Proposal With Psychophysiological Data Harvesting Technique

ABSTRACT

Visual elements in digital games are essential components that create the aesthetic
foundation of the game world and significantly influence players' experiences.
These elements encompass a range of visual components, including character
designs, costumes, background graphics, animations, user interface (Ul) elements,
and special effects. Aesthetically pleasing and thoughtfully crafted visuals enable
players to immerse themselves in the game world, fostering a connection with the
characters. Through these visual elements, players can more easily engage with
the virtual environment, enhancing their sense of presence within the game.
Additionally, visual elements enrich the overall gaming experience by motivating
players and impacting their in-game decision-making processes. Therefore, it is
crucial to explore the role of visual elements in shaping player interaction and
experience within the digital game realm. Currently, League of Legends (Lol)
stands as one of the most popular multiplayer online battle arena (MOBA) games
globally, boasting over 100 million monthly active players as of 2022 (Riot Games,
2022). This study aims to investigate the effects of League of Legends' visual
elements on player interaction and experience, considering its worldwide impact,
the presence of sexist tendencies in character designs, dynamics within the in-
game community, and gender stereotypes associated with character roles. By
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employing Psychophysiological Data Harvesting techniques, this research seeks to
provide deeper insights into player behavior.

Keywords: Digital game, player interaction, League of Legends (Lol), visual
attention, eye tracking.
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Dijital Ekosistemde Halkla lliskilerin Platform Diplomasisi:

Algoritmik Seffafliktan Cok Paydasli Diyaloga

Ozet

Dijital ekosistemde halkla iliskilerin rolu, platform diplomasisi kavrami cercevesinde
yeni bir boyut kazanmaktadir. Bu calisma, halkla iliskiler pratiklerinin platform
diplomasisi baglaminda nasil dénustigund incelemekte ve dijital platformlarin
yarattigi yeni alani tartismaktadir. Platform diplomasisi, geleneksel halkla iliskiler
yaklasimlarinin 6tesinde, dijital platformlarin kendine 6zgu dinamikleri icerisinde
gelisen stratgjik iletisim ve iliski yonetimi becerilerini kapsamaktadir.

Calisma, platform diplomasisinin teorik cercevesini Gorwa'nin (2023) platform
yonetisimi calismalari, Roberts'in (2022) dijital emek analizleri ve Crawford'in (2021)
yapay zeka etigi Uzerine gelistirdigi perspektifler 1siginda incelemektedir. Calismada
halkla iliskiler baglaminda platform diplomasisinin U¢ temel boyutu tartisiimistir:
dijital platform ekosistemlerinin yonetimi, ¢cok paydash dijital diyalog surecleri ve
algoritmik seffaflik.

Dijital platform ekosistemlerinin yonetimi, dijital platformlarin karmasik yapisini ve
bu yapr icindeki iliskilerin yonetimini ifade eder. Platform ekosistemi; kullanicilar,
icerik ureticiler, reklam verenler, gelistiriciler ve platform operatorleri gibi ¢oklu
aktorlerin etkilesimini kapsar. Bu ekosistemin yonetimi, platform politikalarinin
olusturulmasi, icerik moderasyonu, veri yonetimi, kullanici deneyimi tasarimi ve
guvenlik protokollerinin belirlenmesi gibi cok katmanli strecleri icerir. Platformlarin
sarddrdlebilirligi,  bu  ekosistem icindeki  tum  paydaslarin  ¢ikarlarinin
dengelenmesine baghdir.

Cok paydash dijital diyalog bu surecleri, platformlar Uzerinden gerceklesen cok
yonlu iletisim ve muzakere mekanizmalarini tanimlar. Dijital diyalog, geleneksel tek
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yonlu iletisimden farkli olarak, es zamanli ve etkilesimli bir yapiya sahiptir. Paydaslar
arasindaki gu¢ dinamiklerinin yonetimi, farkli ¢ikar gruplarinin temsili, kulturlerarasi
iletisimin facilitasyonu ve ortak karar alma mekanizmalarinin tasarimi bu sureclerin
temel bilesenleridir. Platform diplomasisinin basarisi, bu diyalog streclerinin etkin
yonetimine baghdir.

Algoritmik seffaflik ise platform operasyonlarinda kullanilan algoritmalarin isleyisi,
karar alma mekanizmalari ve etkileri hakkinda aciklik saglanmasini ifade eder. Bu
kavram, platform yonetisiminde hesap verebilirlik ve gtven insasinin temel tasidir.
Algoritmalarin nasil calistigl, hangi verileri kullandigi, kararlarin nasil alindigi ve
potansiyel dnyargilarin nasil yonetildigi gibi konularda seffaflik saglanmasi, paydas
guveninin olusturulmasi igin kritik Gneme sahiptir. Algoritmik seffaflik ayni zamanda
etik platform yonetimi ve dijital haklarin korunmasi agisindan da vazgecilmez bir
unsurdur.

Sonug olarak, platform diplomasisi halkla iliskilerin déndsen rolinde merkezi bir
konuma sahiptir.  Bu dondsum, halkla iliskiler pratiklerinin  dijital caga
adaptasyonunu gerektirmekte ve yeni yetkinlik alanlar olusturmaktadir. Platform
diplomasisi, dijital platformlarin kiresel etkisi, teknoloji sirketlerinin artan gucu ve
degisen paydas beklentileri baglaminda sekillenmektedir. Bu yeni alan, halkla
iliskiler uzmanlarinin geleneksel rollerini genisleterek, dijital platformlarda etkin
iletisim stratejileri gelistirme, kriz yonetimi ve paydas iliskilerini yonetme becerilerini
on plana cikarmaktadir. Bu calisma, platform diplomasisinin halkla iliskiler
alanindaki teorik ve pratik uygulamalarina isik tutarak, gelecek calismalar icin bir
cerceve sunmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Platform Diplomasisi, Halkla Iliskiler, Platform Yonetisimi
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Kimlik ve Islamcilik: Modern Toplumlarda Kulttirel ve Dilsel

orluklarla Navigasyon

OZET

Bu calisma, kimlik, Islamailik, kultir ve dil sorunlar kavramlarini derinlemesine
incelemeyi amaclamaktadir. Islamcilik, toplumsal ve ideolojik yapilar icinde énemli
bir etkiye sahip olup, bireylerin ve topluluklarin kimlik olusum sureclerini ve kulturel
ifade bicimlerini sekillendirmektedir. Bu baglamda, calisma, Islamciligin kiltirel ve
dilsel dinamikler UGzerindeki etkilerini analiz ederek, modern toplumlarda kimlik ve
kulturel direnis pratiklerini nasil yonlendirdigini ortaya koymayi hedeflemektedir.
Calisma tg¢ bolimden olusmaktadir. Ilk bolimde, kimlik ve Islamcilik kavramlarinin
teorik cercevesi olusturulacaktir. Bu boélimde, postkolonyal teori ve kulturel
calismalar perspektiflerinden yararlanilarak, islamciligin kimlik insasi tzerindeki etkisi
kuramsal bir zeminde tartisilacaktir. Ayrica, dilin ve kdlturun bu surecteki rolu ele
alinacak ve kavramlarin birbirleriyle nasil etkilestigi analiz edilecektir. Ikinci boltimde,
Islamciligin tarihsel gelisimi ve gunumuzdeki tezahurleri incelenecektir. Bu bolimde,
Islamciigin farkli dénemlerde ve farkli cografyalarda nasil evrildigi, medya ve
populer kultur araciigiyla nasil temsil edildigi ve bu temsillerin kdltarel ve dilsel
kimlikler Uzerindeki etkisi degerlendirilecektir. Ayrica, Islamciligin kurumlar ve
yasalar araciligiyla toplumsal yapilar Uzerindeki etkisi de ele alinacaktir. Uclincu
bolimde, bireylerin ve topluluklarin Islamciligin - getirdigi kulturel ve dilsel
zorluklarla nasil basa ciktiklar Uzerine odaklanilacaktir. Bu bélumde, sanat, edebiyat,
dijital medya ve sivil toplum hareketleri gibi alanlarda gelistirilen direnis pratikleri
incelenecek ve bu pratiklerin kimlik ve kultdrel dayaniklilik streclerindeki rolleri
degerlendirilecektir. Ayrica, topluluk ici dayanisma ve kolektif eylemler Uzerinden
yapilan guclenme cabalari analiz edilecektir. Calismanin temel ciktilari arasinda,
Islamciligin kultarel ve dilsel kimlikler tzerindeki etkilerinin kapsamli bir sekilde
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anlasilmasi ve bireylerin bu etkilerle basa cikmak icin gelistirdikleri stratejilerin
detayl bir sekilde ortaya konmasi bulunmaktadir. Bu baglamda, calisma, kdlttrel
direnisin ve kimlik insasinin dinamiklerini anlamada 6nemli katkilar sunmayi

amaclamaktadir.

Anahtar Kelimeler: Islamcilik, Kimlik Insasi, Dilsel Pratikler, Postkolonyal Teori.
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Identity and Islamism: Navigating Cultural and Linguistic

ABSTRACT

This study aims to conduct an in-depth examination of the concepts of identity,
Islamism, culture, and language issues. Islamism holds significant influence within
social and ideological structures, shaping the identity formation processes and
cultural expressions of individuals and communities. In this context, the study seeks
to analyze the impact of Islamism on cultural and linguistic dynamics, elucidating
how it directs identity formation and cultural resistance practices in contemporary
societies. The research is structured into three sections. The first section establishes
the theoretical framework for understanding the concepts of identity and Islamism.
Utilizing perspectives from postcolonial theory and cultural studies, this section
explores the theoretical underpinnings of how Islamism affects identity
construction. It further examines the roles of language and culture in this process,
analyzing the interactions and interdependencies between these concepts to
provide a comprehensive theoretical foundation. The second section delves into
the historical development and current manifestations of Islamism. This section
investigates the evolution of Islamist movements across different historical periods
and geographic regions, examining how Islamism has been represented through
media and popular culture. It assesses the impact of these representations on
cultural and linguistic identities, highlighting the perpetuation of stereotypes and
the reinforcement of identity-based exclusions. Additionally, the section explores
the influence of Islamism on societal structures through institutional frameworks
and legal regulations, providing a multifaceted analysis of its pervasive effects. The
third section focuses on the strategies and practices employed by individuals and
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communities to navigate the cultural and linguistic challenges posed by Islamism.
This section examines various forms of resistance developed in domains such as
art, literature, digital media, and civil society movements. It evaluates how these
resistance practices contribute to identity construction and cultural resilience,
highlighting their roles in fostering empowerment and social change. Furthermore,
the section analyzes the efforts towards empowerment through intra-community
solidarity and collective actions, illustrating how these initiatives enhance the
capacity of marginalized groups to assert their identities and resist oppressive
structures. The primary outcomes of this study include a comprehensive
understanding of the mechanisms through which Islamism influences cultural and
linguistic identities and a detailed exposition of the strategies individuals and
communities develop to address these impacts. By providing nuanced insights into
the dynamics of cultural resistance and identity formation, this research aims to
contribute significantly to the academic discourse on identity politics, cultural
resilience, and the interplay between ideology and societal structures. Ultimately,
the study seeks to offer valuable perspectives for policymakers, educators, and
community leaders in fostering inclusive and adaptive identity frameworks amidst
evolving cultural and linguistic challenges.

Keywords: Islamism, Identity Construction, Linguistic Practices, Postcolonial Theory.
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Yeni Medya Okuryazarliciinin Onemi

OZET

Yeni medya okuryazarlig, dijital cagda bireylerin medya iceriklerini analiz etme,
degerlendirme ve etkili kullanma becerisini ifade eder. Teknolojinin hizli gelisimiyle
birlikte bireylerin dijital platformlarda karsilastiklari iceriklere elestirel bir bakis acisi
gelistirmesi buytk ©nem kazanmistir. Bu calisma, yeni medya okuryazarliginin
kavramsal cercevesini, sagladigr olanaklan, tasidigi riskleri ve egitim sdreclerindeki
onemini ele almaktadir. Ayni zamanda yeni medya okuryazarliginin bireysel ve
toplumsal etkileri de degerlendirilmistir. Calisma, dijital cagin gerektirdigi bu
becerilerin gelistirilmesi ve yayginlastiriimasi gerektigine dikkat cekmektedir.

Anahtar Kelimeler: Yeni medya okuryazarligi, dijital okuryazarlik, medya egitimi,
bilgi kirliligi, siber zorbalik.
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Yeni Medya Okuryazarliinin Onemi

ABSTRACT

New media literacy refers to the ability of individuals to analyze, evaluate, and
effectively utilize media content in the digital age. With the rapid advancement of
technology, it has become crucial for individuals to develop a critical perspective
toward the content they encounter on digital platforms. This study examines the
conceptual framework of new media literacy, its opportunities, risks, and
importance in educational processes. Furthermore, the individual and societal
impacts of new media literacy are evaluated. The study highlights the need to
develop and disseminate these essential skills required for the digital age.

Keywords: New media literacy, digital literacy, media education, information
pollution, cyberbullying.
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Yapay Zeka ile Yeniden Seklllenen Halkla /lzgkller Dijital

Dijitallesmenin hiz kazandigi ¢cagimizda, bircok alanin merkezine yerlesen yapay
zeka, yalnizca teknik bir yenilik olmaktan ¢ikarak halkla iliskiler alaninda da stratejik
bir aktére dontsmeye baslamistir. Kurumlarn paydaslariyla etkilesim kurma bicim
ve yontemleri, itibar yonetimi ve krizlere yanit stratejileri giderek daha fazla yapay
zeka sistemleri araciligiyla yurtttlmektedir. Bu dondsim, bir yandan kurumsal
iletisim sdreclerinin dogasina diger yandan ise halkla iligkiler uzmanlarinin mesleki
yetkinliklerini ve gorev tanimlarini kokten etkilemektedir.

Yapay zeka, kisisellestiriimis mesaj Uretimi, duygu analizi, kriz tahmini, icerik
otomasyonu ve buyuk veri setlerinin hizli islenmesi gibi bir cok avantaj sunmaktadir.
Ornegin, yapay zeka tabanli medya izleme araclariyla kurumlar kamuoyu
Gzerindeki algilarini anlik olarak takip edebilmektedir. Benzer sekilde gelismis
sohbet botlar sayesinde kurumlar hedef kitleleriyle kisisel duzeyde, 7/24 etkilesim
kurabilmektedir. Halkla iliskiler sdrecleri bu teknolojiler sayesinde daha hizli daha
hedef odakli ve daha olculebilir hale gelmektedir. Ancak bu avantajlarin yaninda,
yapay zekanin algoritmik onyargilar tasimasi, duygusal empati kuramamas,
otomatik mesajlarin insan dokunusundan uzak olmasi, veri gizliligi ihlalleri, sahte
icerik Uretimi ve manipulasyonlardan dogabilecek etik ve glven sorunlari ciddi
dezavantajlan da bunyesinde barindirmaktadir.

Geleneksel halkla iliskiler yaklasimlarindan yapay zeka destekli dijital iletisim
stratejilerine gecis, yalnizca bir ara¢ degisimini degildir. Bu gecis beraberinde ayni
zamanda, iletisimde insan merkezliligi ilkesinin yeniden ele alinmasi zorunlulugunu
getirmektedir. Bu baglamda kurumlar teknolojik yeterliligi insani degerlerle es
zamanl  kullanabildiklerinde, paydaslanyla etkili ve guvene dayal iletisim
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kurabileceklerdir. Cunku teknolojik araclarin sundugu imkanlann etkili kullanimina
paralel olarak bu araclann nasil kullanildigi da onemlidir. Ozellikle iletisim
sreclerinde etik degerleri korumak, seffaflik ve guvenilirlik ilkelerini ihlal etmemek,
kurumlarin surdurulebilir itibarlari agisindan kritik bir hal almistir.

Bu calismada, bir yandan etik degerlere dayali iletisim anlayisinin teknolojik
donusumdeki yeri sorgulanirken; diger yandan da yapay zekanin halkla iliskilerdeki
yukselen rold firsatlar ve riskler baglaminda tartisiimaya calisiimaktadir. Kurumlarin
paydaslariyla olan iletisimlerinde basarili olabilmeleri hem teknolojik araclar etkin
kullanmaktan hem de insani degerleri merkeze almaktan gec¢mektedir. Bu
baglamda, bu yeni déneme hem teknik hem de etik olarak ayak uydurmak
zorunda kalacak iletisim uzmanlarina sunulacak éneriler bu calismanin amacini ve
6zgun kismini olusturmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Halkla iliskiler, kurumsal iletisim, yapay zeka, dijital dénusum,
kriz yonetimi.
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Genel Ag

. Sinif Sosyal Bilgiler Ders Kitaplarindaki
Haberlerinin Incelenmesi

Oz

Genel ag haberleri, televizyon ve gazetelerde yer alan haberlerin internet
Gzerinden ulasiimasina olanak saglamaktadir. GUnumuzde siklikla genel ag
haberleri Uzerinden guncel bilgilere ulasiimaktadir. Sosyal Bilgiler dersi de guncel
konularla i¢ ice oldugu icin ders kitaplarinda genel ag haberlerine ders konulari ile
iliskilendirilerek yer verildigi gorulmektedir. Bu nedenle calismanin amaci, 2024
yilinda revize edilen 5. sinif Sosyal Bilgiler ders kitaplarindaki genel ag haberlerinin
incelenmesidir. Calismada dokdman analizi yontemi kullanilmistir. Doktmanlar, 5.
sinif Sosyal Bilgiler ders kitabi-1. kitap ve Sosyal Bilgiler ders kitabi-2. kitaptir. Buna
gore arastirma sonuclarindan bazilar sunlardir: Ders kitaplarindaki genel ag
haberleri 6grenme alanlarina dagiimi agisindan dederlendirildiginde, en fazla
Yasayan Demokrasimiz; en az Evimiz Dunya 6grenme alanlarinda genel ag haberi
oldugu tespit edilmistir. Haberlerin icerigi-konu dagilimi incelendiginde, en fazla
Teknolojik Urtinlerin Bilingli Kullanimi konusunda genel ag haberi oldugu; Gruplar
ve Rollerimiz, llimizin Goreceli Konumu, Ulkemize Komsu Devletler, Mezopotamya
ve Anadolu Medeniyetlerinin Ortak Kulturel Mirasa Katkilar, Butcemi Planlyorum,
llimizdeki Ekonomik Faaliyetler gibi bazi konularda hic genel ag haberi verilmedigi
saptanmistir. Haberlerin gorselligi acisindan haberlerin yarisindan fazlasinda gorsel
kullanildigr séylenebilir. Bu gorseller cogunlukla konu icerigi ile uyumludur. Ayrica
haberlerin guncelligi acisindan ders kitaplarinda degisik yillara ait genel ag
haberleri kullanilsa da daha ¢ok 2023 vyilina ait genel ag haberleri oldugu
anlasiimistir. Genel ag haberlerinin kaynaklan olarak en fazla Anadolu Ajansi haber
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kaynagmin kullanildigr géralmasttr. Genel ag haberlerinin yazarlan olan gazeteci
cinsiyetlerinde ise kadin gazetecilere kiyasla cogunlukla erkek gazetecilerin
haberlerine yer verildigi dikkat cekmektedir. Sonuc olarak Sosyal Bilgiler ders
kitaplarinda yer alan genel ag haberlerinin 6grenme alanlarina ve konulara esit bir
sekilde dagilmadigl, haber kaynagr kullaniminda ise cogu zaman tek bir haber
kaynagmin kullanildigr séylenebilir. Bu calismanin Sosyal Bilgiler ders kitaplarinda
yer alan genel ag haberlerinin genel cercevesinin ortaya koyulmasi agisindan
onemli oldugu dusuntlmektedir.

Anahtar Kelimeler: Sosyal Bilgiler, ders kitaplari, genel ag haberleri.
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Yapay Zeka Destekli Icerik Uretimi: SmartShort Ornegi

Uzerinden Bir Inceleme

Ozet

Dijitallesmenin hiz kazandigi cagimizda sosyal medya, bireylerin hem tuketici hem
de dretici rolund Ustlendigi bir mecra haline gelmistir. Bu donusimle birlikte icerik
dretiminde yaratici surecler de degisime ugramaktadir. Son yillarda yapay zeka
tabanli uygulamalarin bu surecte etkin bicimde kullaniimasi, icerik Uretimini
hizlandirmakta ve erisilebilir hale getirmektedir. Bu baglamda gelistirilen
SmartShort uygulamasi, kullanicilarin kisa video iceriklerini metin tabanli girdilerle
hizlica olusturabildigi, yapay zeka destekli bir ara¢ olarak dikkat cekmektedir.

Bu calismanin amaci, SmartShort'un sosyal medya icerik Uretiminde nasil bir rol
Ustlendigini incelemek ve bu surecin icerik Ureticileri Uzerindeki etkilerini
degerlendirmektir. Bu ama¢ dogrultusunda, SmartShort  kullanicilariyla  yari
yapilandirimis gordsmeler yapilmis ve bu goértsmeler tematik analiz yontemiyle
cozUmlenmistir. Elde edilen bulgular, SmartShort'un 6zellikle zaman tasarrufu,
estetik kalite ve teknik bilgi gereksinimini azaltma yonlerinden kullanicilar tarafindan
olumlu karsilandigini, bununla birlikte yapay zeka ile olusturulan iceriklerin daha az
etkilesim aldigini gostermektedir. Ayrica iceriklerin zgunlugu, yaratici kontrol kaybi
ve algoritmik sinirliliklar gibi bazi elestiriler de ortaya cikmistir.

Arastirma, dijital emek ve otomasyon tartismalan baglaminda degerlendiriimis;
SmartShort'un yalnizca teknik bir kolaylastirici  degil, ayni zamanda dijital
yaraticlhgin yeniden tanimlandigi bir ara¢ olarak ele alinabilecedi sonucuna
vanlmistir. Elde edilen sonuclar, yapay zeka destekli araclarin icerik dretimi
Uzerindeki etkisini kavramak, icerik Ureticilerinin bu teknolojilere bakisini anlamak ve
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dijital yaraticahgin gelecegine dair 6ngortlerde bulunmak agisindan  6nem
tasimaktadir.

Anahtar Kelimeler:
Yapay Zeka, icerik Uretimi, SmartShort, dijital yaraticilik, dijital emek
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Turkiye Siyasetinde Ideolojik Melezlesme:

Ozet

Turkiye'de siyasi ideolojilerin melezlesmesi, 6zellikle 2000'li yillardan sonra belirgin
bir hal almistir. Bu sdreg, geleneksel ideolojik konumlarin ve siyasi kimliklerin
yeniden tanimlanmasini beraberinde getirmistir. ideolojik melezlesme, saf ideolojik
pozisyonlarin yerini daha pragmatik ve eklektik yaklasimlara birakmasiyla
karakterize edilmektedir. Laclau ve Mouffe'un (1985) post-politik dénem analizi,
Turkiye'deki bu donusimu anlamak icin ©énemli bir teorik cerceve sunmaktadir.
Calisma, bu dondstimdn siyasi kimliklerin ve ideolojik pozisyonlarin yeniden
tanimlanmasini beraberinde getirirken, geleneksel siyasi kategorilerin agiklayici
glcunun azalmasina neden oldugunu aciklamaktadir.

Turkiye'de ideolojik melezlesmenin en belirgin 6rneklerinden biri, muhafazakar
demokrat sentezinin ortaya cikisidir. Bu sentez, sag siyasetin donustimdnde kritik
bir rol oynamaktadir. Bu yeni formulasyon, liberal ekonomi politikalariyla sosyal
muhafazakarligi birlestirerek, klasik sag-sol ayriminin Gtesine gecen bir siyasi
pozisyon olusturmustur. Post-politik donemin bir diger 6nemli 6zelligi, ideolojik
soylemlerin yerini teknokratik ve yonetimsel soylemlere birakmasidir. Bu durum,
siyasi  partilerin - programlari arasindaki farklarin azalmasina ve pragmatik
yaklasimlarin 6ne ¢ikmasina neden olmustur. Post-politik dénemde siyasetin yerini
uzman yonetimi ve teknokratik karar alma mekanizmalarinin aldigini vurgular.
Siyasi kararlar, ideolojik tercihlerden ziyade "uzmanlik" ve "verimlilik" kriterleriyle
mesrulastirilir.  Ideolojik  melezlesme  strecinde medyanin  ve dijital iletisim
teknolojilerinin - rolt de onemlidir. Dijital ¢ag, farkli ideolojik pozisyonlarin
etkilesimini ve melezlesmesini hizlandirmakta, geleneksel ideolojik sinirlarin
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bulaniklasmasina ve yeni hibrit siyasi kimliklerin ortaya c¢kmasina katkida
bulunmaktadir.

Turkiye'de ideolojik melezlesme, kuresel neo-liberal duzenin etkisiyle de
sekillenmistir. Ekonomik kuresellesmenin ulusal siyasetin parametrelerini degistirmis
ve ideolojik pozisyonlarin bu yeni gerceklige adapte olmak zorunda kalmistir. Bu
adaptasyon sureci, geleneksel ideolojik kategorilerin yeniden yorumlanmasini ve
melezlesmesini kacinilmaz kilmistir. Post-politik dénemin bir diger karakteristik
ozelligi, populizmin ytkselisi ve farkli ideolojik geleneklerden beslenen yeni siyasi
soylemlerin ortaya cikisidir. Bu yeni siyasi dil, geleneksel ideolojik kategorilerin
Otesine gegen ve farkli toplumsal kesimlere hitap eden bir melezlesme ornegi
sunmaktadir. Bu cercevede, Turkiye'de ideolojik melezlesme sureci, post-politik
donemin karakteristik ¢zelliklerini yansitan ve kdresel egilimlerle paralel seyreden
bir déndsimu temsil etmektedir.

Anahtar Kelimeler: Siyaset, Ideolojik Melezlesme, Post-politik
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Dijital lletisimde Yeni Aktorler!

Yapay Zeka Influencer’larinin Medyada Temsili

Dijitallesmeyle birlikte iletisim ve etkilesim olanaklarinin artmasi, sadece insanlarin
birbirleriyle kurdugu iletisimin seklini degil ayni zamanda markalarin hedef
kitleleriyle  kurdugu iletisim ve etkilesim bicimlerini  de doénustirmektedir.
GUnUmUzde markalar, sosyal medya platformlarinda genis kitlelerle bulusan
bireyleri, pazarlama stratejilerinin bir parcasi haline getirmektedir. "Etkileyici” olarak
kavramsallastirilan ve “Influence” (etkilemek) kelimesinden turetilen “influencer”
(etkileyici) kavrami, Oxford S6zItgu'nde “6zellikle bir Urtin veya hizmetin potansiyel
alicilarini sosyal medyada tavsiye ederek etkileme yetenegine sahip olan bir kisi
veya sey” olarak tanimlanmaktadir. Cambridge Sozligu'nde ise kavram, “diger
insanlarin davranis bicimlerini etkileyen ve degistiren kisi” olarak tanimlanirken,
ayrica "bir sirket tarafindan sosyal medyada Urunlerini ve hizmetlerini gostermek ve
tanitmak icin Ucret alan ve diger insanlari bunlari satin almaya tesvik eden kisi”
seklindeki ikinci tanimla bir pazarlama faaliyetine vurgu yapilimaktadir. Bu
cercevede influencer pazarlama, herhangi bir markanin olusturdugu mesajlar,
belirlenen hedef kitlelere ulastirmak amaciyla kullanilan ve sosyal medya
platformlarinda baskalarinin davranis bicimlerini degistirme gucune sahip (takipgi
sayllarinin fazlahgl, uzmanlik bilgileri, konumlari, iliski bicimleri vb.), bireyleri
kullanmaya odaklanan pazarlama turu olarak kavramsallastinimaktadir. Geleneksel
pazarlama faaliyetleri icinde yer alan agizdan agiza pazarlamanin teknolojiyle
bulusmus hali olarak da anlasilabilecek influencer pazarlama, markalarin pazarlama
stratejilerinin bir parcasi haline gelmistir. GUndmuzde ise insan influencer'larin
yerini “sanal influencerlar almaktadir. Yapay zeka teknolojisi tarafindan genellikle
insana benzer sekilde yaratilan sanal influencer'lar, sosyal medya platformlari
Uzerinden icerik Uretebilmekte, takipcileriyle etkilesime girebilmekte ve cesitli
markalarla  isbirligi  yaparak, insanlarin~ satin - alma  davranislarini
yonlendirebilmektedir. Bu calisma sanal influencer'larla ilgili kisith literttre katki
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saglamak ve yapay zeka teknolgjileriyle yaratilan influencer’larin  medya
iceriklerinde nasil  temsil edildigine odaklanmaktadir. Calisma, yapay zeka
influencerlari ile ilgili medya soylemlerini analiz etmek ve vyapay zeka
influencerlarinin yer aldigi medya metinlerinde hangi konularin 6n plana ¢iktigini
ortaya koymak amaciyla gerceklestirimektedir. Tanimlayici/betimleyici arastirma
deseni Uzerinden yapilandirilan arastirmada, amacli ¢érneklem teknigi kullanilarak, 1
Ocak 2024 ve 31 Aralik 2024 tarihleri arasinda Google Uzerinden “"yapay zeka
influencer” ve “sanal influencer” anahtar kelimeleri Gzerinden gerceklestirilen
tarama sonucunda c¢ikan haberlerin icerigi ve iletisim baglami degerlendiriimektedir.
Arastirmada, bulgular, medya haberlerinin = buytk 6lcide yapay zeka
influencerlarinin insan influencer’larla olan rekabeti ve pazarlama stratejilerindeki
rolt Gzerine yogunlastigini, etik ve toplumsal endiseler gibi konulara daha az yer
verildigini gostermektedir.

Anahtar Kelimeler: Dijital lletisim, Influencer Pazarlama, Yapay Zeka Teknolojileri.
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Modcadele Alant Olarak Popdaler Kaltir ve Alternatif Medya

Badlaminda Netflix'de LGBTI+'larin Temsili

Kaltdr ve medya, toplumsal yasamin didzenlenmesi ve yeniden Uretilmesine olanak
saglayan iki elverisli alandir. Iletisim arastirmalarinda kaltdr, gtindelik ve toplumsal
yasami duzenleyen bir 6ge olarak popdler kultur calismalarinda; medya araclar ise
bu cercevede kaltdran insa edilmesinde nasil bir islev gérdigu bakimindan ana
akim ve alternatif medya baglaminda tartisiimaktadir. ingiliz Ktltdrel Calismalary,
populer kulturt karsit séylemlerin ifade imkani buldugu bir mdcadele alani olarak
gormektedir. Bu calismada da populer kultur, micadele alani olarak ele alinarak
Fiske'nin cizdigi kuramsal perspektif benimsenmistir. Mdcadele alaninin medyadaki
temsil aract olarak da ana akim televizyon vyayinclgina alternatif olarak
konumlanan dijital izleme platformu Netflix secilmistir. Calismada mucadele 6gesi
olarak LGBTI+'larin medya trdnlerindeki goranurlugu ve temsili sorunsallastiriimistir.
Bu baglamda, alternatif medya platformu olarak Netflix'te poptler olan
LGBTI+'larin, egemen ve karsit sdylem alaninda nasil temsil edildigi, platformda
yayinlanan Cassandra ve La Palma dizileri Uzerinden incelenmistir. Egemen ve
karsit soylemin alternatif platform olarak Netflix dizilerinde temsili, aile hayati,
psikolojik durum, sosyal hayat, toplumsal cinsiyet, yas ve ik olmak Uzere alti
kategoride betimsel olarak analiz edilmistir. Bu temsilin izleyici tarafindan nasil
alimlandigini ortaya koymak amaciyla da Eksi Sozluk'te “cassandra” ve "la palma
(dizi)" basliklarina yazilan yorumlara alimlama analizi yapilmistir. MAXQDA'nin 2020
surdmu kullanilarak Eksi Sozluk'te yorum yapilan sayfalar metin olarak elde edilmis
ve yorumlar egemen okuma, muhalif okuma ve mdizakereci okuma olarak
kodlanmistir. Calismada Netflix, alternatif bir medya ve populer kulturin mdcadele
araci olarak ele alindigindan, dizilerdeki LGBTI+'larin gorundr olmasi Uzerinden
sdylem alani yarattigi varsayilarak platformun bu bakis acisi egemen bakis acisi
olarak degerlendiriimis ve kodlama buna goére yapilmistir. Platformun escinsel
karakterlere yer vermesini ve onlarini gérdnar kilmasini elestiren yorumlar muhalif
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okuma, platformu karakterlere yer vermesi konusunda onaylayan ancak temisil
etme seklinin yanlis oldugunu ifade eden yorumlar muzakereci okuma, platformda
escinsel karakterlerin yer alma bicimini onaylayan yorumlar ise egemen okuma
olarak kodlanmustir. Dizilerin betimsel analizinde, her ikisinde de yer alan escinsel
karakterlerin aile hayatt agisindan birtakim sikintilari olan; psikolojik durum agisindan
ise sorunlu aile hayatina bagl sikintilar yasayan, bunalimda; sosyal hayati sinirli
bireyler olarak temsil edildigi tespit edilmistir.  Toplumsal cinsiyet kategorisinde ise
escinsel iliskinin taraflarinin kadin ve erkek olmasina gore farkli temsil edildigi
gorulmasttr. Ayrica bu kisiler yaglarn ergenlik doéneminde olan genclerden
olusmaktadir. Erkek escinselliginin yer aldigr Cassandra dizisinde iliskideki baskin
karakterin heteroseksuel beyaz erkek profilinde, edilgen karakterin ise “kadinsi”
ozellikler tasiyan bir siyahi oldugu gortlmektedir.  Eksi Sozltk yorumlarinin
alimlama analizi sonucunda ise Netflix tlketicilerinin bu temsil bicimini, konu
hakkinda yapilan 129 yorumdan 97'sinde muhalif okuma yaptigi, yani bu kimliklerin
medyada gorindr olmasini yanlis buldugu tespit edilmistir. Dizilerin betimsel analizi
ve Eksi Sozltk yorumlarinin alimlama analizi sonucunda Netflix'in, LGBTI+'lar icin
hem populer kulturun mucadele alani olarak alternatif bir temsil platformu oldugu
hem de populer kultdr drdnlerinde egemen anlatiyr yeniden treten medya islevini
de yerine getirdigi tespit edilmistir.

Anahtar Kelimeler: popdler kultar, alternatif medya, Netflix, Eksi Sozluk, aimlama
analizi
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An Analysis of Computational Propaganda Practices in

Democratic Systems: The Case of the Netherlands

Computational propaganda refers to the deliberate spread of deceptive
information through social networks, using algorithms, automation, and human
curation. In recent years, this phenomenon has gained prominence, particularly
during election periods, exposing the global importance of the issue and the
vulnerability of digital environments to algorithmic manipulation. This study
explores the computational propaganda landscape in the Netherlands, focusing on
the roles of both state and non-state actors, the strategies they employ, and the
effectiveness of existing policy measures aimed at combating algorithmic
manipulation. The study seeks to identify the key actors involved in computational
propaganda, analyze the strategies and tactics they use, evaluate current policy
responses, and provide recommendations for enhancing resilience against
computational propaganda in the Dutch context. To achieve these objectives, a
mixed-method approach is followed, combining a systematic literature review,
critical policy analysis, and semi-structured in-depth interviews. The findings
indicate that state-sponsored actors, particularly from Russia, China, and Iran, are
the primary drivers of computational propaganda in the Netherlands. Additionally,
certain political activist groups and private organizations with vested interests also
play significant roles. Consistent with previous research, the study identifies the use
of automated systems, such as bots and fake accounts, as central tools in
disinformation campaigns on social media platforms. The motivations behind these
activities are primarily political, including influencing electoral outcomes, shaping
public opinion to favor specific agendas, exacerbating societal polarization
(particularly around issues such as migration, environmental policies, and anti-EU
sentiment), and securing economic advantages. Despite ongoing efforts to combat
disinformation, several challenges remain in Dutch policy measures. These
challenges include: (1) the rapid development of generative Al technologies
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outpacing regulatory measures, (2) difficulties in addressing actors operating from
outside Dutch jurisdiction or using anonymous networks, (3) underdeveloped
initiatives for holding social media platforms accountable, and (4) the early stages
of community-based resilience-building efforts. The study concludes that a
comprehensive, multi-faceted strategy is essential to combat the evolving threat of
computational propaganda. Key recommendations include strengthening legal
frameworks, advancing technological tools for detection, and fostering both
community and international collaboration.

Keywords: computational propaganda, algorithmic manipulation, Netherlands.
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Dijital Reklamcilik ve Mahremiyet: IKEA Reklamlart Ornedi

Ozet

Mahremiyet kavrami gercek hayatta kisinin tek yonlu belirledigi alanlara karsilik
gelirken “dijital mahremiyet” kavrami ise teknolojiden, onu Ureten ve tuketenden
ortaya cikan cok yonlu bir kavram olarak degerlendiriimektedir. GUnumuzde
dijitallesen reklamlarla birlikte tuketici ve kullanicilarin mahremiyeti, markalar ve
firmalar tarafindan ekonomik cikar ve kar elde etmek amaciyla kullanilabilmektedir.
Markalar tarafindan dijital reklamlarla tuketicilere sunulan avantajlar, tiketicilerin
ozel hayatlarinin ihlaline ve mahrem alanlarina girmelerine neden olabilmektedir.

Arastirmanin amaci, mahremiyet temali reklam icerikleri ile ttketicinin karsisina
clkan firmalanin, reklamlar araciigiyla yarattigi ihlalleri ortaya koymaktir. Calisma
kapsaminda Lovemark (Ask markasi) bir marka olan lkea'nin 2013-2025 yillari
arasinda dijital ortamda yayinlanan dcu dijital reklam ve dordu basili reklam olmak
Uzere toplam yedi reklami incelenmistir. Arastirma nitel bir veri analiz deseni olan
gostergebilimsel  ¢ozUmleme  kullanilarak — gerceklestirilmisti.  Bu  kapsamda
gostergelerin - duz anlam, yan anlam ve mitler baglaminda anlamsal
¢co6zUmlenmesine odaklanan Ronald Barthes'in teorisi calismaya kaynaklik etmistir.
Calismada basili reklam metinleri gorseller Uzerinden incelenirken dijital/video
reklam icerikleri sahneler Uzerinden degerlendirilmistir. Reklamlardaki mekana,
nesneye, karaktere ait kodlar ile metinsel, teknik ve isitsel kodlar kullanilarak dtiz
anlam, yan anlam ve mitler ortaya cikanlmistr.

Arastirma sonucunda markanin tUketicileriyle samimi bir bag kurdugu ve
tuketicilerin ekonomik ¢ikarlar nedeniyle rnzalarinin alinmasi saglanarak mahremiyet
ihlaline izin verdikleri gorulmektedir. Reklamlarda cogunlukla mecazi kullanimin
tercih edildigi tespit edilmistir. Gorsel metaforlarin kullanildigi - reklamlarda
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metonomi kullaniminin da yer aldigi belirtilebilir. Markanin reklamlarinin 6zel
hayata mudahale noktasinda, musterilerini rahatsiz etmeyen bir dil ve Uslup
kullandigr soylenebilir.  Bir mobilya ve dekorasyon magazasi olan lkea firmasi
reklamlari  6zelinde yapilan bu calisma, arastirmanin  sinirliliklarindan  biridir.
Mahremiyet olgusunun vurgulandigi cok sayida farkli reklama yonelik iceriklerin
incelenmesinin alan yazina katki saglayacagr éngérdlmektedir.

Anahtar Kelimeler: Reklam, dijital reklamcilik, mahremiyet, marka
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Media Representation of Managerial Changes In Turkish

Into the Fragility of Success Perception

ABSTRACT

Managerial changes in football are shaped not only by sporting outcomes but
also by media narratives, public pressure, and organizational reflexes. This study
aims to analyze how the brevity of head coaches’ tenures in the Turkish Super Lig
is tied to a media-driven perception of failure, and how coaching performance is
interpreted within broader cultural and communicative contexts. The research
covers 293 managerial changes in the Turkish Super Lig between the 2007-2008
and 2019-2020 seasons. Average points per match were examined across two
timeframes—five and ten matches before and after a coaching change. Particular
attention was given to the performance shifts following short-term coaching
tenures. The findings reveal a 31.94% increase in average points during the five-
match period and a 13.30% increase during the ten-match period following a
managerial change. These differences were statistically significant (p<0.05). The
data suggest that labeling coaches as "unsuccessful' often occurs prematurely
and out of context. In this regard, the media plays a directive, not merely
descriptive, role—shaping club decisions and redefining the boundaries of what is
perceived as success. Score-focused narratives tend to overshadow the long-term
potential of managers in the public eye. Thus, coaching changes in Turkish
football cannot be understood solely through the lens of performance metrics;
they must also be evaluated in relation to media representation, managerial
anxiety, and collective expectations of success. This study sheds light on the
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cultural and communicative dimensions of managerial changes in Turkish football,
offering a data-informed perspective on the complex dynamics between media,
sport, and public perception.

Keywords: Sports media, managerial change, perception of success, football
culture, communication sociology
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Tark Futbolunda Teknik Direktér Degisimlerinin Medyada

Temsili Basari-Algt Uyumsuzlugu Uzerine Bir Inceleme

OZET

Teknik direktor degisimleri, sadece sportif sonuclarla degil; medya soylemleri,
kamuoyu baskisi ve yonetsel reflekslerle de sekillenen ¢ok katmanli bir olgudur. Bu
calisma, Turkiye Super Ligi'nde teknik direktorlerin gorev sdrelerinin kisaligini,
medyada olusan basarisizlik algisiyla birlikte degerlendirerek, teknik adamlarin
performanslarinin toplumsal ve kultdrel baglamda nasil anlamlandinldigini analiz
etmeyi amaclamaktadir.

Arastirma, 2007-2008 ile 2019-2020 sezonlari arasinda Super Lig'de gerceklesen
293 teknik direktor degisimini kapsamaktadir. Degisim 6ncesi ve sonrasi 5 ile 10
maclk puan ortalamalar incelenmis, 6zellikle kisa streli gorev yapan antrendrlerin
istifalar veya gorevden alinmalari sonrasinda yasanan performans degisiklikleri
analiz edilmistir. Elde edilen bulgulara gére, gorev degisiminin ardindan 5 maclik
donemde puan ortalamasinda %31,94'luk, 10 maclik dénemde ise %13,30luk artis
meydana gelmistir. Bu farklar istatistiksel olarak anlamlidir (p<0.05).

Veriler, teknik direktorlerin “basarisiz” olarak etiketlenmesinin cogu zaman erken
ve baglamdan kopuk oldugunu gostermektedir. Bu baglamda medya; yalnizca
bilgilendirici degil, yonlendirici bir aktoér olarak kultp kararlarini etkilemekte,
basarinin tanimini yeniden Uretmektedir. Ozellikle skora dayali sdylem bicimleri,
teknik adamlarin uzun vadeli potansiyellerinin kamuoyunda g6z ardi edilmesine
neden olmaktadir. Dolayisiyla teknik direktor degisiklikleri, sadece sportif

61



performansla degil, medya temsilleri, yonetsel panik ve toplumsal basari
beklentisiyle de dogrudan iliskilidir. Bu ¢alisma, Turk futbolunda teknik direktor
degisimlerinin kdltdrel ve iletisimsel boyutlarini, nicel bulgularla destekleyerek
medya, spor ve kamuoyu Ucgeninde olusan basari-algi dinamigine isik
tutmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Spor medyasi, teknik direktor degisimi, basar algisi, futbol
kaltary, iletisim sosyolojisi

Bu calisma, Marmara Universitesi Saglik Bilimleri Enstittisi Beden Egitimi ve Spor
Anabilim Dali'nda 2022 ylllnda\ savunulan “Futbol Takimlarinda Bagar ve

Basarisizli§a Neden Olan Parametrelerin Modellenmesi” baslikli doktora tezinden
tUretilmistir,
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The Role of Internal Communication in Football Teams From

an Institutional Perspective: A Theoretical Inquiry Into Team
and Organizational Isomorphism

ABSTRACT

A sports team is not merely a collection of individuals performing physical tasks; it
is a social unit composed of individuals with shared goals, structural similarity,
mutual influence, and communicative interaction (Carron & Hausenblas, 1998).
Although such teams are often idealized as unified and cohesive, sustaining this
internal alignment in professional settings remains a considerable challenge. This
study examines the interaction between internal communication processes within
sports teams and their institutional structure and environment. Drawing from
Institutional Theory, it explores how leadership dynamics, athletes’” mental states,
internal communication, and organizational isomorphism influence team
performance. Since its formulation by Selznick (1948), Institutional Theory has
emphasized that the communication of an organization with its environment is
essential in shaping its behavior. Resource dependency, normative pressures, and
alignment with expectations not only affect external interactions but also structure
internal dynamics. In this context, regular and transparent communication
between coaches and athletes strengthens a sense of belonging and prevents
isolation and alienation. Thus, internal communication within teams should not be
viewed merely as interpersonal exchange but as a vital mechanism for
maintaining institutional coherence, collective identity, and internal solidarity.
Empirical studies have also shown that the quality of communication among team
members, clarity of leadership, goal alignment, and psychological cohesion are
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significantly associated with on-field success (Yukelson, 1997; Carron et al., 2002;
Widmeyer et al., 2002). In conclusion, success in sports teams must be evaluated
not only through physical or tactical capabilities but also through the strength of
internal institutional communication, the nature of leadership, and the degree of
organizational isomorphism based on shared identity. This paper reopens the
theoretical discussion on the role of internal communication in building
institutional alignment and team cohesion in sports settings.

Keywords: Internal communication, institutional theory, sports teams,
organizational isomorphism, leadership

64



Okan University, Faculty of Applied Sciences, Department of Sports Management
ORCID: 0000-0002-1468-4234

Fenerbahce University, Faculty of Sport Sciences,

Department of Physical Education and Sports Teaching
ORCID: 0000-0003-3959-4478

Futbol Takimlarinda I¢ lletisimin Kurumsal Baglamdaki Rolii

Takim Kimligi, Liderlik ve Orgutsel Benzesim Uzerine Teorik Bir
Inceleme

OZET

Spor takimi, yalnizca fiziksel performans sergileyen bireylerin bir araya gelmesi
degil; ortak hedeflere yonelmis, yapisal benzerlige sahip, karsilikli iletisim kuran ve
birbirlerinin sonuglarindan etkilenen bireylerin olusturdugu bir sosyal ¢rgutlenme
bicimidir (Carron & Hausenblas, 1998). Bu baglamda takimlar, icsel uyumun,
iletisimin ve aidiyetin yuksek oldugu vyapilar olarak duastndlse de, 6zellikle
profesyonel dizeyde bu ideal yapinin strdurulebilirligi cogu zaman tartismalidir.
Bu calisma, spor takimlarinda ic iletisim streclerinin kurumsal yapiyla ve cevresel
faktorlerle olan etkilesimini ele almakta; Kurumsal Teori cercevesinde takim ici
liderlik, oyunculanin ruhsal durumu, iletisim yapisi ve takim benzesimi gibi
unsurlarin performansa olan etkisini tartismaktadir. Kurumsal Teori'nin erken
donem formulasyonlarindan itibaren (Selznick, 1948), orgutlerin cevreyle olan
iletisim bicimleri, kurumsal davranislari sekillendiren temel unsurlar arasinda
sayllmistir. Kaynak paylasimi, beklenti uyumu ve normatif baskilar, sadece dis
paydaslarla degil, 6rgutun i¢ yapisiyla da dogrudan iliskilidir. Spor takimlarinda
antrenérlerin oyuncularla surekli ve acik iletisim halinde olmasi, aidiyet hissini
guclendirdigi gibi dislanma ve yalnizlik gibi olumsuz psikolojik durumlarin éniine
gecmektedir. Bu baglamda takim ici iletisim, yalnizca bireylerarasi bir sire¢ degil,
ayni zamanda kurum ici butunlik, kimlik ve dayanismanin da tasiyicisidir. Yapilan
arastirmalar, takim Uyeleri arasinda kurulan iletisimin kalitesinin, liderlik algisinin,
hedef birliginin ve zihinsel uyumun sportif basaryla anlamli sekilde iligkili
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oldugunu gostermektedir (Yukelson, 1997; Carron ve ark., 2002; Widmeyer ve ark.,
2002). Sonug olarak, spor takimlarinda basariyr yalnizca fiziksel kapasite veya taktik
yeterlilikle degil; icsel kurumsal iletisimin niteligi, liderlik anlayisi ve aidiyet temelli
orgutsel benzesim gibi yapilarla birlikte degerlendirmek gerekmektedir. Bu
bildiride, i¢ iletisimin kurumsal uyum ve takim kimligi Gzerindeki rolu teorik bir
duzlemde yeniden tartismaya acilmaktadir.

Anahtar Kelimeler: ¢ iletisim, kurumsal teori, spor takimi, orgutsel benzesim,
liderlik

Bu calisma, Marmara Universitesi Saglik Bilimleri Enstittisti Beden Egitimi ve Spor
Anabilim Dali'nda 2022 ylllnda‘ savunulan “Futbol Takimlarinda Bagar ve
Basarisizia Neden Olan Parametrelerin Modellenmesi” baslikli doktora tezinden
turetilmistir,

This study is derived from the doctoral dissertation titled "Modeling the
Parameters Causing Success and Failure in Football Teams", completed in 2022 at
ity, Institute of Health Sciences, Department of Physical Education

66



Yiksek Lisans Ogrencisi,
Tokat Gaziosmanpasa Universitesi, Lisanststi Egitim Enstitdist, Halkla lliskiler ve Reklamcilik ABD
ORCID: https://orcid.org/0009-0008-1526-7759

Dog. Dr,,

Tokat Gaziosmanpasa Universitesi,

Niksar Uygulamali Bilimler Fakultesi, Halkla lliskiler ve Reklamcilik AB.D.,
ORCID: https://orcid.org/0000-0002-7839-4666

ga Sdrtklenen Cocuklara Yoénelik Toplumsal Bakis Acisint

Dijital Medya Uzerinden Okumak: Bir Ornek Olay Incelemesi

Ozet

Su¢ veya suclu olgusunun cocuklar etiketlemek icin kullaniimasi problematik bir
durumdur. Cdnkd higbir ¢ocuk suclu dogmaz. Sug, icinde yasanilan toplumun
sosyal, kulturel, ekonomik ve yasal pratikleriyle dogrudan alakalidir. Peggy C.
Giordano'nun sdylemiyle “su¢ mirastir”. Lakin sug ve ¢ocuk olgulart arasindaki iligki
21yuzyll icerisinde siklikla tartisilan bir konu haline gelmistir. Dolayisiyla cocuk ve
su¢ kavramlar birlikteliginde yeni bir olgu olarak “suca suruklenen cocuklar”
tanimlamasi ortaya ¢ikmistir. Yakin zamanda (24 Ocak 2025 tarihinde) Istanbul'da
Italyan restoran sefinin 15 yasindaki oglu Mattia Ahmet Minguzzi'nin yine 15 ve 16
yaslarindaki iki cocuk tarafindan yasamina son verilmesi ile birlikte bu olgu yine
tartisilir bir hale gelmistir. Bu konuyu tartisan arastirmacilar, siyasetciler, medya
mensuplar suca surtklenen cocuk kavramini kullanmalarina ragmen bu durumun
toplum nezdinde nasil algllandigi dnemli bir soru isaretidir. Buradan hareketle
arastirmanin amaci, su¢ ve cocuk olgusuna yonelik olarak toplumsal bakis agisinin
nasil oldugunu dijital medya Uzerinden tartismak ve anlamlandirmaktir. Nitel
arastirma desenlerinden 6rnek olay incelemesine gore sekillenen arastirmanin veri
seti, Youtube platformunda bahsi gecen olayla alakali iceriklerde yer alan kullanici
yorumlarindan olusmaktadir. Web kazima teknigi ile elde edilen veriler icerik analizi
yontemi ile incelenmistir. Nitel veri setlerini sayisallastirmak, kategoriler arasindaki
ortuk iliski aglanni ortaya cikarmak amaciyla analiz surecinde MAXQDA 24 paket
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programindan vyararlaniimistir.  Elde edilen bulgular literattr baglaminda
tartisilmistir.

Anahtar Kelimeler: suc, suca suruklenen cocuklar, dijital medya, Youtube, icerik
analizi.
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Abstract

It is problematic to use the phenomenon of crime or criminality to label children.
Because no child is born a criminal. Crime is directly related to the social, cultural,
economic and legal practices of the society in which they live. In the words of
Peggy C. Giordano, "crime is inherited". However, the relationship between crime
and children has become a frequently discussed topic in the 21st century.
Therefore, the definition of "children dragged into crime" has emerged as a new
phenomenon in the association of the concepts of child and crime. Recently (on 24
January 2025), Mattia Ahmet Minguzzi, the 15-year-old son of an Italian restaurant
chef in Istanbul, was killed by two boys aged 15 and 16. Although researchers,
politicians and media members who discuss this issue use the concept of children
dragged into crime, it is an important question mark how this situation is perceived
by the society. From this point of view, the aim of the research is to discuss and
make sense of the social perspective on the phenomenon of crime and children
through digital media. The data set of the research, which is shaped according to
the case study, one of the qualitative research designs, consists of user comments
on the content related to the event mentioned on the Youtube platform. The data
obtained by web scraping technique were analysed by content analysis method. In
order to digitise the qualitative data sets and to reveal the implicit relationship
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networks between categories, MAXQDA 24 package programme was used in the
analysis process. The findings were discussed in the context of the literature.

Keywords: crime, children dragged into crime, digital media, Youtube, content
analysis..
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Sinemada Gbgmenligin Temsili: Kaptan Benim Filmi

Sinemada goc¢menlik ve gocmenligin temsili son yillarda dikkat ¢eken bir konu
olmug ve tematik olarak cesitli bicimlerde vurgulanmistir. Genellikle benzer bir
anlatim bi¢cimi cizgisinde ilerleyen yapimlarda temel mesele baska Ulkelerde
gocmen olmanin zorluklaridir.

Matteo Garrone'nin yonettigi ve iki genc adamin Senegal'den Italya kiyilarina
uzanan yolculugunu anlatan Kaptan Benim (lo Capitano, 2023) adli film bu acidan
farkli bir yerde durmaktadir. Garrone, senaryo asamasinda bu yolculugu bizzat
deneyimlemis olan Seydou Sarr ve Moustapha Falla ile calisarak hikayeye daha
farkli bir boyut kazandirmistir. Yolculugun ayrintilarini, nerede, hangi zorluklarla
karsllastigini bizzat yasayanlarla olusturmus bu da gercek¢i oldugu kadar rahatsiz
edici bir stre¢ yaratmistir. Ayni zamanda filmde oyuncu olarak da yer alan Seydou
Sarr ile Moustapha Falla, kendi deneyimlerinden yola ¢ikarak mdlteci krizine otantik
ve icten bir bakis sunmuslardir.

Yonetmenin hem oyuncu hem de yazar olarak go¢menlik yolculugunu bizzat
deneyimlemis kisilerle calismis olmasi sinemada goc¢menlik acisindan farkli bir
perspektifi beraberinde getirmistir. Boylelikle go¢ olgusu, alisiimis bakis acisini
asarak daha icsel ve derinlikli bir sekilde ele alinmistir. Bu agidan lo Capitano,
benzer yapimlardan ayrilarak izleyicisini farkli bir bicimde sarsan bir anlati insa
etmektedir. Calismada Italyan yonetmen Garrone'nin strekli go¢ alan bir dlkenin
yonetmeni olarak nasil bir sorumluluk aldigi ve sinemasal anlatimini bizzat
yasayanlarla birlikte kurarak multeci meselesine getirdigi bakis incelenecektir.
Calismanin amaci Kaptan Benim adl filmi ¢ozimlemek ve gd¢men sorunu
agisindan sinemada nasil yeni bir temsil Urettigini aciklamaktir.

Anahtar Kelimeler: Sinema, Gocmenlik, Matteo Garrone, Italyan Sinemas.
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Dijital Reklamcilik Stirecinde Kusaklar ve Ozellikleri

Butunlesik pazarlama iletisiminin &nemli bir alani olan reklamcilik iletisim streclerine
dayali olarak isleyen bir ikna strecidir. Internetin yaygin olarak kullanimi ile dijital
iletisim platformlari reklam kampanyalarinin yapisini, icerigini, mesajlarini, araclarini
etkileyip dondstirmts ve bunun bir sonucu olarak konvansiyonel reklamcilik
uygulamalarr yerini 6nemli oranda dijital reklamciliga birakmistir. Dijital reklamcilik
butunlesik pazarlama iletisimin en islevsel unsurudur ve isletmelerin Grdnlerinin
tantimlanini dijital ~ teknolojiler  Uzerinden  gerceklestirimesi  giderek
yayginlasmaktadir. Dijital reklamcilik sanal reklamcilik, cevrimici (online) reklamcilik,
internet reklamciligi, e-reklamcilik gibi isimlerle de bilinmektedir. Dijital reklamcilik
geleneksel reklamcilik uygulamalarina gore kisisellestirme, hiz, stratejik olma,
kreatiflik, sonu¢ odakli olma, dusuk maliyetli olma gibi ozellikleri ile 6n plana
ctkmaktadir

GUnUmUzde pazarlama iletisim halkla iliskiler alaninda hedef kitlelerden
bahsederken kusaklar konusu da dikkate alinmasi gereken bir unsur olarak on
plana cikmaktadir. Gectigimiz  yuzyilin - baslarindan itibaren insanlar dogup
yasadiklari donemlere gore kategorize edilmeye baslanmis ve kusak kavrami ortaya
clkmistir. Kusak; insanlarin yasamlarindaki farkli dénemler icin tanimlanan, sosyal
rollerin kazanildigi ve yirmi iki yillik streyle birbirini takip eden evrelerdir. Kusaklar
ayni zaman diliminde dogup budyumus ve yasam surecleri birbirlerine benzeyen
bireyleri  kapsayan topluluklardir. Kusaklarin  genel olarak su bicimde
siniflandinimaktadir: 1925-1946 yillari arasinda doganlar “Gelenekseller ya da sessiz
kusaklar”, 1946-1963 arasi kusagl “Baby Boomers” kusadl, 1963-1981 arasinda
doganlar ise “X” kusagi,  1981-2000 yillari arasinda doganlar ise “Y” jenerasyonu,
2000-2021 arasi doganlar "Z" kusagi olarak siklikla kendilerinden s6z
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ettirmektedirler. Son donemlerde ise kusaklar arasi zaman araligi azalmig
gorinmektedir. Bu calismada Dijital reklamcilik uygulamasinda hedef kitlelerin
ozellikleri, beklenti ve istekleri ile degisen &zellikleri kusaklar konusu baglaminda ele
alinacaktir.

Anahtar kelimeler: Dijital reklamcilik, hedef kitleler, iletisim, kusaklar.
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Netflix's Adolescence under the Microscope: Therap
and Ethical Dilemmas in Episode 3

- Trauma,

The third episode of Netflix's Adolescence presents a gripping therapy session
between 13-year-old Jamie Miller and clinical psychologist Dr. Briony Ariston,
acclaimed for its psychological depth and technical execution. This analysis
explores Briony's therapeutic techniques, Jamie's complex trauma responses, and
the episode’s narrative impact. Briony employs deliberate strategies—such as
offering food (a half-pickle sandwich and hot chocolate) to assess Jamie's reactions
and build trust, and adjusting her physical proximity to convey empathy—rooted
in real-world child psychology. The session escalates as Jamie oscillates between
aggression and vulnerability, revealing his deep-seated shame and need for
validation. Key moments, like Jamie's repeated question, "Do you like me?”
challenge professional boundaries, forcing Briony to navigate ethical dilemmas.
The single-take cinematography intensifies the emotional rawness, immersing
viewers in the power dynamics. Briony’'s methods can be regarded as clinically
insightful yet ethically ambiguous, particularly her manipulation of transference to
elicit confession. The episode transcends crime drama, offering a nuanced study of
adolescent trauma, toxic masculinity, and therapeutic limits.

Keywords: Adolescent trauma, therapeutic boundaries, power dynamics
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The Four Stages of Trauma in Netflix's Adolescence: A
Psychological Analysis of Shock, Denial, Anger, and Acceptance

This study examines the portrayal of the four stages of trauma—shock, denial,
anger, and acceptance—in Netflix's limited series Adolescence, through the lens of
Elisabeth Kibler-Ross's trauma model and its later expansion by David Kessler. The
series, structured in four real-time episodes, follows 13-year-old Jamie Miller's
arrest for murder and its aftermath, offering a visceral exploration of trauma
responses. Using textual and visual analysis, this presentation dissects how each
episode aligns with a distinct stage of trauma, employing the series’ innovative
single-take cinematography to immerse viewers in the characters’ psychological
turmoil.

The first episode depicts shock through Jamie's father, Eddie, whose numbness
and disbelief during the police raid mirror Kubler-Ross’s initial stage of trauma. The
second episode shifts to denial, as Jamie's school and community evade the
crime’s gravity, reflecting societal avoidance mechanisms. The third episode
focuses on anger, highlighting Jamie's volatile therapy session, where aggression
masks his vulnerability and guilt—a hallmark of trauma-driven rage. Finally, the
fourth episode culminates in acceptance, as Eddie and Jamie confront irreversible
loss, though without resolution, aligning with Kessler's emphasis on trauma as non-
linear and often unresolved. Methodologically, this analysis draws on narrative
theory and psychological frameworks to decode the series’ symbolic visuals (e.q.,
the vandalized van as societal stigma) and dialogue (Jamie's confrontational
outbursts). The single-take technique amplifies the raw emotionality of each stage,
blurring the line between character and viewer experience.

The findings reveal Adolescence as a nuanced portrayal of trauma, challenging
simplistic narratives of closure. By juxtaposing Jamie's personal breakdown with
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systemic failures (toxic masculinity, online radicalization), the series underscores
trauma as both individual and collective. This study concludes that the series
reframes Kubler-Ross's model for the digital age, where trauma is compounded by
societal complicity and mediated violence.

Keywords: Trauma stages, Kubler-Ross, psychological analysis
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Sanal Influencerlar, Hafiza ve Bellek: Bir Almlama Calismast

Yapay zeka tabanli sanal influencerlarla calismak, gercek influencerlar ile
yasanabilecek risklerden kacinmayr saglamaktadir. Bir baska faydasi, insan
influencerlarin stattsu ve fiziksel gérunumlerinden dogabilecek endise ve hayal
kirkliklarini - azaltmaktir.  Sanal influencerlar tipki gercek insanlar gibi hayat
yaslyormus gibi gosterilir ve hikaye anlatimi ile seriyallestirmeden faydalanilir (Allal-
Cherif vd., 2024:2).

Sanal influencer kavramina yonelik olarak yapilan calismalarda populer olan sanal
influencer kimlikleri (Emecan vd. 2024), sanal influencerlarin tiketici satin alma
niyetine etkileri (Acar ve Ekizler, 2023), sanal influencerlarin tretim pratikleri (Dogru,
2023), sanal influencerlarin toplumsal konulardaki rolleri (Gerrath vd. 2024; Ham vd.
2024), tuketicilerin sanal influencerlara yonelik algisi (Ferraro vd. 2024), sanal
influencerlarin  beden yeniden-tretimi (Shin ve Lee, 2023) gibi bagliklar ele
alinmaktadir.

Bu calisma, yukaridakilere ek olarak sanal influencerlar Gzerinden bir kullanici
alimlama arastirmasi gerceklestirmistir. Alimlamanin psikolojik boyutlarini ortaya
clkarmak amaciyla 6zellikle hafiza ve bellek, nitel bir arastirma yontemi olan odak
grup gorasmesi ile calisilmis, dretilen icerigin kullanici bellegindeki kaliciligr (veya
geciciligi) ve bu durumun icerik tercihlerine nasil yansidigi Gzerine bulgular elde
edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Sanal Influencer, Yapay Zeka, Alimlama, Hafiza, Bellek
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Sinemada Antroposantrik Bakigin Elestirisi: White God Filminde

Insan-Hayvan lliskisinin Gérindmleri

o)A

Bu calisma, Kornél Mundruczé'nun  White God (2014) filmi  Gzerinden
antroposantrizmin sinemadaki elestirel gorinumunu ele almaktadir. Pozitivist
paradigmanin  bir urdnu olarak ele alabilecegimiz antroposantrizm, insana
kendisinin disinda kalan tim canlilar ve cevre Uzerinde dogal bir kontrol hakki
atfeden, bu yonuyle egemenligi bireye teslim eden insan-merkezci bir felsefi
bakistir. Dogadan kopuk, ona yabancilasmis, hiyerarsik ve kendisini éncelemis bir
var olus insa eden insanhigin bilimsel, felsefi, etik taraf tutuculugunu icermesi
nedeniyle antroposantrizm, sanata da kaginilmaz bicimde yansimaktadir. S6z
konusu yansimalarin sinemadaki karsiliklarini, secilen filmin goérsel ve anlatisal
stratejileri  Uzerinden ortaya koymayr amaclayan bu calismada, ekoelestirel
perspektiften yararlanilmistir. Bicimsel ve anlatisal dlcekte insanmerkezlilige, doga-
insan-hayvan etkilesimlerine, cevresel unsurlar ve ekosistemlerin gelecegine veya
sdrddrdlebilirlige egilen ekosinema, calismanin kavramsal cercevesine yon vermistir.
Lili'yle derin dostlugu ve sakini oldugu evin bireylerine karsi sadakatine ragmen
sokaga terk edilen Hagen'in safkan irklari koruma gerekcesiyle hayata gecirilen
yasal bir dizenleme ile alt Gst olan yasamini konu alan film, betimsel olarak analiz
edilmistir. Analiz sonucunda anlatinin hem hayvan-eylemlilige ve 06znelesmis
hayvan temsillerine hem de kendisini asan politik bir simgesellige imkan tanidigi
gorulmusttr. Ayrica anlatinin insan hakimiyetini asarken, buttndyle gerceklikten
kopmamis yer vyer fantastik bir atmosfer yaratmasiyla Robert Geal'in (2021)
insanmerkezlilige sinematik bir panzehir olarak ele aldigi, “kartezyen olmayan
avangard bir ekofilm” olarak degerlendirilebilecedi sonucuna ulasiimistir. Dramatik
yapinin oldukca tartismali glncel vyasal duzenlemelerle kesisimi ise ahlaki
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belirlenimlerimizin pratikteki gérinumlerini sorgulamaya zemin olusturmaktadir. Bu
yonuyle calismanin, sanatsal temsiller araciligiyla dogaya ve diger canlilarin yasam
hakkina yonelik etik konumumuz Uzerine dusinmeyi tesvik etmesi umulmaktadir.

Anahtar kelimeler: antroposantrizm, ekosinema, eko-film elestirisi, White God.
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of Human-Animal Relationship in the White God

ABSTRACT

This study examines the critical view of anthropocentrism in cinema through Kornél
Mundruczo's film White God (2014). Anthropocentrism, which we can consider as a
result of the positivist paradigm, is a philosophical view that attributes to humans a
natural right to control over all living things and the environment outside
themselves, and in this respect, surrenders sovereignty to the individual.
Anthropocentrism is inevitably reflected in art as it includes the scientific,
philosophical and ethical bias of humanity, which has built a hierarchical and self-
prioritized existence that is disconnected from nature, alienated from it. Ecocritical
perspective was used in this study, which aims to reveal the equivalents of these
reflections in cinema through the visual and narrative strategies of the selected film.
Ecocinema, which focuses on anthropocentrism, nature-human-animal interactions,
the future of environmental elements and ecosystems or sustainability on a formal
and narrative scale, has guided the conceptual framework of the study. The film,
about the dog named Hagen who was abandoned on the street despite his deep
friendship with Lili and his loyalty to the members of the house he lived in and
whose life was turned upside down as a result of the legal regulation for the
protection of purebred breeds, was analyzed descriptively. As a result of the
analysis, it was seen that the narrative allows both animal behaviorism and
subjectified animal representations and a political symbolism that transcends itself.
In addition, it has been concluded that it can be considered as a "non-cartesian
avant-garde ecofilm"”, which Robert Geal (2021) considers as a cinematic antidote
to anthropocentrism, as the narrative transcends human domination, creating from
time to time fantastic atmosphere, that is not completely disconnected from reality.
The intersection of the dramatic structure with controversial current legal
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regulations creates a basis for questioning the practical appearance of our moral
stance. In this respect, it is hoped that the study will encourage reflection on our
ethical position regarding nature and the right to life of other living creatures

through artistic representations.

Keywords: anthropocentrism, ecocinema, eco-film criticism, White God.
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Abbas Kiyartstemi Sinemasinda Yol ve Yolculuk Temasi

OZET

Abbas Kiyartstemi,ranli Unli yonetmen, kendine ¢zgt anlatim dili, minimalist
sinema anlayisi ve insan deneyimini derinlikli bir sekilde ele alisiyla dinya
sinemasinda kalici bir iz birakmistir. Sinemasinin merkezinde yer alan "yol" ve
"yolculuk" temalari, yalnizca fiziksel hareketin Gtesine gecerek icsel kesifleri,
donudstmleri ve varolugsal sorgulamalari temsil eder. Onun filmlerinde yol;
karakterlerin yalnizca bir mekandan digerine gitmesini degil, ayni zamanda
kendilerini, dunyayi ve yasamin anlamini arayislarini simgeler.

Bu calisma, KiyarUstemi'nin sinemasindaki yol ve yolculuk temasini felsefi,
sinematografik ve edebi baglamlarda ele almayr amaclamaktadir. "Where Is the
Friend’s Home?", "And Life Goes On", "Taste of Cherry" ve "The Wind Will Carry
Us" gibi basyapitlar Gzerinden, yénetmenin bu temalari nasil isledigi ve filmlerinde
nasil bir anlati yapisi kurdugu incelenecektir. Bu filmler, yalnizca dis dtnyada
gerceklesen hareketleri degil, ayni zamanda karakterlerin icsel donusumlerini de
merkeze alarak yolculugu bir varolussal arayis haline getirir. Kiyartstemi'nin yol
temasi, farkli anlati bicimleriyle karsimiza cikar. Bazen karakterler bir aracin icinde
yolculuk ederken, biz de bu surecin bir parcasi oluruz. Bazen ise disaridan bir
gozlemci konumunda, aracin digindan yolculugu takip ederiz. Kimi zaman bu
yolculuk bir motosiklet Uzerinde gerceklesir ve iki karakterin siirsel sohbetleri
araciliglyla yasam ve olim gibi temel varolugsal konulara dair felsefi tartismalara
tanik oluruz. Bazi durumlarda ise bu yolculuk, iki kisinin yan yana veya birbirini
takip ederek ydrayust seklinde gerceklesir ve boylece yol, farkh kusaklari,
cinsiyetleri ya da dusunceleri bir araya getiren bir metafora donudsdr.

Bu calisma, Abbas Kiyarustemi'nin sinemasinda yol ve yolculuk temasinin yalnizca
bir hikaye anlatim araci degil, ayni zamanda insanin varolussal ve felsefi
sorgulamalarina acilan bir kapi oldugunu ortaya koymayr hedeflemektedir.
Kiarostami'nin minimalist ve gercekci sinema anlayisi, yolculugu bir amag degil, bir
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surecin kendisi olarak konumlandirir ve bu streg, karakterlerin yani sira izleyici icin
de bir kesif alanina déndsar.

Anaktar kelimeler: Iran sinemasi - Abbas Kiyartistemi — Yol ve yolculuk
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Marka ve Urtinlerin Tanitimda Bir Reklam Aract Olarak Sanal

Influencerlar: Ford Turkiye Marka Elcisi Virtual Alin Ornegi

Son doénemde dijital reklamcilikta yapay zeka kullanminin  dunyadaki ve
Turkiye'deki orneklerinin giderek arttigi bilinmektedir. Yapay zeka ile olusturulan
reklam filmleri, sosyal medya icerikleri, kisisellestiriimis pazarlama uygulamalarr veya
sohbet robotlari gibi pek cok yapay zeka modeli uluslararasi ve yerel markalar
tarafindan kullaniimaktadir. Markalarin yapay zekayi kullanma sebepleri; yenilik ve
gelismelere adapte olma, algoritmik pazarlama ile hareket etme, pazarlama
karmasini mumkun oldugunca optimize etme ve dusuk maliyet ile pek cok
yazilimdan vyararlanma olarak siralamak mtmkdndur. Guanumuazde — markalar
ozellikle hedef kitlelerine ulasmada yuksek takipgi sayilariyla ve diger kullanicilari
etkileme yetenekleriyle 6ne cikan influencerlardan yararlanmakta, trtnle influencer
arasinda bilin¢li bag kurmakta ve drdnlerini kisa sureler icinde milyonlarca kisiye
tanitmaktadir. Sanal influencerlar sosyal medyada uzun zamandir var olan bir olgu
olsa da yakin donemde ortaya cikan ve gercek dunyada fiziksel olarak var
olmasalar da insan gibi davranan ve onlara benzeyen dijital karakterlerdir. Yapay
zeka etkileyicileri olarak da bilinen sanal influencerlar (virtual influencers) bu
kapsamda markalarin stratejik planlamalarinda rol almaya baslamistir. Bu calisma
sanal influencerlarin mesajlarinin insanlarinkine ne kadar benzedikleri, nasil icerikler
sunduklan ve takipcilerin sanal influencerlara nasil geri bildirimler verdikleri
sorularina cevap aramayi ve marka ve Urun tanitiminda sanal influencer kullanimini
incelemeyi amaclamaktadir. Bu calismanin  evrenini  Instagram  paylasimlari
orneklemini ise amagl ¢rneklem yoluyla belirlenen Ford Turkiye marka elgisi Virtual
Alin'in instagram paylasimlari olusturmaktadir. Calismada @virtualalin hesabinin
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22.01.2024 tarihinden itibaren 1 yillik periyottaki reels paylasimlari icerik analizi
yontemiyle analiz edilecektir. Sonug olarak, yapay zekanin markalarin pazarlama
uygulamalarindaki genisleyen yeri degerlendirilmis, sanal influencerlarin insan
davranislanyla benzer sicak, samimi, icten iletisim kurduklan, tuketiciyle bagdi
sdrddrdukleri gorulmasttr. Bununla beraber, sanal influencer tercin eden Ford
Turkiye'nin markasini dinamik ve yenilik¢i sekilde sundugu ve hedef kitleleriyle
arasinda guven insa ederek iletisimi surdtrdtgu degerlendirilmistir.

Anahtar kelimeler: Dijital Reklamcilik, Yapay Zeka, Sanal Influencer, Instagram
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Tasarimin Gelecegine Yolculuk:
Yapay Zekd ile UX'te Yeni Ufuklar

Oz: Yapay zeké teknolojileri, kullanici deneyimi (UX) alaninda yalnizca aragsal bir
yenilik degil, ayni zamanda tasarim anlayisini kokten etkileyen bir donusum
yaratmaktadir. Bu ¢alisma, yapay zekanin UX sureclerine etkisini, tasarimcilarin rold,
etik sorumluluklar ve kullaniciyla kurulan iliski Gzerinden ele almaktadir. Ozellikle
kullanicr arastirmalar, icerik Uretimi ve araylz tasarimi gibi streclerde yapay zeka
destekli uygulamalarin sundugu pratik kolayliklar ile ortaya c¢ikan riskler
degerlendirilmektedir. Tasarim kararlarinda algoritmik 6ngordlerin etkisi arttikca,
insan merkezli yaklagimin nasil yeniden tanimlanabilecegi énemli bir soru olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Kullanici verisinin anlamlandiriimasi, ényargilarin énlenmesi
ve seffaflik ilkelerinin korunmasi gibi konular hem teknik hem etik boyutlariyla kritik
hale gelmektedir. Bununla birlikte, yapay zeka teknolojilerinin tasarim pratigine
entegre edilmesiyle ortaya cikan yeni is birlikleri ve beceri alanlar, UX alaninin
evrimini hizlandirmaktadir. Bu calisma, yapay zeka ile dondsen UX dunyasina dair
cok yonlu  bir bakis sunarak, tasarmcilarin  gelecege yonelik stratejiler
gelistirmelerine zemin hazirlamay! hedeflemektedir. Yapay zeka temelli araclar,
tasarim ekiplerine ¢zellikle analiz, arastirma ve prototipleme asamalarinda énemli
avantajlar  sunmaktadir.  Ornegin, kullanici  verilerinin - siniflandinimasi, icerik
varyasyonlarinin - otomatik olusturulmasi ya da sesli geri bildirimlerin  metne
donusturtulmesi gibi islemler artik daha hizli ve erisilebilir hale gelmistir. Bu
otomasyon sayesinde, tasarimcilar yaratict problem ¢ozmeye ve kullanici
ihtiyaclarini daha derinlemesine anlamaya daha fazla zaman ayirabilmektedir.
Ancak bu surecte, yapay zekaya asir bagmlilik riski de g6z ardi edilmemelidir;
ozellikle baglamdan kopuk ya da kulturel agidan hassasiyet icermeyen ciktilar
Uretme potansiyeli dikkatle izlenmelidir. Etik tasarim yaklasimi, yapay zekanin UX
sdreclerine entegrasyonunda merkezi bir konumda vyer almaktadir. Kullanici
verilerinin korunmasi, algoritmalarin karar alma sureclerine etkisi ve seffaflik gibi
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ilkeler, yalnizca teknik degil ayni zamanda insani sorumluluklarn da beraberinde
getirir. Bu baglamda, UX tasarimcilarinin yalnizca kullanici davranislarini analiz eden
degil, ayni zamanda kullanici haklarini gdzeten bir perspektif gelistirmesi
gerekmektedir. Yapay zeka ile calisan ekiplerin disiplinler arasi iletisim kurarak hem
teknik dogruluk hem de etik uyum acisindan surdurdlebilir ¢ozimler Uretmesi,
gelecegin kullanici deneyimlerini sekillendirmede kritik bir rol oynayacaktir.

Anahtar Kelimeler: Yapay zeka (YZ), Kullanici deneyimi (UX), Etik tasarim, Tasarim
sdreclerinde otomasyon.
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Ozet

GUnimuzde hizla gelisen ve donusen teknoloji, yeni bir didnya duzeninin
olusmasina onculik etmektedir. Sosyal mNedya platformlarinin ortaya cikisiyla
birlikte insanlar sosyallesme, haber alma, egitim, saglik, oyun oynama ve alisveris
yapma gibi bircok ihtiyacini bu platformlar araciligiyla karsilamaktadir. Gundelik
yasamda da icerik paylasimi hizli bir sekilde bilgi ve haberlere ulasma noktasinda
sosyal medya platformlari ¢ne c¢ikmaktadir. Her gun milyarlarca insanin sosyal
medyayl aktif sekilde kullanmasi bu etkilesim agini daha da guglu hale
getirmektedir. Sosyal medyanin gucUyle artik herkes, herhangi bir konu ya da drun
hakkinda dusdncelerini rahatlikla genis kitlelere aktarabilmektedir. Bireyin bu
platformlari kullanim zamaninin artmasi ve yine bu platformlardan bilgi almak icin
yararlanmasi 6nemli bir donusime yol ag¢maktadir. Sosyal medyanin hizla
yukselmesi onunla beraber yasamimiza bazi kavramlarnin girmesine neden
olmaktadir. Bu kavramlarin en 6nemlilerinden biri de influencer'dir. Influencer
kavrami, sosyal medya platformlarinda ¢ok sayida takipgisi olan ve yeni bir fikir,
akim ya da Urtn konusunda etki olusturabilen kisiyi ifade etmektedir. Bu noktada
dikkat edilmesi gereken hususlardan biri, influencerlar ve onlarin takipgilerinin
davranis, deger ve yasam modelleridir. Sosyal medya aglarinin insa ettigi bu
dinyada influencer ve takipcilerinin toplumu nasil algiladigi, tiketim aliskanliklari ve
yasam bicimleri yeni bir kultarin olugsmasina 6ncultk etmektedir. Bu calismada da
yeni dunyada teknolojik araclarin yaygin bir sekilde kullanmasiyla ortaya cikan yeni
bir kavram olarak influencer kavrami ele alinmakta ve bu baglamda influencer
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kaltard kavrami aciklanmaktadir. Influencerler ile takipcileri arasinda organik bir
iliskiye dayanan baglar, sadece bireysel degil toplumsal bakis agisindan da
degerlendirilmesi gerekmektedir. Bunun isiginda calismada da 6ncelikle influencer
kavrami ve kulttrt agiklanmakta olup daha sonra toplumsal etkiler, etik meselesi ve
gelecegi Uzerine kuramsal bir tartisma sunulmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Influencer, Dijital Dinya, Sosyal Medya.
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Abstract

In the contemporary era, the rapid advancements and transformations in
technology are precipitating the emergence of a novel global order. The advent of
social media platforms has profoundly impacted human interaction, providing a
forum for socialising, acquiring news, seeking education, maintaining health,
engaging in gaming and conducting e-commerce. In terms of content sharing and
expeditious access to information and news, social media platforms are particularly
salient in the context of daily life. The substantial number of active users on a daily
basis serves to reinforce the strength of this interaction network. The
transformative power of social media is evident in its facilitation of rapid and
widespread dissemination of ideas and products, enabling individuals to reach vast
audiences with ease. The increased time spent using these platforms, coupled with
their growing role as a source of information, has precipitated a substantial
transformation. The accelerated proliferation of social media has precipitated the
introduction of numerous concepts into our lives. Among these, the concept of the
"influencer" has gained particular salience. The term 'influencer' is used to describe
an individual who has amassed a significant following on social media platforms,
thereby possessing the capacity to influence novel concepts, trends, or products. A
key concern in this field pertains to the behavioural patterns, principles, and life
models exhibited by these influencers and their adherents. In this emergent milieu,
the cultural constructions of influencers and their adherents, their perceptions of
society, patterns of consumption and lifestyles, serve as pivotal factors in the
evolution of a novel culture. This study explores the notion of the influencer as a
recent development that has emerged with the widespread use of technological
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tools in the contemporary world. It also provides an explanation of the concept of
influencer culture within this context. The ties between influencers and their
followers, which are based on an organic relationship, need to be evaluated not
only from an individual but also from a social perspective. In this regard, the study
commences with an exposition of the concept and culture of influencers, followed
by a theoretical discussion on social effects, ethical concerns, and future
implications.

Keywords: Influencer, Digital World, Social Media.
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Dijital Oyunlarda Hayvan Siddetinin Mesrulastirdmas:
Palworld Oyunu Uzerine inceleme

on of Animal Violence in Digital Games: An Analysis
of the Game Palworld

Justificati

OZ

Dijital oyunlar, sanal siddeti pazarlayan yeni medya araclari arasinda énemli bir yer
tutmaktadir. Oyunlarda, hayatta kalma amacl ve oyuncunun istegi baglaminda
uyguladigi siddet hayvana yonelik siddet, bireyleri gercek hayatta da siddete iten
bir unsur olabilmektedir.  Bu baglamda, dijital oyunlarda hayvanlara yonelik
siddetin normallestirilmesi ve mesrulastirimasi, bireysel ve toplumsal dizeyde etik
sorunlar dogurmaktadir. Bu calismada, sosyal 6grenme kurami ve duyarsizlasma
kurami cercevesinde, Youtube'da Palworld oyununa ait hayvan siddeti gosterimi
bulunan icerik yorumlari analiz edilmistir. Sosyal 6grenme kuramina gore, bireyler
cevrelerindeki davranislan gozlemleyerek 6grenir ve sanal ortamda tekrarlanan
siddet eylemleri, gercek hayattaki tutumlan sekillendirme potansiyeline sahiptir.
Duyarsizlasma kurami ise siddet iceriklerine maruz kalmanin zamanla bireyde
ahlaki  tepkileri azaltabilecegini ve empati seviyesini dustrebilecegini  6ne
sirmektedir. Bu cercevede, Palworld oyununun sanal ortamda hayvan siddeti
temsilinin bireyler tarafindan nasil tepki gérdigu ve bu sanal siddet pazarlamasinin
gercek dunyadaki etik yaklasimi nasil etki ettigi incelenmistir. Calismanin bulgulari,
dijital oyunlarda sanal hayvan siddetinin insanlar Uzerinde hayvan siddetini
icsellestirme  riskini  artirabilecegini ve bu durumun etik acidan tartisiimasi
gerektigini ortaya koymaktadir.

Anahtar Kelimeler: Dijital Oyunlar, Hayvana Siddet, Sosyal Ogrenme Kuram,
Duyarsizlasma Kurami
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KKTC'de Medya Okuryazarligi: Tarihge, Egitimdeki Yeri ve

Genclik Uzerindeki Etkileri

Medya okuryazarlid, bireylerin medya mesajlarini elestirel bir gézle degerlendirme
ve dogru yorumlama becerisidir. Gunumuzde dijital ¢cagin getirdigi enformasyon
akigi ve dijital medyanin yayginlasmasiyla bu beceri daha da &nem kazanmistir.
Dijitallesmeyle gen¢ nesillerin sahte haber, dezenformasyon ve zararl iceriklere
karsi korunmasi ve bilinclendirilmesi icin medya okuryazarligr hayati bir énem
tagimaktadir . Kuzey Kibris Ttrk Cumhuriyeti de dunyadaki medya okuryazarlig
egilimine kayrtsiz kalmamis; medya okuryazarligiyla ilgili farkindalk ve egitim
konusunda cesitli adimlar atmistir.

KKTC'de medya okuryazarligi tarihcesi yaklasik son on bes yila dayanmaktadir.
2012'de baslayan ve kisa surede zorunlu hale getirilen bir ders olarak baslayan
onemli bir gelismedir. Bu yenilik ve uyum surecinde Tdrkiye ile is birliginin yapiimasi
ve mufredatlarin gtncellenmesi degerli adimlardir. Ancak uygulamada karsilasilan
zorluklarin bazilar hentz agilamamistir, medya okuryazarligr egitiminde beklenen
etkinin hendz tam olarak saglanamadigi gordlmektedir. Son yillarda, 6zellikle
pandemi sureciyle bu eksikleri gidermeye yonelik online ve yuz yuze cesitli
tartismalar, paneller ve proje girisimleri olmakta, medya okuryazarligi konusunda
KKTC'deki gelisim streci devam etmektedir.

Bu arastirmada KKTC'de medya okuryazarliginin gelisimi ve mevcut durumu
kapsamli bir sekilde ele alinacaktir. KKTC'de medya okuryazarligi egitiminin
tarihcesi hakkinda bilgi verilecek, medya okuryazarligi alanindaki politikalar ve
mufredatin - gelisimi  degerlendirilecek, iletisim fakultesi derslerinin  kapsami,
ogretmen egitimi, mufredat icerikleri ve karsilasilan sorunlar tartisilacaktir. KKTC'de
iletisim  fakdltesi  bulunan dniversitelerin ilgili  fakdltelerinde  egitim  goren
ogrencilerin medya okuryazarlik durumlari farkli degiskenlerce analiz edilecektir.
Anahtar Kelimeler: KKTC, Dijitallesme, Medya Okuryazarlig, Dijital Medya
Araclarinin Kullanimi.

94



Yiksek Lisans Ogrencisi,
Firat Universitesi
ORCID ID: 0009-0007-6991-2496

Prof.Dr.,
Firat Universitesi
ORCID ID: 0000-0003-2164-7973

Kurumsal Sosyal Sorumluluk Kampanyalarinda Kullanian
Temel Stratejilerin Yazili Basinda Temsili: Elazig Yerel Basini
Ornegi

Kurumsal sosyal sorumluluk projeleri ve sdrddrdlebilirlik calismalari, sirketlerin
topluma ve cevreye duyarliligini gostermesi agisindan buyuk énem tagsir. Ancak bu
projelerin yalnizca hayata gecirilmesi degil, ayni zamanda kamuoyuna duyurulmasi
da buyuk 6nem tagimaktadir. Bu noktada basin, sosyal sorumluluk projelerinin
genis kitlelere ulasmasini  saglayarak farkindalk yaratmada kritik bir rol
Ustlenmektedir. Sosyal sorumluluk projelerinin basinda nasil degerlendirildigini
anlamak, bu projelerin etkisini artirmak adina onemli bir adimdir. Kurumlarin
toplumla kurdugu bagin guclenmesi ve sosyal faydanin sdrddrdlebilir olmasi igin
medya desteginin stratejik bir sekilde planlanmasi gerekmektedir.

Kurumsal sosyal sorumluluk projeleri yerel duzeyde de buyuk 6nem tasir clnkd
dogrudan toplumun ihtiyaclarina dokunur. Yerel halkin yasam kalitesini artirmak,
egitim, saglk, cevre gibi alanlarda strdurdlebilir katkilar sunmak madmkdnddr.
Ayrica, yerel duzeyde yurutulen KSS projeleri, sirketlerin topluma olan duyarliigini
gostererek guven kazanmalarini saglar ve bolgesel kalkinmaya destek olur.

Calisma kapsaminda, Basin Ilan Kurumu'ndan ilan alan Elazig'daki dort gunlik
gazetede yer alan kurumsal sosyal sorumluluk projeleri incelenmistir. Yapilan
degerlendirmede, gazetelerde sosyal sorumluluk projelerine ne kadar yer verildigi,
hangi sektorlerin projelere oncultk ettigi ve haberlerin iceriginin nasil sekillendigi
gibi cesitli metrikler dikkate alinmistir.

Arastirma sonuclarina gore Elazi§g yerel basininda en ¢ok devlet kurumlarinin
ydrattdgu sosyal sorumluluk projelerinin yer aldigr tespit edilmistir. Projelerin blyudk
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cogunlugu, sardarulebilirligin - sosyal  boyutuna  odaklanmaktadir.  incelenen
haberlerin genel olarak gazetelerin i¢ sayfalarinda yer aldigi gérulse de dort gazete
ozelinde yapilan degerlendirmede sayfa konumlarinda farkliliklar gézlemlenmistir.
Logo kullanimina yonelik analizde ise vakiflar, dernekler, sivil toplum kuruluslari
(STK) ve 6zel sirketlerin logoya daha fazla 6nem verdigi belirlenmistir.

Anahtar Kelimeler: Kurumsal sosyal sorumluluk projeleri, surddrdlebilirlik, Elazig
yerel basini
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Bagimsiz Arastirmaci

Turk Televizyon Dizilerini Raymond Williams'in “"Duygu Yapilart”

Kavramt ile Okumak: Asmalt Konak ve Siyah Kalp Dizilerinin

Bu bildiri, Turk ulusal televizyon kanallarinda farkli tarihsel dénemlerde yayinlanan
Asmali Konak (atv, 2002-2003) ve Siyah Kalp (Show TV, 2024-surtyor) dizilerini,
Raymond Williams'in “"duygu yapilan” kavraminin yardimiyla karsilastirmali olarak
cozUmlemektedir.  Bildiride adi gecen dizilerin  secilmelerinde, Nevsehir'in
Kapadokya bolgesinde cekilmeleri, konulari ve karakterleri yonunden benzerlik
tasimalari, melodram tdrdne uygun 6zellikler sergilemeleri ve de aralarinda anlamli
bir karsilastirma yapmayi saglayan yeterli bir zaman araligr bulunmasi nedenleri
etkili olmustur. Buna gore bildirinin amaci, belirli bir tarihsel déneme 6zgu yasam
deneyimlerini sorgulamaya olanak veren “duygu yapilan” kavramini, s6z konusu
yasam deneyimlerinin kaydini tutan populer anlatilarin incelenmesinde kullanarak,
bir toplumun ekonomik, politik ve kudltarel duzeylerdeki surekliliklerine ve
degisimlerine iliskin unsurlarin aydinlatilabilecegini gostermektir. Bildiride, her iki
dizide ayni mekanin nasil ekrana tasindig, karakterlerin aile ve ask iliskileri ile 6rald
ddnyalarinin nasil yansitildigi, zengin konak sahipleri ile yoksul konak calisanlari
arasindaki  catismanin  nasil  kuruldugu gibi  sorular araciigiyla, dizilerdeki
benzerlikler ve farkliklar saptanmaya calisiimakta ve ¢ikan sonuclar elestirel bir bakis
acislyla yorumlanmaktadir. Bu baglamda, Asmali Konak'ta Kapadokya masalsi bir
mekan olarak resmedilirken Siyah Kalp'te daha gercek¢i bir Kapadokya resmiyle
karsilasildigl; Asmali Konak'taki karakterler, yasadiklar tim sorunlara ragmen sicak
ve sevecen aile ve ask iliskileri icindeyken, Siyah Kalp'teki karakterlerin soguk ve
mesafeli aileler ve kirilgan asklar icinde olduklar;, Asmali Konak'in zenginleri,
kapitalist is adamligi rolu yaninda rahatlikla feodal bir role de burtnebilirken, Siyah
Kalp'in zenginlerinin ¢cok daha vahsi kapitalist roller Ustlendikleri seklinde sonuclara
varilmaktadir. Tum bu sonuclar “duygu yapilari” kavrami ile okundugunda, iki dizi
arasindaki yirmi yili askin strede, Turk toplumunda kapitalizmin gindelik hayattaki
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etkilerinin dnemli dlcude belirginlesmesinin ve sinif catismalarinin keskinlesmesinin
izleri gorulebilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Asmali Konak, Siyah Kalp, Tark TV Dizileri, duygu yapilar.
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The Impact of Social Media Activities on Decision-Making

Movies in Turke

Abstract;

The objective of this study is to investigate the influence of film promoters' social
media activities on public decision-making, particularly in relation to watch movies.
The research focuses on the Turkish film audience, specifically examining the public
perceptions, social media engagement, and knowledge-based activities of
students—factors that have not been extensively explored in prior literature.
Limited studies have addressed variables such as promotional campaigns, social
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media platform interactions, trailer evaluations, and the decision to view a film. The
sample for this study consists of 92 Turkish students, representing individuals who
watch films in Turkey. For data analysis, Excel add-ins were used to analyze the
data and conduct comparative analysis. The results revealed a significant
relationship between trailer assessments and cinema attendance, highlighting the
distinction between advertising, social media engagement, and trailer evaluations.
Social media references were found to enhance the audience's perception of the
recommended films, and social awareness played a role in determining the
perceived value of attending film screenings. The study's findings suggest that
social media networks have a considerable impact on the decision-making process
related to movie-watching.

Keywords: Social media; film; cinema; promotional programs; trailer assessment
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Sirnak University

Dijital Medya Baglaminda Instagram’da Kimlik Insast: Gen

Yetiskinlere Yonelik Bir Alan Arastirmasi

0z

Dijital medya platformlarinda kullanilan filtre uygulamalari, insanlarin gergeklik
algisinin da degistigini gostermektedir. Bu bakis acisindan hareketle calismanin
amacini, dijital medya platformlarindan biri olan Instagram Uzerinden, Universiteli
geng yetiskinlerin, fiziksel gorunumlerine yonelik insa ettikleri sanal kimliklerin,
tasidigr mesajlari ortaya koymak olusturmaktadir. Bir diger ifadeyle calisma, genc
yetiskinlerin fiziksel gortndmlerini nasil algiladiklarini gostermeyi amaclamaktadir.
Bu baglamda calismanin ¢rneklemini ve kapsamini Sirnak Universitesi Sirnak Meslek
YUksekokulu'nda 6grenim goren geng yetiskinler olusturmaktadir. Nicel arastirma
yontemlerinden biri olan anket tekniginin kullanildigi ¢calismada, elde edilen veriler
SPPS ile analiz edilmis ve yorumlanmistir. Arastirmada, genc yetiskinlerin, fiziksel
goruntmleri ile Instagram hesaplarindaki gérdnumlerinin birbirinden farkli oldugu
sonucuna varilmistir. — Calismanin bir diger bulgusu ise geng yetiskinlerin bu
uygulamalarr kullanma motivasyonunu, fiziksel goérintmlerini degistirebileceklerine
olan istekleriyle’ iliskilendirildigini ortaya koymaktadir. Son olarak, calisma dijital
medyanin gencler Uzerindeki etkileri cercevesinde ilgili kesimlerin politika
gelistirmelerine ve bu baglamda toplumsal farkindaligi artirmaya katkida
bulunabilecedi icin dnemli kabul edilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Dijital medya, Instagram, Filtre, Kimlik, Geng yetiskinler
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Reklamda Gorsel Retorik ve Kulttrel Kodlar: Turizm Reklamlar

Uzerine Gostergebilimsel Bir Inceleme

Oz:

Turizm tanitim  materyalleri, Ulkelerin  kultarel ve turistik degerlerini tanitmak
amaciyla olusturulan gorsel iletisim araclandir. Reklam faaliyetleri bu kapsamda
mecra bazli degiskenlik gostererek, Ulkelerin &nemli turizm iletisim araclarindan biri
olarak degerlendiriimektedir. Calisma kapsaminda turizm reklamlarinda gorsel
retorik unsurlarinin ve kultdrel kodlarin nasil kullanildigi Uzerine bir arastirma
yapilmistir. Calismanin 6rneklemini olustururken karsilastirmaya imkan saglamasi
acisindan Turkiye ve Avrupa'dan sehirler secilmistir. Bu kapsamda 2023 yili Turkiye
Otelciler Federasyonu (TUROFED) raporlarina gore; tarihi ve dogal miras acisindan
zenginlikleri, kulttrel temsildeki 6nemleri ve yuksek turist sayllari nedeniyle
Turkiye'den; Istanbul, Antalya ve Mugla sehirlerine ait turizm reklamlari ile Birlesmis
Milletler Dtnya Turizmm  Orgutt'nin (UNWTO) 2023 Avrupa Turizm Raporu
dogrultusunda Avrupa'da en c¢ok turist alan sehirler olmalar, guclu kdltdrel
miraslar ve kulturel etkinliklerinin cesitliligi gibi kriterlere gore Paris, Barselona ve
Roma sehirlerine ait turizm tanitim/reklam icerikleri tercih edilmistir. Belirlenen
sehirlerin reklam icerikleri her sehirden bir tane olmak Uzere, 2023 vyilinda
onaylanmig turizm kampanyalarinin acik erisimde bulunan ve sehirlerin kdlttrel
kimliklerini simgeleyen dijital materyaller arasindan secilmistir.

2023 yili itibariyle kuresel turizm sektérindn pandemi sonrasi yeniden yapilanmasi
ve destinasyonlarin turizm iletisiminde yenilik¢i gorsel stratejilere yonelmis olmalari
nedeniyle calismanin ¢rnekleminde bu dénem tercih edilmistir. Arastirmanin amaci;
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ulusal ve uluslararasi alanda turizm sektérinde reklam amaciyla hazirlanan
gorsellerde kullanilan semboller, renkler, tipografi ve anlati stratejileri arasindaki
benzerlik ve farkliliklari belirleyerek, bu unsurlarin hangi mesajlar ilettigini ve
kaltdrel kodlarla nasil sekillendigini ortaya koymaktir. Calismanin temel varsayimi,
kaltar turizmi alaninda kullanilan reklam iceriklerinin, mesaj ve gorsel gdstergelerin
Ulkelerin tarihi, sosyal, kdlturel yapisina gore farkllastigidir. Arastirmada nitel bir
analiz deseni olan gostergelerin birbirleri ile nasil iligkilendirildigini, siniflandirildigini
ve anlamin nasil insa edildigini aciklamayr amaclayan gostergebilimsel analiz
yontemi kullaniimistir.

Calisma neticesinde; Tudrkiye'nin turizmm materyallerinde kdltdrel miras ve dogal
guzelliklerin mistik ve otantik unsurlarla 6n plana cikarildigi; Avrupa sehirlerinde ise
modernlik, sanat ve estetik temalarin mit haline getirildigi gozlenmistir. Her
destinasyonun turizm kimligini gorsel retorik ve kulttrel kodlarla sekillendirdigi,
boylelikle hedef kitle Uzerinde farkli mesajlar ve algilar olusturdugu belirlenmistir.
Turkiye'nin turizm reklam metinlerinde tarih ve moderniteyi daha butincul bir
anlati icinde harmanlayarak daha kapsayict bir kultdr turizmi tanitim  dili
gelistirmesinin faydali olacagr 6ngérulmektedir.

Anahtar Kelimeler: turizm reklamlari, ktltar, gorsel retorik
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Uctincii Yas Turizm Pazarinda Reklamin Rolii: Stratejik iletisim
Yaklasimt Altinda Kuramsal Bir Arastirma

Do¢. Dr,,
Aydin Adnan Menderes Universitesi, Soke Isletme Fakiltesi,insan Kaynaklari Yonetimi Anabilim Dali.
ORCID ID: https://orcid.org/0000-0003-3273-8651

Bu bildirinin amaci, Ggunct yas turizm pazarindaki reklam faaliyetlerinin roldnu
stratejik iletisim perspektifiyle incelemektir. Yaslanan ndfusun turizm sektorinde
giderek daha 6énemli bir pazar olusturdugu ginumuzde, reklamin bu hedef kitlenin
karar verme sureclerindeki etkisini anlamak kritik bir 6nem tasimaktadir. Stratejik
iletisim, Ozellikle hedef kitlenin ihtiyaclarini ve beklentilerini g6z ontnde
bulundurarak etkili mesajlar olusturmayi ve iletmeyi hedefler. Uctinct yas grubu,
farkli demografik, sosyal ve psikolojik ¢zelliklere sahip oldugundan, bu grup icin
hazirlanan reklam stratejilerinin oldukca dikkatlice tasarlanmasi gerekmektedir.
Bildiride, GglncU yas turizmi pazarina yonelik reklam stratejilerinin etkisini anlamak
icin oncelikle yasliik kavrami ve yasl bireylerin turizm tercihlerine dair kuramsal bir
cerceve sunulacaktir. Yaslanan ndfus, saglik, konfor, guvenlik ve sosyallesme gibi
unsurlart 6n planda tutarak seyahat etmeyi tercih etmektedir. Bu baglamda,
reklamlarin yalnizca turistik deneyimleri tanitmakla kalmayip, ayni zamanda
yaslilarin bu deneyimlere olan glvenlerini ve ilgilerini artiracak stratejiler gelistirmesi
gerekmektedir.

Stratejik iletisim yaklasiminin Ug¢lincyd yas turizmi pazarinda nasil etkin bir bicimde
kullanilabilecegi, reklamlanin dil ve gorselleri ile yaslh bireylerin zihinsel ve duygusal
algilarinin nasil etkilesime girdigi Uzerinden tartisilacaktir. Reklam mesajlarinin yasl
bireylerin  yasam deneyimlerine ve sosyal baglamlarina uygun sekilde
Ozellestirilmesi  gerektigi, bu gruptaki bireylerin  siklikla duyusal ve bilissel
degisiklikler yasadigr g6z 6nune alindiginda bdyuk énem tasir. Ayrica, dijital medya
ve sosyal medya platformlarinin Gglncd yas pazarindaki artan etkisi de goéz 6nunde
bulundurularak, bu mecralarda reklam = stratejilerinin - nasil  farkllastigina
deginilecektir.
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Sonug olarak, UgUncu yas turizm pazarinda reklamlarin yalnizca ticari bir arac
olarak degil, ayni zamanda hedef kitle ile anlamli ve guven insa edici bir iletisim
kurma araci olarak degerlendiriimesi gerektigi vurgulanacaktir. Stratejik iletisim,
reklamciligin bu alandaki potansiyelini ortaya koyarak, yasllarin seyahat tercihlerine
yonelik daha empatik ve etkin bir yaklasim gelistiriimesine katki saglayacaktir.

Anahtar Kelimeler: Uclinc Yas Turizmi, Reklam, Stratejik lletisim
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The Role of Advertising in the Third Age Tourism Market: A

Theoretical Study Under the Strategic Communication

The aim of this paper is to examine the role of advertising activities in the third age
tourism market from the perspective of strategic communication. In today's world,
where the aging population constitutes an increasingly important market in the
tourism sector, understanding the impact of advertising on the decision-making
processes of this target group is of critical importance. Strategic communication
primarily aims to create and convey effective messages by considering the needs
and expectations of the target audience. The third-age group has diverse
demographic, social, and psychological characteristics, which necessitate the
careful design of advertising strategies tailored for this group.

This paper will first present a theoretical framework regarding the concept of aging
and the tourism preferences of elderly individuals in order to understand the
impact of advertising strategies aimed at the third age tourism market. The aging
population tends to prioritize factors such as health, comfort, security, and
socialization when choosing to travel. In this context, advertising should not only
promote tourism experiences but also develop strategies that increase the elderly’s
trust and interest in these experiences.

The paper will discuss how the strategic communication approach can be
effectively applied in the third age tourism market by examining how advertising
language and visuals interact with the mental and emotional perceptions of elderly
individuals. It will emphasize the importance of customizing advertising messages
according to the life experiences and social contexts of older adults, especially
considering that this group often experiences sensory and cognitive changes.
Furthermore, the increasing influence of digital media and social media platforms
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on the third age market will also be addressed, and how advertising strategies
differ on these platforms will be explored.

In conclusion, it will be emphasized that advertising in the third age tourism market
should not only be seen as a commercial tool but also as a means of establishing
meaningful and trust-building communication with the target audience. Strategic
communication will unveil the potential of advertising in this field, contributing to
the development of a more empathetic and effective approach to understanding
the travel preferences of elderly individuals.

Keywords: Third Age Tourism, Advertising, Strategic Communication

107



Aras. Gor. Dr,,
Yozgat Bozok Universitesi, lletisim Fakultesi, Gazetecilik Bolimu
ORCID: 0009-0001-1043-254X.

Turkiye'de Bilim lletisimi Yazininda Kuramsal ve Yontemsel

Ozet

Bu bildiri, 2000-2024 vyillari arasinda kuresel bilim iletisimi literatdrinde
yasanan kuramsal, paradigmatik ve yontemsel dondstmlerin Tarkiye'deki bilim
iletisimi yazininda neden sinirli bir karsilik buldugunu elestirel bir cercevede analiz
etmeyi amaclamaktadir. Son yirmi yilda bilim iletisimi yalnizca bilgi aktarimi degil;
kulturel ceviri, epistemolojik cogulluk, feminist epistemoloji, postkolonyal bilgi
elestirisi ve epistemik adalet gibi cok katmanli ve elestirel yaklasimlar ekseninde
yeniden tanimlanmistir. Bu donusdm, bilginin yalnizca nesnel bir icerik degil;
kalturel baglamlarla i¢ ice gecmis, toplumsal olarak muzakere edilen bir pratik
oldugu yonundeki yaklasimlari guclendirmistir.

Kuresel bilim iletisimi literatGrdnun aksine Tudrkiye'de bilim iletisimi alani, hala
bilgi eksikligi varsayimina dayanan klasik “aktanm modeli” cercevesinde
sekillenmektedir. Literaturde halk edilgen bir konumda temsil edilmekte, bilimsel
bilgi ise evrensel ve sorgulanamaz bir icerik olarak sunulmaktadir. Bu baglamda
calismanin temel sorusu, Turkiye'de bilim iletisimi yazininin kdresel paradigma
donudstmlerine neden entegre olamadigidir. Arastirma, TR Dizin ve DergiPark
kaynakli bilim iletisimi calismalarinin MAXQDA nitel analiz yazilimi araciligiyla icerik
cozUmlemesine tabi tutulmasini icermektedir. Analiz sureci halen devam
etmektedir; ancak 6n incelemeler, kulturel ceviri, epistemolojik cogulluk, feminist
epistemoloji ve postkolonyal bilgi kurami gibi kavramlarin Turkiye yazininda buyutk
dlgtde gorunmez oldugunu gostermektedir. Kod temelli analizde en ¢ok tekrar
eden kavramlarin “bilimsel okuryazarlik”, "bilgi iletimi” ve "halkla iletisim stratejileri”
oldugu, buna karsilik elestirel sosyal kuramlarin olduk¢ca dustk oranda temsil
edildigi tespit edilmistir.

Bu calisma, bilim iletisimi yazininda gozlemlenen bu kuramsal sessizligin
yalnizca bir eksiklik degil; ayni zamanda yapisal bir yonelim ve kurumsal bir direnc
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bicimi oldugunu &ne strmektedir. Epistemik izolasyon, akademik cevrim disilik ve
bilgi hiyerarsilerinin yeniden dretimi bu kapanmay! besleyen temel dinamikler
olarak degerlendiriimektedir. Bilim iletisiminin daha demokratik, katiimci ve
baglamsal bicimde yapilandirilabilmesi icin elestirel sosyal kuramlarin alana entegre
edilmesi gerektigi savunulmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Bilim iletisimi, kdlturel ceviri, epistemolojik cogulluk, feminist
epistemoloji, postkolonyal elestiri.
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Uluslararast Reklamcilik Baglaminda Ispanya’da Reklamcilik

Giris

Reklamcilik, sadece bir Grdn veya hizmetin tanitimini yapmakla kalmamakta; ayni
zamanda bir toplumun kultdrel ve tarihsel kimligini yansitan guclu bir iletisim araci
olarak ortaya ¢ikmaktadir. Uluslararasi baglamda, reklamciligin kdltdrel unsurlar ve
tarihi arka planlarla nasil sekillendigini anlamak, reklamlarin etkisini artirmak
agisindan son derece onemlidir. Bu bildiri, Ispanya'nin zengin tarihi ve kulturel
yapisinin gunumuzdeki reklamcilik stratejilerine etkisini incelemeyi hedeflemektedir.
Ispanya'nin tarihsel olaylar, kiltdrel cesitliligi ve toplumsal dinamikleri, reklamlarin
icerigini ve bicimini nasil sekillendirmektedir? Bu bildirinin ana sorusu bu olacaktir.

Amag

Bu bildirinin temel amaci, Ispanyol reklamciliginin tlkenin tarihsel ve kulturel
mirasindan nasil etkilendigini ve bu etkilerin reklam stratejilerine yansimalarini
incelemektir. Tarihsel baglamin, tuketici algisi Gzerinde nasil bir etkisi oldugunun
anlasiimasi, hem akademik literattire hem de pratik reklamlarda katki saglayacaktir.
Ayrica, yerel degerlerle kuresel markalar arasinda nasil bir denge kuruldugu
Uzerine bir arastirma yapmak hedeflenmektedir.

Problem Tanimi

Ispanya, tarihi boyunca farkli medeniyetlerin etkisi altinda kalmis ve bu durum,
toplumun kultarel kimligini cok katmanli hale getirmistir. Ancak, reklamciligin bu
tarihi ve kulturel unsurlan ne duzeyde etkili bir sekilde yansittigina dair sorular
ortaya cikmaktadir. Kuresellesme sureci icinde yerel kiltirel 6gelerin nasll
kayboldugu ya da reklam stratejilerinin bu 6geleri nasil ara¢ haline getirdigi Gzerine
dasundlmesi gereken onemli bir meseledir. Ginumuz ttketim kualtdrd ve teknolojik
gelismelerin  tarihi ve kultdrel baglann  zayiflamasina yol acip acmadigy,
arastirmamin odak noktalarindan birini olusturacaktir.
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Arastirma Yontemi: icerik Analizi

Bu calisma, Ispanya'da yayimlanan reklamlarin icerik analizi  yontemiyle
incelenmesine dayanmaktadir. Belirli bir tarih araliginda, (2025 yilinin basindan
Mart ayinin bitisine kadar) televizyon ve dijital platformlar Uzerinden yayimlanan
reklam kampanyalarr secilecektir. Bu reklamlarin kdlttrel temalari, tarihi referanslari,
ikonografileri ve toplumsal degisimleri nasil yansittigi tzerinde durulacaktir. Icerik
analizi, reklamlarin gérsel ve yazili unsurlarini sistematik bir sekilde incelemeyi
saglayacaktir.

Ispanya Tarihinin ve Kultarunan Ispanyol Reklamlari Uzerindeki Etkisi

Ispanya'nin  tarihi, Roma Imparatorlugu ve Arap medeniyetlerinin  etkisiyle
sekillenmistir. Bu cesitlilik, Ispanyol kimliginin olusmasinda buydk rol oynamistir.
Ornegin, Ispanyol reklamlarinda sik¢a kullanilan geleneksel motifler ve simgeler,
Ulkenin kaltdrel kimligini yansitmaktadir. Yapilan arastirmalar, bu tdr temalarin
reklam yaratiminda &énemli bir yer tuttugunu géstermektedir.

Ote yandan, modern Ispanyol reklamlar, kiresel markalarin etkisi altinda
sekillenmektedir. Tuketici davranislarinin degismesiyle birlikte, reklamlarin yerel
kaltarel unsurlara nasil yaklasacagr énemli bir tartisma konusudur. Coca-Cola gibi
kiresel  markalar, ‘lspanyolca konusan toplumlar' hedefiyle kampanyalar
yuruturken yerel ¢gelere de vurgu yapmaktadir. Bununla birlikte, bu surecte bazi
elestiriler gundeme gelmektedir: Kuresel markalarin, yerel kdlttrleri yalnizca bir
pazarlama araci haline getirmesi ve O6zellestirme cabalarini yeterince dikkate
almamasi gibi.

Sonug

Sonug olarak, Ispanyol reklamlar, tarihsel ve kdltirel unsurlarla ic ice gecmis bir
yap! sergilemektedir. Ge¢misten gelen degerlerin yani sira guntmuzdeki sosyo-
kaltdrel degisimlerin de reklamciliga yansidigi acik bir sekilde gorulmektedir.
Kuresellesme ve dijitallesmenin  etkisiyle yerel unsurlarin  kaybolmasi veya
donusmesi, reklamcilik — stratejilerinin - yeniden godzden gecirilmesi  gerektigini
gostermektedir. Bu bildiri, Ispanyol reklamciliginin kultarel duyarliiginin: énemini
vurgulamakta ve arastirma surecinin sonuclar, hem akademik hem de pratik
reklamlarda kulturel baglarin énemini ortaya koymaktadir.
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Uluslararast Reklamcilik Badlaminda Yunanistan'da Reklamcilik

Bu calismada, Yunanistan reklamcilik alanini uluslararasi bir bakis acisiyla ele
almaktadir. Yunanistanin zengin kultirel ge¢miginin, reklamlara ne derecede
yansitildigi irdelenmektedir. Ulkenin zengin mitolojik gecmisi ve kdlturel degerleri
reklamlara yansitilirken, geng tuketici kitlenin degisen istek ve ihtiyaclari reklam
stratejilerinin - gelismesinde  6nem arz  etmektedir. Bu baglamda calisma,
Yunanistan'daki 6ne ¢ikan reklam kampanyalarini ele alarak reklamcilikta kullanilan
unsurlarin ve kdltdrlerinin - reklamlara yansiyip yansimadigini analiz  etmektir.
Gelecekteki egilimlere yonelik bir bakis agisi sunmakla birlikte; surdurulebilir reklam
uygulamalarini ve dijitallesmesinin sektore getirdigi degisimleri ele almaktadir.
Gostergebilimsel analiz uygulanarak reklamdaki gorseller, semboller, imgelerin
anlami; renkler, mizah unsurlar gibi ¢geler analiz edilerek Yunan toplumunun
kulturel degerlerini anlama acisindan derinlemesine bir bakis acisi sunmaktadir.
Sonug olarak, Yunanistan'daki reklam dinamiklerini analiz ederek, gelecege dair
gelismelerine odaklanarak reklam stratejilerinin uluslararasi olcekte nasil gelistigini
anlamlandirma noktasinda destek olmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Ulusal, uluslararasi, reklamcilik, Yunan, Yunan mitolojisi, kultdr,
tarih
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ABSTRACT

This study examines the field of advertising in Greece from an international
perspective. The extent to which Greece's rich cultural background is reflected in
advertisements is examined. While the country's rich mythological past and cultural
values are reflected in advertisements, the changing demands and needs of young
consumers are important in the development of advertising strategies. In this
context, the study analyzes the prominent advertising campaigns in Greece and
analyzes whether the elements used in advertising and their cultures are reflected
in the advertisements. In addition to offering a perspective on future trends; it
addresses sustainable advertising practices and the changes that digitalization has
brought to the sector. By applying semiotic analysis, the meaning of visuals,
symbols, images in the advertisement; elements such as colors, humor elements
are analyzed and offer an in-depth perspective in terms of understanding the
cultural values of Greek society. As a result, by analyzing the dynamics of
advertising in Greece and focusing on future developments, it supports the
understanding of how advertising strategies are developing on an international
scale.

Keywords: National, international, advertising, Greek, Greek mythology, Culture,
History
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Dijital Kulturel Miras ve Muzik: Kirgizistan’da Nota Arsivieme

Ihtivaci Uzerine Bir Inceleme

Orta Asya, dunya muzik tarihinin en kadim ve zengin kulturel cografyalarindan biri
olarak kabul edilmektedir. Turk Dunyasi'nin énemli bir parcasi olan Kirgizistan,
s6zIU ve muzikal kultdrdyle tarih boyunca guclt bir hafiza olusturmus; geleneksel
ezgi yapilari, epik anlatilari (manascilik) ve halk muzigi repertuvari ile benzersiz bir
muzik kaltdra gelistirmistir (Svanberg & Ziemer, 2005).

Muzik, Orta Asya toplumlarinda sadece bir sanat formu degil; kimligin, tarihin ve
kolektif bellegin en 6nemli tasiyict unsurlarindan biri olmustur (UNESCO, 2003).
Ozellikle Kirgiz kulturinde kopuz, komuz, temir komuz gibi geleneksel calgilarla
icra edilen halk muzikleri; toplumsal hafizanin, dini ritGellerin, kahramanlik
destanlarinin  ve gbcebe yasamin izlerini  tasimaktadir. Ancak gunumuzde
dijitallesen dunyada, bu koklt muzik kulttrindn gelecege tasinmasi ve korunmasi
onemli sorunlarla karsi karsiyadir. Yapilan incelemeler, Kirgizistan'da muzik
kulttrdne ait nota repertuvarinin dijital ortamda sistematik bir arsiv halinde
bulunmadigini gostermektedir. Bu eksiklik, geleneksel muziklerin unutulma riskiyle
karst karsiya kalmasina, yeni nesillerin bu kultdrel mirasa erisimde zorluk
yasamasina ve uluslararasi muazik literatirinde goértndrligin azalmasina sebep
olmaktadir.

Dunyada bircok ulkede (Turkiye, Kazakistan, Azerbaycan, Macaristan) kulturel
bilisim ve dijital arsivieme uygulamalar muzik kdlttrantn sarduralebilirligi icin
yayginlasirken; Kirgizistan'da bu yonde ulusal duzeyde butincdl bir nota arsivinin
bulunmamasi  kultirel  miras  acgisindan  6nemli  bir  bosluk  olarak
degerlendirilmektedir (Bennett & Guerra, 2019; UNESCO, 2015).

Bu bildiride; Kirgizistan muzik kaltartndn dijital ortamda korunmasi icin kulttrel
bilisim perspektifinden yeni bir model 6nerilmektedir. Calismada UNESCO’nun
Dijital Miras Cercevesi (UNESCO, 2003) temel alinarak, dijital nota arsivinin
olusturulmasinda kullanilacak veri standartlari, teknik altyapi, muzik veri tabani
yazihm modelleri ve iletisim stratejileri tartisilacaktir. Ayrica, Turk Dunyasi'ndaki
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basanli arsiv uygulamalari ile karsilastirmali analiz yapilacak ve Kirgizistan igin
uygulanabilir bir dijital nota arsivi prototipi 6nerilecektir.

Arastirmanin temel katkis;; Orta Asya mduzik kultarinun korunmasi, kdltdrel
sdrddrdlebilirligin - saglanmasi ve gelecek nesiller icin dijital mazik hafizasinin
insasina yonelik stratejik bir yaklagim gelistirmektir.

Anahtar Kelimeler: Kirgiz Muzigi, Dijital Kultdr, Kulttrel Miras, Arsivleme
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Sosyal Medya ve Bilimsel Okuryazarlik lliskisine Yonelik Bilimsel

Bu calisma, sosyal medya ve bilimsel okuryazarlik temalarinda yayimlanan
akademik yayinlarin bilimsel egilimlerini sistematik bicimde incelemeyi amaclayan
bir bibliyometrik analiz olarak tasarlanmistir. Dijitallesen didnyada sosyal medya,
bireylerin yalnizca gundelik iletisim bicimlerini degil, ayni zamanda bilgiye erisim,
bilimsel icerikleri yorumlama ve bu bilgileri toplumsal alanda yayma bicimlerini de
radikal bir sekilde dondstirmustar. Sosyal medya platformlari, &zellikle bilimsel
iceriklerin genis kitlelere ulastinlmasi, kamuoyunun bilimsel bilgilere katiliminin
saglanmasi ve bilimsel dustinme bicimlerinin desteklenmesi acisindan énemli bir
ara¢ haline gelmistir. Bu baglamda, sosyal medya ile bilimsel okuryazarlik
arasindaki iliskinin akademik dtzeyde nasil ele alindigini ve bu alandaki arastirma
egilimlerinin nasil sekillendigini ortaya koymak, guncel ve stratejik bir gereklilik
halini almistir.  Arastirma  kapsaminda, 2010-2025 yillarn arasinda yayimlanan
akademik calismalarin kapsamli bir incelemesi gerceklestiriimistir. Veri kaynadi
olarak, alaninda kapsamli ve uluslararasi taninirliga sahip Scopus veri tabani tercih
edilmistir. Anahtar kelime olarak "social media", "Twitter", "Facebook", "Instagram"
ile "scientific literacy", "science literacy", "science communication literacy", "scientific
reasoning" ve "public understanding of science" gibi kavramlar kullanilmistir. Bu
terimlerle yapilan tarama sonucunda elde edilen yayinlar, bibliyometrik analiz icin
uygun formatta derlenmistir. Verilerin analiz strecinde, bibliyometrik haritalar ve
gorsellestirme icin yaygin olarak kullanilan acik kaynakli VOSviewer yazilimi tercih
edilecektir. Analiz kapsaminda yillara goére yayin sayilar, en ¢ok atif alan yazarlar,
one cikan ulkeler ve kurumlar, anahtar kelime kdmelenmeleri, disiplinler arasi is
birlikleri ve tematik gelisim strecleri ayrintili bicimde incelenmistir. Bu calismanin,
sosyal medya c¢aginda bilimsel bilginin dolagimi ve toplumun bilimle iligkisi
baglaminda literaturdeki arastirma yonelimlerini goérdnur kilmasi ve bu alanda
yapilacak ileri duzey calismalara yon vermesi beklenmektedir.

Anahtar Kelimeler: Sosyal medya, bilimsel okuryazarlik, bibliyometrik analiz
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Engelliler Icin Semantik Web: Evrensel Tasarim ve Bilissel Yiik
Kurami Perspektifinden Erisilebilirlik ve Kullandabilirlik Analizi

0z

Semantik web, dijital verilerin makineler tarafindan anlamlandiriimasini saglayarak,
kullanici deneyimini iyilestiren bir teknolojik cerceve sunmaktadir. Bu baglamda,
ozellikle engelli bireyler icin semantik web uygulamalarinin  erisilebilirlik ve
kullanilabilirlik acisindan sundugu imkanlar giderek daha fazla énem kazanmaktadr.
Calisma, Evrensel Tasarim Kurami ve Bilissel Yuk Kurami cercevesinde, semantik
web teknolojilerinin engelli bireyler icin nasil daha erisilebilir ve kullanici dostu hale
getirilebilecegini incelemektedir. Evrensel Tasarim Kurami, herkes icin erisilebilir
dijital ortamlar olusturmayi hedeflerken, Bilissel YUk Kurami, kullanicilarin biligsel
kapasitelerini zorlamayan, anlamli bilgi sunumuna dayali araydzlerin  Gnemini
vurgular. Bu calisma, icerik analizi ve istatistiksel degerlendirme yontemleri
kullanilarak, semantik web teknolojilerinin sundugu firsatlar ile karsilasilan engelleri
analiz etmeyi amaclamaktadir. Bulgular, semantik web uygulamalarinin erisilebilirlik
ilkelerine uygun sekilde gelistirildiginde, engelli bireyler icin daha bagmsiz ve
verimli dijital deneyimler sunabilecegini gostermektedir. Bu dogrultuda, calisma,
gelistiricilere ve politika yapiclara yonelik oneriler sunarak, dijital esitsizligi
azaltmaya yonelik cozumler dnermektedir.

Anahtar Kelime: Semantik Web, Dijital Deneyim, Engelli Bireyler, Erisilebilirlik,
Kullaniabilirlik, Evrensel Tasarim, Bilissel Yk
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SEMANTIC WEB FOR PEOPLE WITH DISABILITIES: AN ACCESSIBILITY AND
USABILITY ANALYSIS FROM THE PERSPECTIVE OF UNIVERSAL DESIGN AND
COGNITIVE LOAD THEORY

ABSTRACT

The Semantic Web provides a technological framework that enhances user
experience by enabling digital data to be meaningfully interpreted by machines. In
this context, the accessibility and usability opportunities offered by Semantic Web
applications for people with disabilities are becoming increasingly significant. This
study examines how Semantic Web technologies can be made more accessible
and user-friendly for individuals with disabilities within the theoretical frameworks
of Universal Design Theory and Cognitive Load Theory. While Universal Design
Theory aims to create digital environments that are accessible to all, Cognitive
Load Theory emphasizes the importance of interfaces that present information
meaningfully without overwhelming users' cognitive capacities. This study aims to
analyze the opportunities and challenges presented by Semantic Web
technologies using content analysis and statistical evaluation methods. The
findings indicate that when Semantic Web applications are designed in accordance
with accessibility principles, they can provide more independent and efficient
digital experiences for people with disabilities. Accordingly, the study offers
recommendations for developers and policymakers, proposing solutions to
mitigate digital inequality.

Keywords: Semantic Web, Digital Experience, People with Disabilities, Accessibility,
Usability, Universal Design, Cognitive Load
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Kultarel Mirasin Dijital Temsili: ARFAVR Projesiyle Sanal

Gerceklik Tabanli Bir lletisim Deneyimi

Oz

Bu calisma, kiltdrel mirasin dijital ortamda yeniden sunulmasi sdrecinde sanal
gerceklik teknolojilerinin sundugu olanaklari incelemeyi amaclamaktadir. Ozellikle
Sanhurfa'nin yerel kulttrel degerlerini géruntr kilmayi hedefleyen ve halihazirda
prototip gelistirme asamasinda olan UrfaVR adli sanal gerceklik projesi Uzerinden,
dijital temsil, kaltdrel iletisim ve kullanici deneyimi baglaminda bir degerlendirme
sunulmaktadir. GUnumuzde kdltdrel miras alanindaki dijitallestirme  cabalari
genellikle tantim odakli ve yuzeysel iceriklerle sinirli kalmaktadir. Bu baglamda,
daha 6nce gelistirilen VisitUrfa gibi mobil uygulamalar, kullaniciya tek yonlu bilgi
sunmakta; kulturel 6gelerin derinlikli anlatimi, etkilesimli sunumu ve iletisimsel
boyutlart g6z ardi edilmektedir. UrfaVR projesi ise kulturel bellegi dijital bir
platformda yeniden kurgulayarak, kullaniciyla cok katmanli bir etkilesim kurmayi
hedeflemektedir. Uygulama, hendz son kullaniciya sunulmamis olmakla birlikte, bu
arastirma kapsaminda gelistirilen etkilesimli  Adobe XD prototipi Gzerinden
deneyimletilmistir. Boylelikle kullanicilarin proje tamamlanmadan once gelistirme
surecine yonelik geri bildirim vermeleri saglanmistir.  Prototip, ziyaretcilerin
Sanliurfa’nin tarihi yapilanini ¢ boyutlu gorsellerle kesfedebilecegi, anlati metinlerini
okuyabilecegi ve etkilesimli gecislerle dijital mirasa adim adim yaklasabilecegi bir
deneyim tasarimi sunmaktadir. Calisma kapsaminda, nitel arastirma yontemleri
kullanilmig; yan yapilandinimis goérasmeler, gozlemler ve icerik analizleriyle veri
toplanmistir. Farkli yas ve meslek gruplarindan secilen toplam 20 katilimcinin
UrfaVR demo deneyimi Uzerinden elde edilen bulgular, sanal gercekligin sadece
gorsel bir aktarim degil, ayni zamanda mekansal ve duygusal bir iletisim ortam
sundugunu ortaya koymustur. Katilimcilar, prototip araciidiyla kentin tarihi
dokusuna daha yakinlastiklarini, anlatilarin ise sadece bilgilendirici degil, ayni
zamanda etkileyici ve surtkleyici oldugunu ifade etmislerdir. Ayrica deneyim
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surecinde kulttrel unsurlarin dijital ortamda gorsellestiriime biciminin, kullanicilarin
yerel kimlige dair algilarini guclendirdigi gozlemlenmistir. Bu baglamda calisma,
kulturel mirasin dijital ortamdaki temsilinde yeni medya teknolojilerinin sundugu
imkanlar iletisim perspektifinden ele alarak, sanal gercekligin kdlttrel aktarimda
nasil daha islevsel hale getirilebilecegini tartismaktadir. UrfaVR projesi, dijital
kulturel temsilin salt bir tanitim araci olmanin 6tesine gecerek, yerel kimligi cagdas
bir anlati diliyle yeniden insa etmenin bir 6rnegini sunmaktadir. Calisma ayni
zamanda, dijital kultar, kullanici etkilesimi ve yeni medya sanatlar gibi alanlara
disiplinlerarasi katki saglamaktadir.

Anahtar Kelimeler: Ktltirel Miras, Sanal Gerceklik, Ktltirel lletisim, Etkilesimli Anlat,
UrfaVR
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Digital Representation of Cultural Heritage:

-Based Communication Experience Through
The URFAVR Project

ABSTRACT

This study aims to examine the possibilities offered by virtual reality technologies in
the re-presentation of cultural heritage within digital environments. Focusing on
UrfaVR, a virtual reality project currently in the prototyping phase that aims to
make the local cultural values of Sanliurfa more visible, the study offers an
evaluation in terms of digital representation, cultural communication, and user
experience. Today, digitalization efforts in the field of cultural heritage are often
limited to promotional purposes and superficial content. In this context, previously
developed mobile applications such as VisitUrfa tend to deliver unidirectional
information to the user, overlooking in-depth narrative, interactive presentation,
and communicative dimensions of cultural elements. In contrast, the UrfaVR
project aims to reconstruct cultural memory within a digital platform and to
establish a multi-layered interaction with users. Although the application has not
yet been launched for public use, in this study it was tested through an interactive
demo prototype developed in Adobe XD. This approach allowed for the collection
of user feedback before the final application was completed, thereby contributing
to the design process. The prototype offered an experience design where visitors
could explore historical buildings of Sanlurfa via 3D visuals, read narrative texts,
and navigate interactively through layers of digital heritage. Qualitative research
methods were employed in the study, including semi-structured interviews,
observations, and content analysis. Data were collected from 20 participants
selected from different age groups and professional backgrounds who
experienced the UrfaVR prototype. Findings show that virtual reality serves not
only as a visual transmission tool but also as a spatial and emotional medium for
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communication. Participants reported feeling closer to the historical texture of the
city and found the narratives not only informative but also immersive and
engaging. Furthermore, the way cultural elements were visually represented in the
prototype was observed to enhance users’ perception of local identity. In this
context, the study addresses the role of new media technologies in the digital
representation of cultural heritage from a communication-oriented perspective
and discusses how virtual reality can be utilized more effectively in cultural
transmission. The UrfaVR project is presented as an example of how digital cultural
representation can move beyond simple promotion to reconstruct local identity
through a contemporary narrative form. The study also offers an interdisciplinary
contribution to the fields of digital culture, user interaction, and new media arts.

Keywords: Cultural Heritage, Virtual Reality, Cultural Communication, Interactive
Narrative, UrfaVR
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Uluslararast Alanyazinda Sosyal Medya Temelli Nefret Séylemi

Arastirmalart Uzerine Bir Meta Tematik Analiz

Ozet

Yeni medya teknolojilerinin ortaya cikmasiyla birlikte, internet ve sosyal medya
kullanicilart icin iletisim streci kolaylasmistir. Zaman ve mekandan bagimsiz icerik
Uretebilen kullanicilanin, belirli irklara, cinsiyetlere, dinlere karsi Urettikleri iceriklerin
de sayisindaki artis nefret sdylemine iliskin arastirmalarin sayisini arttirmaktadir. Bu
kapsamda arastirmanin amaci, uluslararasi alanyazinda sosyal medya temelli nefret
soylemini ele alan calismalarda elde edilen bulgulari sentezleyerek genel bir icgoru
elde etmektir. Nitel arastirma yonteminin benimsendigi arastirmanin veri toplama
teknigi dokiman incelemesidir. Bu kapsamda Web of Science veri tabaninda
“social media” AND "hate speech” anahtar kelimeleri ile yapilan arama sonucunda
elde edilen 171 calismanin gerceklestirildigi gortlmastdr. Arastirma kapsaminda
belirlenen; yayinin acik erisimli olmasi, dil olarak Ingilizce ve Turkce olmasi, sosyal
bilimlerle iliskili alanlarda (disiplin olarak sosyal bilimler, iletisim, kulturel calismalar,
multidisipliner bilimler, sosyoloji, radyo televizyon ve sinema, din, hukuk, beseri
bilimler), yapilmis olmasi, erisilebilir olmasi ve arastirma makalesi olmasi gibi
ekleme-cikarma kriterleri sonrasinda arastirmanin érneklem grubu 25 arastirmadan
olusmustur. Elde edilen veriler meta-tematik analiz teknigine gére MAXQDA 2020
paket programi kullanilarak analiz edilmistir. Elde edilen bulgular literatdr
baglaminda tartisilmistir.

Anahtar Kelimeler: nefret soylemi, sosyal medya, meta-tematik analiz, web of
science.
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A Meta-Thematic Analysis on Social Media Based Hate Speech
Research in International Literature

Abstract

With the emergence of new media technologies, the communication process has
become easier for internet and social media users. The increase in the number of
content produced by users, who can produce content independent of time and
space, against certain races, genders and religions increases the number of studies
on hate speech. In this context, the aim of this study is to synthesise the findings of
studies on social media-based hate speech in the international literature and to
obtain a general insight. The data collection technique of the research, in which
qualitative research method is adopted, is document analysis. In this context, it
was seen that 171 studies were carried out as a result of the search with the
keywords "social media" AND "hate speech" in the Web of Science database. The
sampling group of the research consisted of 25 studies after the addition and
subtraction criteria determined within the scope of the research, such as the
publication being open access, being in English and Turkish as the language, being
in fields related to social sciences (social sciences as a discipline, communication,
cultural studies, multidisciplinary sciences, sociology, radio, television and cinema,
religion, law, humanities), being made, being accessible and being a research
article. The data obtained were analysed using MAXQDA 2020 package
programme according to the meta-thematic analysis technique. The findings were
discussed in the context of the literature.

Keywords: hate speech, social media, meta-thematic analysis, web of science.
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Raskin'in Parametreleriyle Kisa Filmi Yeniden Dagiinmek: Ben

Robot Dedilim (2025) Uzerine Bir Vaka Calismast

Ozet

Kisa film formunun anlati olanaklarini Richard Raskin'in ileri strdtgu kavramsal
model dogrultusunda incelemeyi amaclayan bu calisma, hikaye anlaticilig
acisindan uzun metrajli filmlerden farkli olan kisa filmleri anlati ekonomisi, karakter
arklarina direnci ve diyalog odakli olmayan hikaye anlatimi gibi temel bilesenler
dogrultusunda ele almaktadir. On Short Film (2014) adli makalesinde, uzun metrajli
filmlerden 6dunc alinan ana akim senaryo yazim sablonlarini uygulamak yerine,
kisa filmlere uyarlanmis yedi parametre (odak karakter < karakter etkilesimi,
nedensellik < secim, tutarlilik < sdrpriz, ses < goruntd, karakter < nesne, basitlik
< derinlik ve ekonomi < butunluk) iceren kavramsal bir model ortaya koyan
Raskin, bu modelde yer alan unsurlan kati kurallar olarak degil birbiriyle etkilesim
halinde bulunan ve hikaye anlatim surecini zenginlestirmeyi amaclayan dinamik
anlati ciftleri olarak tanimlamistir. Calisma, kisa filmlerin bu anlati ¢iftleri Uzerinden
ifade stratejilerini nasil olusturdugunu tartisirken, uzun metrajli filmlere kiyasla kisa
film anlatisinin glclu yanlarini ortaya koymayl amaclamaktadir. Bu dogrultuda,
Raskin'in kavramsal modelini 2025 yilinda En lyi Canli Aksiyon Kisa Film
kategorisinde Akademi Odult (Oscar) kazanan Hollanda yapimi kisa film Ben Robot
Degilim'e (Ik ben geen robot, 2023) uygulayarak modelin analitik kullanighhgini ve
yorumsal derinligini niteliksel icerik analizi yoluyla arastirmaktadir. Sonuc¢ olarak
calismada, geleneksel anlati modellerinin genellikle goz ardi ettigi incelikli anlam ve
yapl kaliplarinin - Raskin'in  yedi parametresi araciigiyla ortaya cikarildigi
bulgulanmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Kisa Film, Richard Raskin, Ben Robot Degilim
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Rethinking Short Films with Raskin's Parameters: A Case Study on / Am Not a
Robot (2025)

Abstract

Aiming to examine the narrative possibilities of the short film form in line with the
conceptual model proposed by Richard Raskin, this study examines short films,
which differ from feature films in terms of storytelling, in terms of key components
such as narrative economy, resistance to character arcs and non-dialogue-driven
storytelling. In On Short Film (2014), instead of applying mainstream screenwriting
templates borrowed from feature films, Raskin presents a conceptual model with
seven parameters (character-focus < character-interaction, causality < choice,
consistency « surprise, sound < image, character « object, simplicity < depth,
and economy < wholeness) adapted to short films, defining the elements in this
model not as rigid rules but as dynamic narrative pairs that interact with each
other and aim to enrich the storytelling process. While discussing how short films
construct their expressive strategies through these narrative pairs, the study aims
to reveal the strengths of short film narrative in comparison to feature films. To this
end, it applies Raskin's conceptual model to the Dutch short film / Am Not a Robot
(Ik ben geen robot, 2023), which won the Academy Award (Oscar) for Best Short
Film (Live Action) in 2025, and explores its analytical usefulness and interpretive
depth through qualitative content analysis. As a result, the study finds that subtle
patterns of meaning and structure, often overlooked by traditional narrative
models, are revealed through Raskin's seven parameters.

Keywords: Short Film, Richard Raskin, I Am Not a Robot
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Meta-Ideoloji Cadinda Sosyal Medyanin Dénustiiriict Etkisi

Sosyal medyanin ortaya cikis,, hem ifade icin hem de ideolojik etki icin bir
mucadele alani olarak kamusal sdylemin manzarasini yeniden sekillendirmistir.
Geleneksel ideolojik sinirlarin harmanlanmasi ve parcalanmasiyla karakterize edilen
Meta-Ideoloji caginda, sosyal medya, rekabet eden anlatilarin bir arada var oldugu,
ortustigu ve siklikla catistigr onemli bir arena islevi gormektedir. Bu olgu, dijital
etkilesimlere yanit olarak akiskan, parcali ve strekli degisen yeni bir ideolojik
etkilesim seklinin ortaya cikmasina neden olmustur.

Meta-Ideoloji, geleneksel politik veya felsefi sistemleri baskilayan, daha
yaygin ancak daha az tutarli bir ideolojik ¢erceve yaratan ortaya cikan kadltdrel ve
entelektdel akimlari ifade eder. Bu durum bireylerin ve gruplarin dijital ortama yanit
olarak celiskili bir inan¢ ve deger koleksiyonu olarak kendini gosterir.. Katilimi ve
etkilesimi  optimize etmek icin tasarlanmis algoritmalari olan sosyal medya
platformlari, kullanicilarin sdrekli olarak benzer goéruslere maruz kaldigr yanki
odalar ve filtre balonlari kolaylastirarak bu ortami guclendirir. Bu yalnizca mevcut
inanclan guclendirmekle kalmaz, ayni zamanda kutuplasmayi da siddetlendirerek
asirihgin - normallesmesine  ve daha o6nce net olan ideolojik  cizgilerin
bulaniklagmasina yol acar. Cunkd Meta-ideolojinin varsayimina gore ideolojiler ne
dogru ne de yanlistir, yalnizca dunyayi kategorize etmek icin goreli bir entelektuel
stratejidir

Meta-Ideoloji caginda sosyal medyanin yaygin dogas, ayni zamanda
geleneksel kamusal alanlarin carpitiimasina zemin hazirlayan bir platform sunar. Bir
zamanlar kamusal sdyleme hakim olan yapilandirilmis, resmi tartismalarin aksine,
sosyal medya daha merkezsizlestiriimis, parcalanmis ve performatif bir iletisim
bicimini tesvik eder. Boylelikle sosyal medya, rasyonel muzakere bicimlerini
zayiflatarak performatif aktivizme, sansasyonel icerige ve viral dezenformasyona da
yol acabilir.
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Bu makale, sosyal medyanin Meta-Ideoloji Uzerindeki etkisini arastirarak,
kamuoyunu sekillendirme, siyasi soylemi etkileme ve vyerlesik guc yapilarini
sorgulamadaki rolinu analiz etmektedir.

Anahtar Sézcukler: Ideoloji, Meta-ideoloji, Sosyal Medya, Kamusal Soylem, Ideolojik
Parcalanma
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Universite Ogrencilerinin 21. Yizyi Dijital Okuryazarlik

Ozet

Internet ve iletisim teknolojilerinde yasanan bas dondurtict gelismeler
hayatimiza dair her seyin artik dijital mecralarda, cevrimici olarak yapilmasini
saglamistir. Dijitallesme, islerin yapilmasina sadece araci olmakla kalmamus, ayni
zamanda depolanan buyuk veriler, bu verilerden istenilen bilginin ¢cok hizli sekilde
sunulmasi ve 7-24 erisilebilirligi ile zaman ve mekan kavramlarini ortadan
kaldirarak, eskisinden cok daha hizli, etkin ve etkilesimli bir sekilde yapilmasini
saglamistir. Ancak bir o kadar da bilgi kirliligine yol acarak nitelikli bilgilerin elde
edilmesini  zorlastirmistir.  Bu  durum, dijital okuryazarligin  énemini ortaya
koymaktadir. Dijital okuryazarlik becerileri ile sosyodemografik ¢zellikler arasinda
yakin bir iliski bulunmaktadir. Bu nedenle dijital mecralari kullanmada genclerin
yashlara gore daha becerikli olduklar ve zamanlarinin buyudk bir bélimdnu bu
mecralarda gecirdikleri bilinen bir durumdur. Ozellikle egitim duzeyi yiksek olan
bireylerin dijital teknolojilerini daha nitelikli kullanmalari, baska bir ifadeyle dijital
okuryazarlk duzeylerinin yuksek olmasi beklenirken, konuyla ilgili mevcut
durumun ne oldugu 6nemli hale gelmektedir. Bu arastrmanin amaci, icinde
bulundugumuz 21 ylUzyilda, dniversite  6grencilerinin  dijital  okuryazarlik
duzeyleriyle ilgili mevcut durumu ortaya koyarak, konuyla ilgili hem arastirmacilara
katki saglamak hem de mevcut durumun iyilestiriimesine on ayak olmaktir. Bu
calisma Universite  ogrencileri  6rneklemiyle gerceklestirilecek olup, verilerin
toplanmasinda anket yontemi kullanilacaktir. Nicel arastirma desenlerinden iliskisel
tarama modeli ile yapilacak olan calismanin analizleri SPSS paket programi ile
yapilacaktir. Analizler sonucu elde edilen bulgular, calismada ele alinan kategorik
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degiskenlere gore sunulacak ve bulgularla ilgili tartisma ve sonug yazildiktan sonra
konuya yonelik dneriler getirilecektir.

Anahtar Kelimeler: Universite  Ogrencileri, 21. Yuzyl, Okuryazarlik, Dijital
Okuryazarlik Becerileri
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DETERMINATION OF UNIVERSITY STUDENTS' 21ST CENTURY DIGITAL LITERACY
SKILLS
Abstract
The dizzying developments in internet and communication technologies
have enabled everything in our lives to be done online in digital media.
Digitalization has not only been instrumental in getting things done, but has also
made it possible to do things much faster, more effectively and interactively than
before by eliminating the concepts of time and space with the big data stored, the
very fast presentation of the desired information from this data and its 24/7
accessibility. However, it has also led to information pollution and made it difficult
to obtain qualified information. This situation reveals the importance of digital
literacy. There is a close relationship between digital literacy skills and
sociodemographic characteristics. For this reason, it is a known fact that young
people are more skillful in using digital media than older people and spend a large
part of their time on these media. While individuals with higher levels of education
are expected to use digital technologies in a more qualified manner, in other
words, to have higher levels of digital literacy, it becomes important what the
current situation on the subject is. The aim of this study is to contribute to
researchers and to improve the current situation by revealing the current situation
regarding the digital literacy levels of university students in the 21st century. This
study will be conducted with a sample of university students and the survey
method will be used to collect the data. The analysis of the study, which will be
conducted with the relational survey model, one of the quantitative research
designs, will be carried out with the SPSS package program. The findings obtained
as a result of the analyzes will be presented according to the categorical variables
discussed in the study, and after the discussion and conclusion about the findings
are written, suggestions will be made on the subject.

Keywords: University Students, 21st Century, Literacy, Digital Literacy Skills
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Kurumsal Itibarin Paydas Teorisi ve Sosyal Medya
Perspektifinden Teorik Olarak Incelenmesi

Ozet

Kurumlar kurumsal itibar faaliyetlerini; paydaslar tarafindan guvenilmek, destek
gormek, takdir toplamak acisindan olduk¢ca 6nemsemekte ve bu kapsamda
kurumsal itibar pratiklerini - gelistirmektedirler.  Dijitallesme  kurumsal itibar
pratiklerinin karakteristik 6zelliklerinin degisime ugramasini saglayan onemli bir
argimani temsil etmektedir. Ozellikle dijitallesmenin uzantisi olan sosyal medya
platformlari ginumtzde kurumlarin paydaslari ile olan kurumsal itibar pratiklerini
iletisim ve etkilesim acisindan 6nemli dlctide degistirmektedir. Kurumsal itibarin
sosyal medya araciligyla yeni bir yon kazanmasi, kurumun paydaslar ile
etkilesimde olmasi ve stratejik yonetimi saglamasi acisindan onemlidir. Kurumlar
sosyal medya platformlarini ve diger internet tabanli uygulamalar kurumsal itibar
faaliyetlerini  tasarlarken kullanmakta ve paydaslarinin  ¢ikarlan, istekleri ve
temennileri dogrultusunda hareket etmeyi 6ncelemektedirler. Bu stre¢ kurumun
paydaslart nezdinde olumlu bir kurumsal itibara erismesini, caga uygun platformlar
vasitasiyla gucld bir kurum kimligi olusturmasini saglamaktadir. Sosyal medya
platformlar ile olusturulabilecek bu gutcld kurum kimligi insasi kurumlarla
etkilesimde olan paydaslarin beklentilerine duyarli olarak cift yonlu, anlik ve kolay
bir iletisim firsati  sunmaktadir. Cevrim ici etkilesim ortamlan kurumlar ve
paydaslarina dogrudan ve interaktif bir iletisim zemini hazirlamasi bakimindan
kurumsal itibar uygulamalarina destek sunacadi bilinmektedir. Bu kapsamda
calismada kurumsal itibar kavrami Freeman'in paydas teorisi temelinde ele alinarak
sosyal medya araciigiyla gelistirilen stratejik planlamalarin kurumsal itibara
yansimalarinin - degerlendirilmesi  amaclanmaktadir. Calismada nitel arastirma
yontemlerinden literatlr taramasi kullanilmustir.  Kurumsal itibarin dijital cagda
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yeniden yapilanma sureci ve sosyal medya ve paydas odakli stratejik yonelimlerin
giderek 6nem kazanmasi calismanin dnemini ortaya koymaktadir.

Anahtar Kelimeler: Kurumsal itibar, Sosyal Medya, Paydas Teorisi, Freeman
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THEORETICAL ANALYSIS OF CORPORATE REPUTATION FROM STAKEHOLDER
THEORY AND SOCIAL MEDIA PERSPECTIVE

Abstract

Institutions attach great importance to corporate reputation activities in terms of
being trusted, supported and appreciated by their stakeholders, and they develop
their corporate reputation practices within this scope. Digitalization represents an
important argument that enables the characteristic features of corporate
reputation practices to change. Social media platforms, which are an extension of
digitalization, are significantly changing the corporate reputation practices of
institutions with their stakeholders in terms of communication and interaction. It is
important for corporate reputation to gain a new direction through social media,
in terms of the institution's interaction with its stakeholders and ensuring strategic
management. Institutions use social media platforms and other internet-based
applications when designing corporate reputation activities and prioritize acting in
line with the interests, requests and wishes of their stakeholders. This process
enables the institution to achieve a positive corporate reputation in the eyes of its
stakeholders and to create a strong corporate identity through platforms that are
appropriate for the age. This strong corporate identity that can be created through
social media platforms offers a two-way, instant and easy communication
opportunity that is sensitive to the expectations of stakeholders who interact with
the institutions. It is known that online interaction environments will support
corporate reputation practices by providing a direct and interactive
communication platform for institutions and their stakeholders. In this context, the
study aims to evaluate the reflections of strategic plans developed through social
media on corporate reputation by considering the concept of corporate reputation
on the basis of Freeman's stakeholder theory. In the study, literature review, one of
the qualitative research methods, was used. The restructuring process of corporate
reputation in the digital age and the increasing importance of social media and
stakeholder-focused strategic orientations reveal the importance of the study.

Key Words: Corporate Reputation, Social Media, Stakeholder Theory, Freeman
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Kadin Belediye Baskanlarinin Belediye Web Sitelerindeki Kapak

Resimlerinin Gostergebilimsel Analizi: Iktidar ve Ana Muhalefet

Ozet

Kadinlarin  siyasal karar alma mekanizmalarindaki yetersiz temsiliyeti,
yalnizca Tdrkiye'ye ¢zgu degil, kuresel dlcekte stregelen bir sorundur. Toplumsal
cinsiyet temelli esitsizlik, kadinlarin  siyasal yapilardaki  goértndrlugd  ve
temsiliyetinde de kendini gostermektedir. Bu durum, siyasal sdylemler ve temsil
bicimlerinde hakim olan cinsiyetci kodlarla daha da pekismektedir. Kadinlarin
siyasal arenadaki varligi yalnizca niceliksel degil, niteliksel olarak da sinirli kalmakta
ve temsiliyetin bicimsel, kulturel ve ideolojik katmanlan cogu zaman goérinmez
kiinmaktadir. Bu baglamda yerel yonetimlerde siyasal iletisim konusunda ele
alinan bu calismada kadin belediye baskanlarinin, belediye web sitelerinde yer alan
kapak fotograflari analiz edilmektedir. Siyasal iletisimin gorsel boyutuna odaklanan
bu calismanin amaci, ©zellikle kadin temsilinin  gorseller Gzerinden nasil
sekillendirildigini ortaya koymaktir. Calismada, AK Parti ve CHP'den ikisi il, ikisi ilce
olmak Uzere toplam dort kadin belediye baskaninin, belediye web sitesi baskan
kapak resimleri 6rneklem olarak ele alinmistir. Nitel arastirma desenlerinden biri
olan ornek olay incelemesi (durum calismasi) ile yapilan bu calismanin verileri
dokiman incelemesi ile toplanmistir. Veriler, gostergebilimsel analiz yontemiyle
analiz edilmistir. Gostergebilimsel analizde Saussure’ln “gosteren-gosterilen-
gosterge” seklinde olusan Ucltd modeline ek olarak Barthes'in didz anlam ve yan
anlam yaklasimi kullanilmistir. Analizler sonucu elde edilen bulgular, katilimcilarin
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demografik ozellikleri ve diger saiklere gore sunulacak ve bu bulgulardan elde
edilen sonuclar gére oneriler getiriimektedir.

Anahtar Kelimeler: Siyasal lletisim, Yerel Yoénetimler, Kadin Belediye Baskani,
Gostergebilim.
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A Semiotic Analysis of Female Mayors' Cover Images on Municipal Websites: A
Study in the Context of the Ruling and Main Opposition Parties

ABSTRACT

The underrepresentation of women in political decision-making mechanisms is not
unique to Turkey but is a persistent global issue. Gender-based inequality is also
reflected in the visibility and representation of women in political structures. This
situation is further reinforced by gendered codes that dominate political discourse
and forms of representation. Women's presence in the political arena remains
limited not only quantitatively but also qualitatively, and the formal, cultural, and
ideological layers of representation are often rendered invisible. In this context, the
present study, which focuses on political communication in local governments,
analyzes the cover photos of female mayors featured on municipal websites. The
aim of this study, which focuses on the visual dimension of political communication,
is to reveal how female representation is constructed through images. The sample
consists of the cover photos of four female mayors—two from the AK Party and
two from the CHP, including both provincial and district municipalities—featured
on their respective municipal websites.This study was conducted using the case
study method, one of the qualitative research designs, and the data were collected
through document analysis. The data were analyzed using the semiotic analysis
method. In addition to Saussure's tripartite model of “signifier-signified-sign,”
Barthes' approaches of denotation and connotation were also employed. The
findings obtained from the analyses are presented based on participants’
demographic characteristics and other factors, and suggestions are made based
on the conclusions drawn from these findings.

Keywords: Political Communication, Local Governments, Female Mayor, Semiotics.
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Dijital Ayakizi ve Ling Kultird: Cringe Cartoon Ornedi

Uzerinden Bir Inceleme

Oz
Gunumuz dijital caginda bireylerin  cevrimici varliklari, sosyal medyada
gerceklestirdikleri etkilesimler sonucunda biraktiklari izlerle bicimlenmektedir.
Bu izler, dijital ayak izi olarak tanimlanmakta ve bireylerin ge¢mis
paylasimlarini, cevrimici kimliklerini ve sosyal etkilesimlerini kapsamaktadir.
Ancak dijital ayak izleri yalnizca bireysel kimlik insasinin bir parcasi olmakla
kalmamakta, ayni zamanda toplumsal denetim ve yargilara da acik bir alan
sunmaktadir. Bu baglamda, sosyal medyada giderek artan ling kulturg,
bireylerin ge¢mis dijital iceriklerinin olumsuz bir bicimde yeniden gundeme
getirilmesine ve kolektif tepkilere maruz kalmalarina neden olmaktadir. Bu
calisma, Cringe Cartoon adli sosyal medya hesabi 6rnegi Uzerinden dijital
ayak izi ve lin¢ kalturd arasindaki iliskiyi incelemektedir. “Cringe” olarak
nitelendirilen icerikler, cogunlukla kullanicilar tarafindan alaya alinmakta, sert
elestirilere maruz birakilmakta ve kimi zaman toplumsal dislanma araclarina
donusebilmektedir. Ozellikle sosyal medyanin hizla yayilma potansiyeli, icerik
Ureticilerinin ~ eski  paylagimlarinin  yeniden  gindeme  taginmasini
kolaylastirmakta ve bu iceriklerin toplum nezdinde yeniden yargilanmasina
zemin hazirlamaktadir. Bu cercevede makalede; dijital kimlik, sosyal medya
etkilesimleri, ling (cancel) kulturt ve “cringe” iceriklere yonelik toplumsal alg
gibi kavramlar ekseninde bir ¢oztmleme sunulmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Dijital ayak izi, ling, lin¢ kulturt, sosyal medya, icerik, analiz,
cringe cartoon
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DIGITAL FOOTPRINT AND CANCEL CULTURE: AN ANALYSIS THROUGH THE
CASE OF CRINGE CARTOON

In today’s digital age, individuals’ online presence is shaped by the traces
they leave through their interactions on social media. These traces, known as
digital footprints, consist of past posts, online identities, and interactions.
However, digital footprints are not only a part of personal identity
construction but also a domain open to public scrutiny. The rising
phenomenon of cancel culture on social media brings past content under
renewed evaluation and subjects individuals to collective backlash. This study
examines the relationship between digital footprints and cancel culture
through the case of the Cringe Cartoon social media account. Content
labeled as “cringe” is often ridiculed, subjected to harsh criticism, and can
sometimes transform into mechanisms of social exclusion. The rapid
dissemination of social media makes it easier for past content to resurface
and become targets of public judgment. Within this context, the study
provides an analytical approach around the concepts of digital identity, social
media interactions, cancel culture, and the societal perception of cringe
content.

Keywords: Digital footprint, cancel culture, social media, content analysis, cringe
cartoon
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The Emergence of Video Articles in the Practice of Information
Acquisition

Digitalization processes have led to significant changes at various levels of social
life. These transformations have not only meant the spread of technological
innovations, but also the replacement of many conventional habits in everyday life
with new ones. For this reason, the concept of digitalization has been examined
through cultural and social practices in social sciences. As in many other fields,
digital transformation processes based on the Internet have also reshaped the way
traditional media tools are used. Tools such as printed newspapers, television, and
radio broadcasting, which are seen as the most important actors of the mass
communication sector in the world, have undergone radical transformations.
Throughout these transformations, many video streaming platforms have been
included in the mass communication industry, which has expanded its borders, and
video articles have emerged instead of written materials in obtaining information.
Video articles have become widespread in many fields such as science, technology,
education, health and art, and individuals have tended to obtain information
through video articles. Video articles have become more attractive to users thanks
to their unique narrative forms, especially data visualization and storytelling
techniques. This situation has led to the necessity of addressing new media forms
in addition to the well-established trends in the field of effects research, especially
in mass communication research. The study focuses on the efforts of Nature, one
of the most important scientific media in the world, to socialize science by using
new communication technologies. The study concludes that complex scientific
data is made comprehensible through video articles, and the experience of
acquiring information is maximized through visual and audio techniques.
Keywords: Digital culture, new communication technologies, video article,
audiovisual technique
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Silent Images Left Outside the Frame: Women's Labor in the

Transmission of Cultural Memo

Memory is the expression of individual narratives, experiences, traditions, past events, and
future expectations. It has gained increasing importance in the social sciences and has
become one of the central focal points of oral and written history studies. The concept of
memory has been recognized as a phenomenon that offers insights into the social, rather
than merely the individual, act of remembering, and it has been utilized across various
research traditions. Maurice Halbwachs emphasizes the social nature of memory by
introducing the concept of collective memory, arguing that the act of remembering is
shaped through social frameworks (cadres sociaux). Aleida Assmann, on the other hand,
highlights the role of culture and illuminates the cultural phenomena that shape memory.
She focuses on social institutions, rituals, and images that socially construct memory,
proposing the concept of cultural memory as a phenomenon transmitted across
generations. In memory studies, what is forgotten is considered just as important as what
is remembered. Cultural memory also carries the traces of its silent subjects, who are often
marginalized or rendered invisible. The concept of postmemory, developed by Marianne
Hirsch in the 1990s, addresses the intergenerational transmission of traumatic pasts and
sheds light on the gendered dimensions of remembering and forgetting. Hirsch
conceptualizes postmemory as a functional tool for understanding how women's labor,
often invisible within the social order, is transmitted through images, narratives, and
everyday life practices. This study discusses the gendered nature of memory within the
framework of feminist memory theories, focusing on the burdens that women “silently”
bear and their "invisibility" as explored through visual imagery. Through the works
Dorothea Lange — "Migrant Mother", Lynsey Addario — "Of Love & War", and Rena
Effendi — "Last Dance of Tarlabasl", the silent sameness of women's labor across cultural
differences is emphasized, and the power of photography to transmit cultural memory
across generations is explored.

Keywords: Cultural Memory, Postmemory, Female Labor in Photography, Visual Sociology
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tiber ve Fellas Markalarinin Instagram Igeriklerinin Analizi

Ozet

Bu calisma, Zuber ve Fellas markalarinin saglikl atistirmalik Grdnleriyle ilgili
Instagram iceriklerini analiz ederek dijital platformlardaki marka iletisim stratejilerini
anlamay! amaclamaktadir. Gunumuzde sosyal medya, markalarin tuketici algisini
sekillendirmek ve hedef kitleleriyle etkili bir bag kurmak icin kullandigi en énemli
araclardan biridir. ZUber ve Fellas markalar, saglikli atistirmalik kategorisinde yer
alirken, Instagram gibi gorsel icerikli platformlart tran tanitimi ve marka bilinirligini
artirmak icin etkin bir sekilde kullanmaktadir. Bu arastirma, her iki markanin
paylastigi gorsel ve metinsel unsurlarin tuketici davranigsina olan etkilerini ortaya
koymayi ve saglikli yasam temalarinin sosyal medya iceriklerindeki yansimasini
incelemeyi hedeflemektedir. Arastirma kapsaminda, markalarin 2024 yili boyunca
Zuber markasina ait 91, Fellas markasi icin ise 61 gonderi incelenmistir. Markalarin
Instagram'da paylastigi gonderiler betimsel analiz teknigiyle degerlendirilmistir.
Paylasimlar; gorsel tasarim unsurlar, metin icerikleri, etkilesim oranlar (begeni,
yorum, paylasim) ve kullanicilarin yorumlarinin duygusal icerigi gibi parametrelere
gore analiz edilmistir. Ztber markasinin, dogallik ve saglik temalarini minimal bir
estetikle on plana cikardigr ve Urtnlerin dogal iceriklerini vurguladigi gordlmustadr.
Fellas markasi ise daha dinamik ve enerjik bir iletisim dili benimseyerek spor ve aktif
yasam temalarini 6ne ¢ikarmustir. Her iki marka, Instagram iceriklerinde trtnlerinin
kullanim sekillerine yer vererek tuketicilerle bir bag kurmayi basarmistir. Kullanici
yorumlarinda, Urtnlerin lezzeti, ambalaj tasarimi ve icerik 6zellikleri degerlendirilmis;
yine kullanicilar fiyat algisi ve bulunabilirlik gibi konular kapsaminda ise bazi
olumsuz geri bildirimlerde bulunmuslardir. Arastirmanin sonuglari, sosyal medya
platformlarinin marka iletisimindeki kritik roltnd bir kez daha vurgulamis ve Zuber
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ile  Fellas  markalarinin  saglikli  yasam kategorisinde etkili icerik = stratejileri
gelistirdigini gostermistir. Bu calisma, gelecekteki arastirmalara yol gostererek dijital
iceriklerin  tuketici davranisini nasil  sekillendirdigine dair 6nemli bir temel
olusturmayr amaclamaktadir.

Anahtar Kelimeler: Sosyal medya, Reklamcilik, Marka analizi, Pazarlama iletisimi,
Saglik
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Halkla lliskiler Teorileri: Doktora Tezleri Uzerine Bir Inceleme

Ozet

Bu arastirma, halkla iliskiler alaninda gelistirilen ve alanla iliskili teorilerin
Turkiye'deki doktora tezlerinde ne sekilde yer buldugunu ve nasil uygulandigini
incelemeyi esas almaktadir. Halkla iliskiler alaninda ortaya koyulan akademik
bilginin kalitesi ve odak noktasi, teorik cercevelerin kullanim sikhgi, yontemsel
tercihler ve orneklem vyapilari baz alinarak degerlendirilmektedir. Bu baglamda
calismanin temel amaci, 2014-2024 vyillar arasinda tamamlanmis 100 doktora
tezinin icerik analizi yontemiyle incelenerek halkla iliskiler teorilerinin kullanim
seviyelerini dizenli bir sekilde analiz etmektir.

Halkla lliskiler, hem kuramsal hem pratik yonleriyle sosyal bilimler icerisinde ¢zgin
bir alan olmakla birlikte, kuramsal yaklasimlarin akademik uygulamalara ne 6élgude
yansidigr tartismalidir. Bu nedenle calismanin dnemi, Turkiye'deki akademik halkla
iliskiler literatirinde hangi teorilere daha fazla yer verildigini ortaya cikararak
kuramsal gelisimi degerlendirmeye olanak tanimasidir. Ayni zamanda bu ¢alismada,
yontemsel tercihler ile orneklem yapilarinin  tespitine odaklanilarak alandaki
arastirma egilimlerinin genel bir haritasi ¢ikariimaktadir.

Arastirmada nitel bir yontem olarak icerik analizi benimsenmis, YUksekogretim
Kurulu Ulusal Tez Merkezi'nde 2014-2024 yillan arasinda yayimlanan halkla iliskiler
konulu doktora tezleri taranarak ¢rneklem olusturulmustur. Ulagilan 100 tez, hangi
halkla iliskiler teorisinin kullanildigi, kullanilan arastirma yontemi (nitel, nicel, karma)
ve secilen orneklem bakimindan analiz edilmistir. Elde edilecek veriler, teorilerin
kullanim sikligina goére en coktan en aza dogru siralanarak tablo halinde
sunulacaktir. Bu calismanin, hem akademik literattr taramalarina katki sunmasi hem
de halkla iliskiler aragtirmalarinin kuramsal temellerinin yeniden degerlendirilmesini
tesvik etmesi beklenmektedir.

Anahtar Kelimeler: Halkla lliskiler, Halkla lliskiler Teorileri, Icerik Analizi
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PUBLIC RELATIONS THEORIES: AN ANALYSIS OF DOCTORAL DISSERTATIONS

Abstract

This study aims to examine how theories developed in the field of public relations
and related to the field are applied in doctoral dissertations in Turkey. The quality
and focus of academic knowledge in the field of public relations is evaluated on
the basis of the frequency of use of theoretical frameworks, methodological
preferences and sampling structures. In this context, the main purpose of the study
is to analyze the level of use of public relations theories in an orderly manner by
examining 100 doctoral dissertations completed between 2014 and 2024 through
content analysis.

Although public relations is a unique field within social sciences with both
theoretical and practical aspects, the extent to which theoretical approaches are
reflected in academic practices is controversial. For this reason, the importance of
this study is that it provides an opportunity to evaluate the theoretical
development by revealing which theories are more common in the academic
public relations literature in Turkey. At the same time, this study provides a general
map of research trends in the field by focusing on methodological preferences and
sampling structures.

Content analysis was adopted as a qualitative method in the study, and the sample
was formed by scanning the doctoral dissertations on public relations published
between 2014 and 2024 in the National Thesis Center of the Council of Higher
Education. The 100 theses were analyzed in terms of which public relations theory
was used, the research method used (qualitative, quantitative, mixed) and the
sample selected. The data to be obtained will be presented in tabular form by
ranking the theories from most to least according to the frequency of use. It is
expected that this study will both contribute to academic literature reviews and
encourage a re-evaluation of the theoretical foundations of public relations
research.

Key Words: Public Reolations, Public Relations Theories, Content Analysis
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Orcid: 0009-0005-1563-799X

Olarak NFT Uretimi

Ozet
Son yillarda dijital teknolojilerin hizla gelismesi, iletisim ve medya sektorlerinde
radikal dondstmlere yol acmistir. Bu doénusim surecinde, degistirilemez jeton
(NFT- Non- Fungible Token) teknolojisi, blockchain altyapisi Uzerine insa edilen ve
dijital varliklarin essizligini garanti altina alan bir yenilik olarak 6n plana ¢ikmaktadir.
NFT'ler, dijital sahiplik kavramini yeniden tanimlarken; tokenizasyon surecleri, sanat,
eglence ve medya sektorlerinde yeni is modellerinin ortaya ¢ikmasini saglamaktadir.
Bu baglamda, blockchain teknolojisi ve tokenizasyon kavramlari cercevesinde
ortaya cikan NFT'ler medya ekonomisinin ve dijital varliklarin niteliginde koklG
degisimlere yol acmaktadir. Teknolojinin gelismesi ile birlikte artik herkes Uretim
yapabilme sansina sahip olabilmekte ve Urettikleri Grunleri kendi imkanlariyla
pazarlayabilmektedir. Pandemi salgininin da insan hayatina girmesiyle birlikte
toplum sanal ortamlara yonelerek egitim, is, eglence, beslenme gibi temel
ihtiyaclarina kadar tum gereksinimlerini bu ortamda gidermektedir. GUnumuz
teknolojisi ile birlikte de cevremizde gordigimuz her sey sanallasma asamalarina
gelerek insan kullanimina sunulmaktadir. Herkesin elinde tuttugu, cebinde tasidig
para artik soyut bir varlik olarak insan hayatina dahil oldu. Kisacasi fiziksel paralar
artik yerini dijital, kripto paralara birakti. Bu dijital paralarla bireyler alisverislerini
yapabilmekte, kendileri arasinda para transferi saglayabilmektedir. Dijital yani kripto
paralarin ortaya cikmasiyla birlikte bireyler dijital varlik sahibi olabilmektedir.
Teknolojinin bu denli hizli bir sekilde degisiklik gostermesi hem Uretim bicimlerinde
hem de tuketim bigimlerinde farkliliklarin olusmasini saglamaktadir. Bununla birlikte
birey ve toplumlarin da teknolojik anlayis yapisinda hizli bir degisiklik goézlemlendi.
Dolayisiyla insanlar yeni buluglar, yeni gercekliklerin  pesine duserek cesitli
arastirmalara girmektedir. Teknolojinin hizla gelismesinin sonuclarindan biri de
gunimuzde de bir populerlik kazanan NFT (Non-Fungible Token) yani
degistirilemez jetonlarin ortaya ¢ikmasidir. NFT'ler, Blockchain (Blokzinciri) yani
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yUklenilen verilerin - degistirilemeyecegi  bir sistem alt yapili calisan  dijital
uygulamadir. Blockchain (Blokzinciri), insanlarin  guvenilir bir sekilde aligveris
yapabilmesini saglayan guvenlik sistemidir. Blockchain ile bireyler araciya gerek
kalmaksizin (kurum, noter vs.) yarattigi eserlerin orijinal halini Uretebilmekte ya da
satabilmektedir. Bunu da blok zincirinin dogrulama ve tasdikleme 6zelliginden
yapabilmektedir. Bu calismada lletisim ve medya enddstrisinde degistirilemez jeton
teknolojisi olan NFT Gretimini, Platformlarini, Ornekleri ve Uretim Asamalariyla nitel
bir yontem kullanilarak birlikte incelenmektedir. NFT teknolojisinin iletisim ve medya
endustrisine etkilerini, drnekler 1sIginda degerlendirmekte, NFT uretim ve dagitim
sireclerini adim adim aciklamaktadir. NFT'nin Dunya ve Tdrkiye 0Ozelindeki
calismalarina deginilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Kripto Para, NFT, Blok Zinciri, Opensea, Dijitallesme
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Yesil Pazarlama: Markalarin Sarddrdlebilirlik Stratejilerinin

Ozet

Sdrdurulebilirlik, dogal kaynaklar tiketmeden ve gelecek nesillerin ihtiyaclarini
riske atmadan yasami surdirme prensibidir. Bireylerden sirketlere, htkimetlerden
sivil toplum  kuruluslarina kadar herkesin  sorumlulugunu iceren bu kavramin
ekonomik cevresel ve sosyal boyutlar vardir. Gunumuzde ise sdrddrdlebilirlik,
yalnizca cevreci bir yaklasim olmaktan cikip markalarin stratejilerinin merkezine
yerlesen bir deger haline gelmistir. Geri donustdralebilir drdnler, karbon ayak izini
azaltma cabalar ve bilincli tuketim aliskanliklari, surduralebilir bir dtnyanin
insasinda 6nemli rol oynamaktadir. Surdurdlebilirlik kavrami markalar icin ise
sadece bir trend degil, ayni zamanda tuketicilerle kurduklari bagin temel
taslarindan biri haline gelmigstir. Bu yesil pazarlama stratejisi de markalarin hem
itibarini gliclendirmekte hem de rekabet avantaji saglamaktadir. Reklamcilik sektoru
de bu donusume ayak uydurarak surdurulebilirligi ©ne cikaran kampanyalar
gelistirmektedir. Bu noktada ise ¢énemli bir ayrim vardir. Gercekten surdurulebilir
¢ozUmler sunan markalar mi one c¢ikmaktadir, yoksa sadece yesil badana
(greenwashing) yaparak cevreci gorinmeye calisan markalar mi? Markalarin
sarddrdlebilirlik - vaatlerini  sadece sdylemde birakmayip  somut eylemlerle
desteklemesi, uzun vadede tuketicilerinin guvenilirliklerini saglamakta ve sadik
musteri kitlesini artirmalari icin kritik bir faktoér haline gelmektedir. Bu nedenle
sdrddrdlebilirlik, yalnizca buginun degil gelecegin de markalasma ve iletisim
stratejilerinde belirleyici bir unsur olmaya devam edecektir. Tuketici beklentilerinin
hizla degistigi ginumuzde, cevresel ve toplumsal sorumluluk bilinciyle hareket
eden markalar, yalnizca ekonomik kazanim elde etmekle kalmayip ayni zamanda
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daha guclt bir marka degeri ve toplumsal itibar da insa etmektedir. Bu calismada
sdrdurulebilirlik kavraminin reklam sektorindeki rolu ele alinmasi kapsaminda, 2024
yili icerisinde yayinlanan 10 farkli markanin reklam spotu betimsel analiz teknigiyle
incelenmistir. Bu arastirma, reklamcilik alaninda surdurulebilirlik calismalarinin artan
onemini ortaya koymakta ve markalarin surdurdlebilirlik kavramini reklamlarinda
nasil konumlandirdiklarini incelemektedir. Elde edilen bulgular, sturdurulebilirligin
reklam stratejilerindeki belirleyici rolunt vurgularken, bu alanin gelecekteki kullanim
bicimlerine iliskin - 6nemli bir cerceve sunmayl amaclamaktadir. Arastirma
sonucunda ise incelenen reklam spotlarinda belirgin benzerliklerin oldugu tespit
edilmistir.  Markalarin  surdurulebilirlik  stratejilerini - yansittiklari bu  reklamlarda
genellikle yesil tema 6n plana ¢ikanlmisg, karbon ayak izi kavramina deginilmis;
doga olgusu, glnes enerjisi panelleri, tasarruf odakli cozumler ve geri donusum
vurgulanmistir. Ayrica, sturddrdlebilirlik kavraminin yalnizca reklam icerikleriyle sinirli
kalmadigi, ayni zamanda markalarin genel imajlarina da yansitildigi gozlemlenmistir.

Anahtar Kelimeler: Surddrdlebilirlik, Reklam, Greenwashing, Marka, Yesil pazarlama,
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[r Yabancilagma Bicimi Olarak Dijital Kapitalizmde Emek
ve Oyunlastirma

Ozet:

Yirmi  birinci  yUzyilin  dretim iliskilerinde bilgi  ve iletisim  teknolojilerinin
egemenligiyle birlikte emek surecleri dijital ortamlara tasinmis bu baglamda
bireylerin Uretim faaliyetleri oyunlastiriimis sistemlerin icine entegre edilmistir.
Oyunlastirma, bireylerin davranislarini yonlendirmek amaciyla oyun tasarimina ait
unsurlarin (puan, odul, liderlik tablosu vb.) oyun disi baglamlarda uygulanmasidir.
Bu calisma, oyunlastirmanin yalnizca bir motivasyon araci olmadigini; aksine,
bireylerin  kendi emek sureclerinden ve toplumsal baglarindan kopusunu
maskeleyen ideolojik bir aygit olarak islev gordigunu savunmaktadir. Bu baglamda
calisma, dijital kapitalizm baglaminda oyunlastirma pratiklerinin - emek surecleri
Uzerindeki etkilerini ve bireylerde yeni yabancilasma bicimlerine yol agip agmadigini
teorik bir cercevede incelemeyi amaclamaktadir. Arastirma, teorik temelde Karl
Marx'in yabancilasma kurami, Max Weber'in rasyonalizasyon kavramsallastirmasi ve
Johan Huizinga'nin oyun kurami cercevesinde yapilandiriimistir. Bu kuramsal yapi
araciligiyla oyunlastirmanin dijital kapitaliznde bireysel 6zerklik kaybi, algoritmik
kontrol ve gorinmez emek somardst bicimlerini nasil mesrulastirdigi analiz
edilmistir. Uber surucdlerinin gérev tamamlama ve odul sistemleri ile sosyal ag
kullanicilarinin begeni ve etkilesim metrikleri Gzerinden yapilandirilan dijital emek
bicimleri, oyunlastirmanin bireyleri Uretim strecine aktif bicimde katilan fakat kendi
emegi Uzerindeki denetimi yitirmis ¢znelere dondstirdigunt gostermektedir. Elde
edilen bulgular, dijital kapitalizsnde oyunlastirmanin bir yandan bireyleri motive
eden bir katilim mekanizmasi olarak sunulurken ote yandan onlari gonulld olarak
somurtye dahil eden bir denetim bicimine donustuginu ortaya koymaktadir.
Oyunlastirma, bireyin emegini oyun biciminde deneyimlemesine neden olurken bu
deneyimin ardinda gizlenen yapilar, bireyi hem veri Ureticisine hem de algoritmik
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aglarin nesnesine donustirmektedir. Sonug olarak calisma, dijital kapitalizmnde
oyunlastirmanin bireyleri ¢zgurlestirici bir pratikten ziyade modern dijital Uretim
iliskilerinin gérinmez ve etkili bir denetim araci haline getirdigini gostermektedir.
Bu baglamda oyunlastirmanin, dijital cagin “eglenceli sémurt” mekanizmalarindan
biri olarak degerlendirilmesi gerektigi savunulmaktadir.

Anahtar kelimeler: Dijital kapitalizm, yabancilasma, oyunlastirma
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Bagimsizliktan Dijital Caga: Kirgiz Sinemasinda Tirsel

Dondstm (1991-2025)

Kirgiz sinemasl, Sovyetler Birligi'nin dagiimasinin ardindan kazandigi bagimsizlik
sireciyle birlikte onemli bir dontsuim yasamistir. Bu dénemde sinema, ulusal
kimligin yeniden insasinda bir ara¢ olarak kullaniimis ve ¢zellikle dramatik temalar
on plana c¢ikmistir. Bagimsizlik sonrasi donemde cekilen filmler, siklikla bireysel ve
toplumsal travmalar, kimlik arayisi, kultarel miras ve toplumsal degisim gibi temalari
ele almistir. Bu baglamda dram tdrd, uzun bir sdre Kirgiz sinemasinin basat janri
olmustur.

Ancak 20201 yillarla birlikte bu egilimde belirgin bir degisim gozlemlenmektedir.
Yeni nesil ydonetmenlerin ortaya ¢ikmasi, izleyici beklentilerinin farklilasmasi ve dijital
platformlarin yayginlasmasi gibi etkenlerle birlikte komedi turtne olan ilgi artmistir.
Bu tdr, hem vyerel izleyiciyle daha dogrudan bir bag kurmakta hem de toplumsal
sorunlar mizahi bir dille ele alarak farkli bir anlatim bicimi sunmaktadir.

Son begs vyillik sdrecte ise Kirgiz sinemasinda gerilim (thriller) ve korku tdrlerine
yonelik dikkat cekici bir yonelim ortaya cikmistir. Geleneksel anlati yapilaninin disina
clkan bu filmler, toplumsal korkular, bireysel saplantilar ve kulturel tabular gibi
konulan isleyerek sinema dilinde yeni bir cesitlilik yaratmaktadir. Bu degisim,
yalnizca tursel bir dontsum degil, ayni zamanda sinema estetigi ve anlati teknikleri
bakimindan da yenilikci bir yaklagimi yansitmaktadir.

Bu calisma, 2020-2025 yillar arasinda Kirgizistan'da dretilen sinema filmlerini tursel
acidan incelemeyi amaclamaktadir. Arastirmanin temel hedefi, bu dénemde éne
¢cikan turleri belirlemek, yeni sinemasal egilimleri analiz etmek ve turlerin toplumsal,
kaltdrel ve ekonomik baglamlarla olan iliskisini ortaya koymaktir. Boylece Kirgiz
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sinemasindaki ~ guncel  dontsumler  daha  bGtuncul  bir  perspektifle
degerlendirilebilecektir.

Anahtar kelimeler: Kirgiz sinemasi, tur, komedi, korku ve gerilim.
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Dijital Cagda Enformasyon Tiketimi ve Deger Olusumu

Badlaminda Yapay Zeka Okuryazarlicinin Onemi

Ozet

lletisim alaninda yasanan teknolojik gelismeler bilgiye erisim noktasinda bircok
olanak saglarken, enformasyon kaynaklarinin herhangi bir denetim mekanizmasina
bagl olmadan kontrol disi pratiklerle servis edilmesi gibi olumsuz durumlara da yol
acmaktadir. Bireylerin enformasyon kaynaklarina kolay erisim saglamasi ve yogun
bilgi icerigi ile muhatap olmasi ¢zellikle dezenformasyon anlaminda bireylerin
savunmasiz kalmasini da beraberinde getirmistir. Bireysel ve toplumsal olcekte
olusan bu dezenformasyonun zamanla sosyal yasam pratikleri icerisinde cesitli
sorunlarin olusmasina neden olabilecedi soylenebilir. Dezenformasyona neden
olacak enformasyon iceriklerinin olusturulmasi ve yayilmasi surecinde 6zellikle dijital
cagda farkli argtmanlarin énemli rol oynadigi ifade edilebilir. Bireylerin zekas
araciligyla gerceklestirdigi analitik becerilerin yine bireyler tarafindan olusturulan
makineler tarafindan taklit edilmesini ifade eden yapay zeka teknolojisinin faydali
yonleri oldugu gibi dezenformasyona neden olacak iceriklerin dretilmesi gibi zararll
yonlerinin de oldugu soylenebilir. Bireylerin  6zellikle yapay zeka teknolojisi
araciligyla Uretilen dezenformasyon ile mucadele edebilmesi bazi yetkinliklere
sahip olmasi gercekligi ile mumkun hale gelebilecektir. Yapay zeka teknolojisinin
gelismesi neticesinde ortaya cikan ve bir ihtiyactan ziyade gerekliligi temsil eden
yapay zeka okuryazarligi dezenformasyonla micadele ve farkindalik anlaminda
onemli bir yetkinligi temsil etmektedir. Yapay zeka okuryazarligi;, yapay zeka
teknolojisinin - merkezi konumda vyer aldig dijital doénusim strecine uyum
saglayabilme yetkinligini ifade ettigi soylenebilir. Buradan hareketle bu calisma
sosyal yasam pratikleri icerisinde hizla dnemi artan yapay zeka teknolojisinin neden
olabilecegi dezenformasyonla mucadele noktasinda yapay zeka okuryazarlig
yetkinligine sahip olmanin énemini ortaya koymayi amaclamaktadir.
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THE IMPORTANCE OF ARTIFICIAL INTELLIGENCE LITERACY IN THE CONTEXT OF
INFORMATION CONSUMPTION AND VALUE CREATION IN THE DIGITAL AGE

Abstract

While technological developments in the field of communication provide many
opportunities in terms of access to information, they also lead to negative
situations such as the service of information sources with uncontrolled practices
without being subject to any control mechanism. Individuals' easy access to
information sources and their exposure to intense information content have also
made individuals vulnerable, especially in terms of disinformation. It can be said
that this disinformation, which occurs on an individual and social scale, can cause
various problems to occur in social life practices over time. It can be stated that
different arguments play an important role in the process of creating and
spreading information content that will cause disinformation, especially in the
digital age. It can be said that artificial intelligence technology, which refers to the
imitation of analytical skills realized by individuals through their intelligence by
machines created by individuals, has both beneficial aspects and harmful aspects
such as the production of content that will cause disinformation. It will be possible
for individuals to combat disinformation, especially produced through artificial
intelligence technology, with the reality that they have certain competencies.
Artificial intelligence literacy, which emerged as a result of the development of
artificial intelligence technology and represents a necessity rather than a need,
represents an important competence in terms of combating disinformation and
awareness. It can be said that artificial intelligence literacy refers to the
competence to adapt to the digital transformation process in which artificial
intelligence technology is at the center. From this point of view, this study aims to
reveal the importance of having artificial intelligence literacy competence in
combating disinformation that may be caused by artificial intelligence technology,
whose importance is rapidly increasing in social life practices.

Key Words: Artificial intelligence technology, Al literacy, Information, Value
formation
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Nitelikli Televizyonda Yesilcam Izleri: Kultip Dizisi Ornegi

2016 yilinda Turkiye pazarina giris yapan Netflix, halihazirda i¢ piyasanin yani sira
300 milyon dolarlik ihracat hacmine sahip Turk dizi sektéru icin acik televizyonun
sinirlarinin disina ¢ikip yeni ve 6zgun icerikler Uretmek adina sektortn ileri gelenleri
tarafindan firsat olarak gordlmusttr. Bu firsat dogrultusunda sektor ve Netflix
birlikteliginde seri bir tretim sureci baglamis, 6zellikle pandemi déneminde evlere
kapanan insanlarin icerik tuketimi artisi dogrultusunda dizi Uretimi ve akabinde film
dretimi sukse yapmistir. Bu dénemin bir Uretimi olan Kulup dizisi de 5 Kasim
2027de yayinlanan ilk sezonunun ilk kismiyla seyirciyle bulusmustur. O3 Medya
yapimcihiginda, yonetmenligini Zeynep Gunay Tan ile Seren Ydce'nin yaptigi dizi,
bir Safarad Yahudisi olan Matilda'nin genel afla serbest kalmasinin ardindan kizi
Rasel ve etrafindakilerin hikayesini anlatmaktadir. Matilda, hapisteyken 17 yil ayri
kaldigl kizi Rasel ile bag kurmaya calisir ancak sure¢ onun icin olduk¢a zordur
cunkt Rasel, annesinin ge¢misiyle ve iginde bulundugu durumun duygusal
yogunluguyla basa ¢ikmaya calismaktadir. Matilda, yasamini sdrddrebilmek ve kizini
koruyabilmek icin, bir kulupte ise baslar. Matilda'nin calistigi kultp, birbirinden farkli
karakterlerin bulundugu, cok sesli bir yerdir. Matilda'nin basta kiziyla, sonrasinda
diger kulip calisanlanyla ve gecmisiyle olan catismasi dizinin ana eksenini
olustururken; kultip mudurd Celebi ve hirsli bir sanat¢r olan Selim Songur'un
catismasi, Rasel ve Fistik Ismet aski da dizinin yan unsurlarini olusturmaktadir. Bu
arastirmanin teorik arka plani Yesilcam kavrami ve onun film endustrisi pratikleri ve
estetigine dayanmaktadir. Ayni zamanda bir tdr kdltdrel Grtin mahiyetindeki bu
estetik anlayis; her zaman genis kitleleri hedefleyerek belli basl anlati kalplarini,
temalarini, karakterlerini ve teknik/stilistik ©zellikleri kapsamakta olup bir tur
deneyimci/deneyimsel estetik kavramlaryla paralellik gosterir. ‘Nitelikli televizyon’
ise, baslangicta HBO ile 6zdeslesmis, acik televizyona alternatif, progresif, yeni bir
bicim ve vyeni anlatilarla nitelik kazandirma durumlarini ifade etmektedir. Bu
yonuyle hem Uretim hem de tuketim tarafinda televizyonun geleneklerine bir tur
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meydan okumadir. Serimlenen kavramsal cerceve baglaminda bu calismada, Kullp
dizisinin 1. sezonu igerik analizine tabi tutulmaktadir. Elde edilen bulgular, Kultp
dizisinin Yesilcam'da sikca karsilasilan fedakar annelik, melodramatik ask iliskileri,
basina buyruk sofor karakteri gibi mitlerini  harekete gecirmesi yonuyle
Yesilcam'dan izler tasidigr gorulmastar. Ancak dizinin Yesilcam'dan 6-7 Eylul
Olaylarr ve azinlik hikayelerini merkezine almasi; muzikal ttrtind ve turtn alafranga
kodlarini kullanmasi yonuyle ayristigr ve aynistigr yonlerinin nitelikli televizyona has
ozelliklerini olusturdugu goérulmastar.

Anahtar Kelimeler: Acik Televizyon, Nitelikli Televizyon, Yesilcam, Netflix, Kulip
Dizisi
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TRACES OF YESILCAM IN QUALITY TELEVISION: THE CLUB AS A TV SERIES
EXAMPLE

Since entering the Turkish market in 2016, Netflix has been recognized by media
experts as a significant opportunity to break the traditional boundaries of
broadcasting creative and original programming for the Turkish TV market that
not only caters to the domestic market but also has a value of about $300 million
when exported. This opportunity enabled a swift production process between
Netflix and the local industry, particularly during the COVID-19 pandemic, which is
marked by intense consumption of contents due to increased home quarantine
periods. Therefore, television series production expansion was soon followed by
more film production activity, thus establishing a new dimension in the sector.
Another series to emerge out of this era, Kulup (The Club), premiered on
November 5, 2021, in the first episode of its debut season. The series, produced by
O3 Medya and directed by Zeynep Gulnay Tan and Seren Yce, the series tells the
story of Matilda, a Sephardic Jew, her daughter Rashel and those around her after
she is released with a general amnesty. Matilda tries to reconnect with Rashel, the
daughter she was separated from for 17 years while in prison, but the process is
difficult for her as Rashel struggles to cope with her mother's past and the
emotional intensity of her situation. To be able to sustain herself and rescue Rasel,
Matilda starts to work in a club, an environment with complex social life and
assorted casts of characters. The plot construction of the series is characterized by
Matilda's inner and external conflict, which evolves through her relationship with
her daughter, her encounters with workers in the club, and her unresolved
episodes of trauma. Aside from this central storyline, the series has secondary
storylines, such as the power struggle between nightclub manager Celebi and
ambitious performer Selim Songur, and the romance between Rasel and Fistik
Ismet. The theoretical background for this research lies in the notion of Yesilcam
and its film industry practice and aesthetics. At the same time, this aesthetic
understanding, which is a kind of cultural product, always targets large masses,
covers certain narrative patterns, themes, characters, and technical/stylistic features,
and is parallel to the concepts of experiential aesthetics. The term of "quality
television", originally applied to HBO, describes a break from mainstream
broadcast television, and by extension an alternative paradigm characterized by
progressive narrative structure, experimental narrative practice, and concern for
artistic worth. Along these lines, quality television departs from customary
television production and viewing habits, promoting a more mature and
thematically nuanced televisual environment. Correlating with this theoretical
framework, the first season of Kulip has undergone content analysis. The findings
show that the series Club shows traces of Yesilcam in terms of activating the myths
frequently encountered in Yesilcam such as devoted motherhood, melodramatic
love relationships, and the maverick driver character. However, it has been
observed that the series differs from Yesilcam in terms of its focus on the 6-7
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September Events and minority stories, its use of the musical genre and its use of
occidental codes of the genre, and the aspects in which it differs constitute the
characteristics of quality television.

Keywords: Open Television, Quality Television, Yesilcam, Netflix, The Club(Series)
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Kullanict Emedi Badglaminda Quora Uzerine Bir Analiz

2009 yilinda eski bir Facebook calisani olan Adam D'Angelo ve Charlie Cheever
tarafindan kurulan Quora, temel olarak soru-yanit formatinda isleyen bir sosyal
medya platformudur. Web 2.0 ekosisteminin bir trinu olan platform, kullanicilara
cesiti konularda yazili ve gorsel iceriklerle sorular sorma, yanit verme ve
tartismalara katilma olanagr sunmaktadir. 2013 yilindan itibaren kullanicilarina blog
yazma imkani da saglayan Quora, baslangicta yalnizca Ingilizce iceriklere ev
sahipligi yaparken, zamanla ¢ok dilli bir yapiya kavusmus ve kuresel olcekte bir
kullanici kitlesine ulasmistir. Gunumuzde 400 milyonu askin aktif kullaniclya sahip
olan Quora'yl benzerlerinden ayiran temel ozellik; iceriklerin cogunlukla uzman
kisiler tarafindan, gercek kimliklerle olusturulmasidir. Bu durum, platformda bilgi
kalitesinin  gorece yuksek olmasini saglamakta ve dezenformasyon riskini
azaltmaktadir. Bu calismanin kuramsal cercevesi, dijital emek ve kitle kaynak
kullanimi(crowdsourcing) — kavramlari  Uzerine insa edilmistir.  Dijital emek,
kullanicilarin - dijital ortamlarda gerceklestirdigi  faaliyetlerin - ekonomik deger
Uretimine katkisini ifade ederken; kitle kaynak kullanimi, genis kullanici
topluluklarinin kolektif bilgi ve becerilerinin bir ise ya da probleme yonelik harekete
gecirilmesi sdrecini tanimlar. Her iki kavram da “emek” kavramini yeni medya
ekonomisinin farkl uglarinda konumlandirmakta ve bu baglamda Quora platformu,
musterek bir emek alani olarak ele alinmaktadir. Calismada icerik analizi yontemi
kullanilarak  Quora’daki  kullanicr  etkilesimleri, topluluk dinamikleri ve emek
Uretiminin  platform sermayesiyle iliskisi elestirel bir bigimde incelenmistir. Elde
edilen bulgular, Quora’nin Web 2.0 kultdrdnden ve kitle kaynak kullanimindan
beslendigini ve bu sayede icerigini ve is modelini genislettigini ortaya koymaktadir.
Ote yandan kullanicilarin baytk cogunlugu maddi bir karsilik elde etmemekle
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birlikte; Uretilen arti deger icerikler platformun denetimi altinda tutulmakta ve bu
icerikler Uzerinden reklam gelirleri ile veri analizi temelli algoritmalar yoluyla
sermaye birikimi saglandigr gortlmustar.

Anahtar Kelimeler: Dijital Emek, Kitle Kaynak Kullanimi, Quora
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AN ANALYSIS ON QUORA IN THE CONTEXT OF USER LABOR

Founded in 2009 by Adam D'Angelo, a former Facebook employee, and Charlie
Cheever, Quora is a social media platform that primarily operates in a question-
and-answer format. A product of the Web 2.0 ecosystem, the platform enables
users to ask questions, respond, and participate in discussions on a variety of
topics, featuring both written and visual content. Since 2013, Quora has also
enabled its users to write blogs. While it initially hosted only English-language
content, it has become multilingual over time and has reached a global user base.
The primary feature that distinguishes Quora, which boasts more than 400 million
active users today, from its peers is that the content is predominantly created by
experts with genuine identities. This ensures a relatively high quality of information
on the platform and reduces the risk of disinformation. The theoretical framework
of this study is built on the concepts of digital labor and crowdsourcing. Digital
labor refers to the contribution of users' activities in digital environments to the
production of economic value, while crowdsourcing describes the process of
mobilizing the collective knowledge and skills of large user communities towards a
task or problem. Both concepts position the concept of "labor" at different ends of
the new media economy, and in this context, the Quora platform is considered a
collective labor space. The study critically examines user interactions on Quora,
community dynamics, and the relationship between labor production and platform
capital using content analysis. The findings reveal that Quora feeds on Web 2.0
culture and crowdsourcing, thereby expanding its content and business model. On
the other hand, although the majority of users do not receive any material return,
the surplus value content produced is kept under the control of the platform, and
capital accumulation is achieved through advertising revenues and data analysis-
based algorithms.

Keywords: Digital Labor, Crowdsourcing, Quora
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Ozet

Yapay zeka ginimuzin basat teknolojik gelismelerinden biri olarak insan hayatinin
hemen her yonune iliskin dnemli vaatlerde bulunmaktadir. Devletler, sirketler,
sosyal organizasyonlar vs. yogun bir sekilde yapay zeka kullaniminin insan hayatina
getirdikleri kolayliklar, sagladigr ekonomik verimlilik ve rekabet gtcunu arttirmas
gibi hususlara dair vurgular yapmakta, bu konularda hemen adim atilmamasinin
Uretecegi olumsuz sonuclar hakkinda da endiselerini yansitmaktadirlar. Teknoloji
yogun rekabetin giinimuzde belirleyici olduguna iliskin ktresel konsensus yapay
zekanin dnemini neredeyse tartisilamaz kilmaktadir. Elbette bu gelismeler iletisim
alanina da sirayet etmekte hatta en hizh oldugu alanlar biri olarak ortaya
clkmaktadir. Yapay zeka teknolojisinin getirilerine optimist ve pesimist bir¢ok
yaklasim getirilebilmektedir ancak konunun butdn yonleriyle irdelenmesinin
gerekliligi bu teknolojinin saglikli bir zeminde degerlendirilmesi acisindan hayati bir
oneme sahiptir. Elestirmen ve iletisim teorisyeni Neil Postman ‘Teknopoli” isimli
meshur eserinde teknolojinin - mevcut toplama arti bir eklemek suretiyle
ilerlemedigini, her yeniligin ekosistemi tamamen dondstirdugunu ifade etmektedir.
Ona gore her kultarun teknolojiyle muzakere masasina oturma zorunlulugu vardir.
Teknolojinin neler kazandirdigi ve kaybettirdigi géz 6nunde bulundurularak bir
anlagmaya varilir. Bilge insanlar bunu iyi bilirler ve buyutk teknolojik degisiklikler
onlar nadiren etkiler ve hicbir zaman cok fazla sevindirmez. Bir stredir dijitallesme
sdrecini yasayan dunyanin yapay zeka gelismeleriyle marjinal bir sicrama yaptigi
soylenebilir. Ekonomiden kulture, siyasetten medyaya, tarimdan spora, bilimden
egitime, guvenlikten burokrasiye ve daha bircok alana kadar yapay zekayla
baglantili radikal dondstmler yasandigi gortlmektedir. Bu baglamda calisma
Postman’in perspektifi Uzerinden bir yapay zeka okumasi yaparak alana katki
yapmay! amaclamaktadir.

Anahtar kelimeler: Yapay zeka, teknoloji, Postman, iletisim, kulttr
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Artificial Intelligence From Postman's Technopoly Perspective

Abstract

Artificial intelligence, as one of the leading technological developments of our time,
has significant promises for almost every aspect of human life. States, companies,
social organizations, etc, emphasize the convenience that artificial intelligence
brings to human life, the economic efficiency it provides, and the increase in
competitiveness, and they also reflect their concerns about the negative
consequences that will arise if steps are not taken immediately in these areas. The
global consensus that technologically intense competition is today's determining
factor makes the importance of artificial intelligence almost indisputable. Of course,
these developments are also spreading to the field of communication, and even
emerge as one of the areas where it is fastest. There are many optimistic and
pessimistic approaches to the benefits of artificial intelligence technology, but the
necessity of examining the subject from all aspects is of vital importance in order
to evaluate this technology on a healthy basis. Critic and communication theorist
Neil Postman states in his famous work titled ‘Technopoly’ that technology does
not progress by adding one more to the existing total, and that each innovation
completely transforms the ecosystem. According to him, every culture has the
obligation to sit at the negotiating table with technology. An agreement is reached
by considering what technology brings and what it loses. Wise people know this
well, and major technological changes rarely affect them and never make them
very happy. It can be said that the world, which has been going through a
digitalization process for a while, has made a marginal leap with artificial
intelligence developments. Radical transformations related to artificial intelligence
are seen in many areas from economy to culture, politics to media, agriculture to
sports, science to education, security to bureaucracy and many more. In this
context, the study aims to contribute to the field by reading artificial intelligence
from Postman's perspective.

Keywords: Artificial intelligence, technology, Postman, communication, culture
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Sosyal Medyanin Cocuk Psikolojisine Etkisi ve “Incel” Ideolojisi:
Adolescence (2025) Dizisi Uzerine Bir Inceleme

Ozet

Internet, 21. ylzyilin en onemli teknolojik gelismelerinden biri olmakla birlikte,
bireyler ve ozellikle cocuklar acisindan hem faydali hem de riskli sonuclar
dogurabilmektedir. Guntmuzde, internet teknolojilerinin gelisimiyle birlikte ortaya
clkan sosyal medya platformlari, bireyler arasi iletisim, bilgi paylasimi ve dijital
topluluk olusumu agisindan dnemli bir alan sunarken cocuklar icin eglenceli oldugu
kadar tehdit edici bir mecra haline gelmistir. Erken yasta sosyal medyayla tanisan
cocuklar, zamanla bu platformlara bagimli hale gelebilmekte ve bu durum, iletisim
becerilerinde zayiflamaya, 6zgUven eksikligine ve psikolojik kirilganliga neden
olabilmektedir. Ozellikle denetimsiz sosyal medya kullanimi, cocuklarin zararli,
yaniltici ve siddet icerikli dijital materyallere maruz kalma olasiligini artirmaktadir.

Bu kapsamda, 2000'li yillarin basinda internet forumlarinda ortaya cikan ve
zamanla dijital kdlturde etkili olmaya baglayan "incel" gruplari, kadin digsmanligina
dayali siddet yanlisi ideolojileriyle dikkat cekmektedir. “Incel” kavrami, “istemsiz
bekarlik” anlamina gelmekle birlikte toplumsal cinsiyet esitligi ve feminizm karsiti
soylemlerle beslenen, toksik erkeklik anlayisini yicelten bir dijital alt kdltdran
parcasidir. Bu tur iceriklerin sosyal medya araciligiyla kontrolstiz bicimde dolasima
girmesi, gelisim cagindaki cocuklarin psikolojik ve sosyal gelisimleri acisindan ciddi
riskler dogurmaktadir. Bu calisma, 2025 yilinda Netflix'te yayinlanan dort bolumltk
Adolescence adli mini diziyi niteliksel icerik analizi yontemiyle incelemektedir.
Ingiltere'de 13 yasindaki bir cocugun sinif arkadasini 6ldirmesiyle baslayan olaylar
ekseninde sekillenen dizi, sosyal medyanin cocuk psikolojisi Gzerindeki etkilerini ve
“incel” ideolojilerinin ¢ocuklar Uzerindeki yansimalarini gozler énine sermektedir.
Calisma, dijital medya iceriklerinin psikolojik etkilerine dair farkindalik olusturmayi
ve bu alanda yapilacak daha kapsamli arastirmalar icin bir zemin hazirlamayi
hedeflemektedir.
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Gezi Yazarliginin Gelecedi: Dijital Medya, Yeni Anlatim
Bicimleri ve Gezgin Tipolojileri Uzerine Betimsel Bir Inceleme

Ozet

Gezi yazarligy, tarihsel strec icinde bireysel deneyimlerin aktarimi ve kultdrlerarasi
etkilesimin araci olarak énemli bir yere sahiptir. Ancak dijital medyanin yukselisi,
anlatim bicimlerini ve gezgin tipolojilerini donustirerek bu turin dogasini yeniden
sekillendirmistir. Bu calisma, dijitallesmenin gezi yazarligi Uzerindeki etkilerini
betimsel olarak incelemektedir. Sosyal medya platformlarinin yayginlasmasi, kisa ve
gorsel anlatim  bicimlerinin artigi, algoritmalarin icerik  Gretim  sureclerini
yonlendirmesi gibi unsurlar yeni anlatim tekniklerini  beraberinde getirmistir.
Deneyim odakli ve elestirel icerikler ile kimlik, kaltdr, sdrddrdlebilirlik gibi temalar
one cikarken; dijital gocebeler, yalniz gezginler, kadin ve yasl gezginler gibi yeni
profillerin anlatiya dahil olmasi anlatim cesitliligini artirmistir. Ayrica, kultdrel miras
anlatilarinin ve coklu medya araclarinin etkin kullanimi, gezi yazilarina derinlik
kazandirmaktadir. Gelecekte gezi yazarliginin, etik duyarlilik, teknolojik yetkinlik ve
anlati zenginligi ile sekillenecegi 6ngorilmektedir.

Anahtar Kelimeler: gezi yazarligi, dijital medya, anlati bicimleri, sosyal medya,
kalturel miras, gezgin tipolojileri, yeni medya
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Abstract

Travel writing has historically served as a medium for conveying personal
experiences and facilitating intercultural communication. However, the rise of
digital media has transformed narrative styles and traveler typologies, reshaping
the essence of the genre. This study descriptively examines the impact of
digitalization on travel writing. The proliferation of social media platforms has
introduced new narrative forms, including short, visual storytelling and algorithm-
driven content creation. Experience-based and critical narratives focusing on
identity, culture, and sustainability have gained prominence. Simultaneously,
diverse traveler profiles such as digital nomads, solo travelers, women, and elderly
adventurers have become more visible in travel literature. The increasing inclusion
of cultural heritage and the effective use of multimedia tools contribute greater
depth to travel narratives. In the future, travel writing is expected to evolve through
ethical awareness, technological literacy, and rich storytelling techniques.

Keywords: travel writing, digital media, narrative forms, social media, cultural
heritage, traveler typologies, new media
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Ozet:

Girig ve Amag:

Azerbaycan medya tarihi 22 Temmuz 1875'te "Ekinci” gazetesiyle baslamistir. O
ginden bugune Azerbaycan medyasi cesitli gelisim surecleri ve zorluklarla karsi
karstya kalmistir. Yazili kaynaklarda Azerbaycan medya tarihinin erken ve sonraki
donemlerine ait belli bilgilere ulasmak mumkdndar. Ancak Azerbaycan'in 1991
yilindaki bagimsizligindan 6nceki son yillarda ve bagimsizlik dénemindeki medya
tarihiyle ilgili yazili kaynaklar yok denecek kadar sinirlidir. Bu makalenin amaci,
Azerbaycan'in son 30 yillik medya tarihi ile ilgili kaynak eksikliginin gideriimesine
katkida bulunmaktir.

Yontem:

Bu calismanin amacina uygun olarak nitel arastirma yontemi kullaniimistir. Nitel
arastirma yonteminin kullaniimasinin temel nedeni gercek kisilerin sahsi deneyim ve
gozlemlerini  paylastiklari  bir  calismanin  ydrattlmesinin - amaclanmasidir.
Gorusmenin yani sira gozlem ve dokdman analizini de kapsayan tdmevarimci bir
yaklasim olan nitel arastirma, yasanmis olaylarin gercek kisilerden elde edilmesini
amaclayan arastirma yontemidir. Bu calismada yUz yuze gorusme tekniginden
faydalaniimistir. Elde edilen veriler betimsel analiz yontemiyle ¢cozimlenmistir. Yani
sira ardalan bilgisi verilirken ilgili literatGrin taranmasi yontemine basvurularak
sozIU tarih calismasi gergeklestirilmistir. S6zIU tarih yontemi, yasanmis olaylarin
gercek kisilerden elde edilmesini amaclayan arastirma yontemidir.

Bulgular:
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Modern Donem Azerbaycan medyasinin gelisim sdrecini ve sorunlarini ele alan bu
arastirma neticesinde asagidaki bulgulara ulagiimistir:

« Azerbaycan medyasinin gectigi tarihi yola bakildiginda ifade 6zgurligundn ve
ekonomik 6zgurlugun yeteri kadar olmayisi tum dénemlerin ortak noktasidir.

* 1991 yilinda bagimsizhigin kazanimasinda ve bagimsizlik degerlerinin halka
aktariimasinda medyanin rold buyuk olmustur.

* 1998 yilinda sansurdn ortadan kaldirlmasi ifade 6zgurligune yol agmamis, tam
tersine medyanin istedigini ifade etme 6zgurlugine kavusmasi cesitli kurumlarin
itirazlariyla karsilanmis ve davalar mahkemelerde sonuclanmistir. Medya temsilcileri
tam da 6zgurligun elde edildigini dusinmeye basladiklar sirada mahkemelerle
basetmek zorunda kalmali olmuslardir.

« Sansurun ortadan kaldiriimasi ve medyanin mahkemelerle karsi karsiya gelmesine
kadarki donemde okuyucunun glveni en yiksek seviyelerde olmustur.
Okuyucunun/izleyicinin medyaya olan guveni yukaridan asagiya dogru ilerlemistir.
» Azerbaycan'da geleneksel medyadan dijital medyaya gecis sureci kolay
olmamistir. En dnemli konu, Uretilen iceriklerin kamu yararina degil, gelir amacl
secilmesidir.

Sonug:

Azerbaycan medyasl 1875ten bu yana ¢ok yol kat etmistir. Bu dénemde inis cikislar
yasayan Azerbaycan medyasi Ulkenin ekonomik, siyasi ve sosyal ortaminda
yasanan sureclerden her zaman nasibini almistir. Sonug olarak, bagimsizlik
ilanindan sonra ulkede bircok reform hayata geciriimis olsa da medya birtakim
sorunlarla karsi karslya kalmaya devam etmektedir.

Anahtar Kelimeler: Azerbaycan Medyas, Bagimsizlik Sonrasi, Sozli  Tarih,
Derinlemesine Gortsme, Sanstrin Kaldiriimasi
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The Effect of Brand Logo Position on Visual Attention in Digital
Advertising Images. A Pilot Study Using Artificial Intelligence-

Abstract:

In visual marketing strategies, the position of the brand logo is a critical element in
directing consumer attention. The aim of this study is to examine the effect of
brand logo position on visual attention level in digital advertising visuals through
artificial intelligence (Al) based eye tracking analytics. The study is a preliminary
step for comprehensive experimental research that will be conducted with real
users at a later stage. Within the scope of the pilot study, four different design
versions were created in which the logo was positioned in the top-left, top-right,
bottom-left and bottom-right regions of the ad. These ad designs were analyzed
using an Al-assisted attention prediction model. This model is trained on large
datasets fed from human eye tracking data and can provide highly accurate
predictions about visual attention distribution and attention score.

The findings show that the position of the brand logo in the advertisement can
significantly affect visual attention levels. The highest attention score occurred
when the logo was positioned at the top right. The lowest attention score occurred
when the logo was at the bottom left. These results provide important insights for
marketing strategies that aim to maximize brand visibility, especially in the digital
ad design process. Furthermore, this study demonstrates how Al-based eye
tracking can be an effective tool for performing fast and cost-effective preliminary
analysis.

In future studies, the same ad placements are planned to be tested with eye
tracking technique on real participants, and the accuracy and validity of the
method will be evaluated by comparing Al-based analyses with human-based data.
In this context, eye tracking technology stands out as a powerful and
complementary methodological tool in advertising effectiveness research with
both Al-supported simulations and real-time experiments.

Keywords: Artificial intelligence, attention analysis, brand logo position, digital
advertising visual, eye tracking
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Hayao Miyazaki Sinemasinda Kadin (Shojo) Karakterler: Gucgld,
Badgimsiz ve llham Veren Temsiller

)4

Japon anime ve manga turtnde 6nemli bir yeri olan “shojo” kavrami, genellikle
geng kizlara yonelik icerikleri ve bu iceriklerde yer alan, zaman zaman da cinsel
cazibeleriyle 6ne cikan kadin karakterleri ifade etmek igin kullanilmaktadir. Ancak
Miyazaki'nin evreni, bu kavrama farkli bir yaklasim getirerek shojo karakterleri
geleneksel rollerin ve romantik ask hikayelerinin 6tesine tasimaktadir. Miyazaki'nin
eserlerinde yer alan kadin karakterler, yalnizca cocuk ya da genc kizlar degil; ayni
zamanda toplumsal dondsim de onemli rol oynayan, gugcli, bagimsiz ve
mucadeleci figurler olarak karsimiza cikmaktadir.

Miyazaki'nin karakter tasarimlari; geleneksel kadinlik normlarina meydan okuyan,
duygusal derinlige sahip, 6zgurlik arayisinda olan ve kendi kimligini insa etme
surecinde ilerleyen kadinlarn odaga alir. Bu yonuyle Hayao Miyazaki, Japon anime
sinemasinda kadin temsilini yeniden sekillendiren énemli bir yénetmen olarak da
one cikmaktadir. Yonetmenin eserleri, ayni zamanda Japon toplumunun ataerkil
yapisina karsi da kulttrel bir alternatif sunar. Geleneksel Japon toplumunda
kadinin yeri ise tarihsel, klttrel ve dini faktorler etkisinde sinirlandinimustir.

Bu calismada, Hayao Miyazaki sinemasinda kadin (shojo) karakterlerin analizi
Uzerine yogunlasilarak, Miyazaki'nin yarattigi kadin karakterlerin temsil bicimi; bu
dogrultuda kadin karakterlerin rolleri, davranislari, iliskileri ve fiziksel gorintmleri
incelenecektir. Spirited Away (2001), Princess Mononoke (1997) ve Kiki's Delivery
Service (1989) basta olmak Uzere, yonetmenin yonettigi diger filmlerindeki kadin
karakterlerde arastirma kapsaminda analiz edilecektir. Calisma yalnizca Hayao
Miyazaki filmleriyle sinirlandinlmis olup, farkl filmler inceleme kapsamina
alinmamistir.

AnahtarKelimeler: HayaoMiyazaki, Shojo, Animasyon, Japon Kultdrd, Kadin Temsili.
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Dezenformasyon Tespitinde Yapay Zeka Destekli Chatbot:
Deepseek

Bilisim iletisim teknolojilerinin gundelik yasam rutinin bir parcasi haline gelmesi ve
insanin bir parcasi gibi hareket etmesi verilerin her yerde oldugu yeni bir yasam
bicimini tanimlamaktadir. Bu durum, veri bombardimanini da berberinde
getirmektedir. Verilerin bu denli yogun olmasi verilerin dogrulugunun tespit
edilmesini  gerektirmektedir. Icerigi saptinimis bilgi olarak tanimlanabilecek
dezenformasyon bu verilerin icerisinde hareket etmektedir. Kitleleri bilincli olarak
yaniltmak veya algilarini yonlendirmek icin kullanilan dezenformatif bilgiler bireyler
icin buytk tehlike haline gelmektedir. Bu noktada yapay zeka chatbotlarinin
dezenformasyonla mucadele baglaminda kullanilip  kullanilamayacagini  tespit
etmek oldukca 6nemlidir. Bu baglamda Chatgbt, Grok, Deepseek gibi yapay zeka
chatbotlari arastirmanin evrenini olusturmaktadir.

Haber iceriklerinde dezenformasyon uygulanirken bazi taktikler kullanilmaktadir. Bu
taktikler; bilgi ile birlestiginde duygu, biling, bilingdisi, arzu vb. nezdinde cok fazla
kullanicinin davranis ve dustinme biciminde degisiklige sebep olmaktadir. Bunun
icin hukumetler, cikar gruplan veya guce sahip olanlar tarafindan tarih boyunca
siklikla farkli bicimlerde kullaniimistir. Bu calisma dezenformasyonun medya
metinlerinde sistematik olarak kullanildigi ve oldukca hizli yayildigi gindmuzde
yapay zeka chatbotlarinin  dezenformasyonla mdicadelede bir ara¢ olarak
kullaniimasinin énemine odaklanmaktadir. Bu noktada Cin tarafindan acik kaynak
bir sekilde dretilen ve oldukca popller olan deepseek yapay zeka aracinin
dezenformasyonun tespit edilmesinde kullanilip kullanilmayacaginin - analizine
dayanmaktadir. Bu amacla farkli haber sitelerinden secilen dort haber Hahne'nin
dezenformasyon tanimlamasinda kullandigi kriterler olan; “slogan kullanimt”,
"duygulart harekete gecirme”, "yanlis otorite belirtmek”, "icerigi gizleme", "korkutma”
kriterleri baglaminda incelenmistir.
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Arastirmanin 6znesi dezenformasyon iceren dort haberi belirleyerek bu haberleri
Deepseek’in  tespitine birakmistir.  Arastirmaci, Deepseek’e  belirlemis oldugu
haberleri ileterek kisisel bir deneyim gerceklestirmektedir. Boylece; dijital bir
otoetnografik arastirma gergeklestirmistir.  Dijital otoetnografi, arastirmacinin
kendisin arastirma surecinin icerisine dahil oldugu bir arastirma yontemini
tanimlamaktadir. Deepseek, kendisine iletilen dort haberi belirlenen kriterlerde
degerlendirerek haberlerde dezenformasyon oldugunu tespit etmistir. Bu
baglamda Deepseek’in dezenformasyonu tespit etme noktasinda kullanilabilecek
bir ara¢ oldugu gordlmektedir. Bu, habercilik icerisinde olduk¢a dnemli bir asama
olarak gortlmektedir.

Anahtar Kelimeler: yapay zeka, deepseek, dezenformasyon, haber,gazete
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Arkeolojik Alanlarin Sunumunda Gelisen Gorsellestirme
Yontemleri Uzerine Bir Arastirma

Yuzlerce yildir geleneksel kulturlerin devam ettigi ve de artik kullaniimamakta olan
arkeolojik alanlar hem somut hem de somut olmayan miras degerlerine sahiptirler.
Bu alanlarin surdurtlebilirliginin saglanabilmesi icin koruma, sunum, bakim ve
onarim calismalari birlikte duzenlenmelidir. Arkeolojik alanlarin korunmasi Gzerine
tercih edilen rekonstruksiyon veya analoji vb. yontemler ile yapilarin tamamlanmasi
koruma kuramlan baglaminda yeni sorunlar ortaya koymaktadir. Bu tdr
uygulamalara alternatif ¢cézumler olarak Uretilmis olan digital gorsellestirmeler ile
yapilarin hatta alanlarin, cevrelerin, kentlerin/sehirlerin battntndn deneyimlenmesi
saglanmaktadir. 2000°li yillarla birlikte gelisen teknolojiler korunan degerlerinin
sunumlarinda yeni yontemlerin gelismesini saglamistir. Bunlardan birisi de artirilmig
gerceklik (AR) teknolojisinin  gelismesidir. Bu calismanin kapsamini gecmisten
gunumuze arkeolojik alanlarin sunum 6rnekleri ve 2000’ler sonrasinda gelisen
teknolojilerle Uretilmis alan sunumlarinin kazandirdiklar icermektedir. Ginumduzde,
cevrenin korunmasinda karbon ayak izinin artinlmamasinin énemi vurgulanirken
Ote yandan uzak mesafelerdeki uygarliklarin, arkeolojik kalintilarin deneyimlenmesi/
anlagilmasi  agisindan  sanal olarak alan anlatilarinin  yapilmasi  dtnyanin
sardurulebilirligi icin fayda saglayacaktir. Bu alanlari ziyaret etmek isteyenlerin
digital ortamda belgeseller ve animasyonlar araciidiyla yapmin/yapilar
toplulugunun daha onceki sureclerini ve ©zgun halini deneyimlemesinde sikca
kullaniimaktadir. Bunun yanisira, gelisen teknolojilerle tretilmis olan uygulamalar,
arkeolojik alanlar konusunda gorsel hafizayr guclendirici, bircok 6rnegi de ayni
anda karsilastirmali sekilde degerlendirmeyi bilginin butdn olarak arastiriimasini ve
sunulmasini saglamaktadir.

Anahtar kelimeler: Arkeolojik alan, gorsellestirme, koruma, arkeolojik alanlarin sunumu
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Digital Public Relations: A Bibliometric Analysis

Abstract

Web 2.0 has led to an evolution in public relations, a strategic communication
management process that seeks to manage an organization's reputation and
foster understanding between the organization and the public. Traditional public
relations has transformed into digital public relations (PR), which includes online
communication strategies, social media management, and data-driven approaches.
This transformation has led to an increasing number of academic studies in the
field. However, a comprehensive analysis of the intellectual and social structure of
the literature is lacking. The current study aims to fill the gap in the field by
conducting a bibliometric analysis of academic research on digital PR. In the study,
a query was made on the Scopus database on March 25, 2025, and 1,451 English
journal articles indexed in the database between 1965 and 2025 were
systematically examined using the PRISMA Protocol. The analysis was conducted
through R Studio based Biblioshiny and VOSviewer platforms. The findings yielded
that although digital PR studies date back to 1965, literature gained significant
momentum after 2005. The year 2015 stands out as the year in which publication
density reached its highest level. The most frequently used keywords include
“social media”, “public relations”, “social network analysis”, “Twitter”, and “crisis
communication.” The most significant journals in the field are Public Relations
Review, Journal of Communication Management, and Public Relations Inquiry,
while leading scholars include Jin Y., Cheng Y., and Kent M.L. The most influential
institution in the field is the University of Florida, and the most influential country is
the United States which cooperates with many different countries. This study
provides a comprehensive analysis of the academic evolution of digital PR, key
trends, researchers, institutions, and countries in the field and offers suggestions
for future research.

Keywords: Public Relations, Digital Public Relations, Online Public Relations, Social
Media, Bibliometric Analysis,
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Modern Cadin Yeni Hastaliklari: Nomofobi, Netlessfobi, Fomo

lletisim ve bilgi teknolojilerinde yasanan degisimler sayesinde internet ve akilli
telefon kullanimi, yasamin vazgecilmez bir unsuru haline gelmistir Maslow'un
ihtiyaclar hiyerarsisi kuraminda yer alan gereksinimlerin buytk bir cogunlugu artik
sanal ortamlar Uzerinden karsilanmakta; is aramak, yemek siparisi vermek,
sosyallesmek icin djital ortamlar siklikla tercih edilmektedir. Bireyler sosyal aglar
Uzerinde paylasimlar yapabilmekte, arkadaslklar kurabilmektedir. Bu platformlarin
sagladigi ¢zgurluk hissi ve alinan begeniler bireylerin daha sik sosyal aglarda vakit
gecirmesine yol acmaktadir. lletisim teknolojileri bireyleri ‘dokunmatik toplumun’
birer Uyesi durumuna getirirken, davranissal bir takim bozukluklara da yol
acmaktadir. Akl telefon ve sosyal aglardan yoksun kalma duygusu gunumuzde
"netlessfobi,nomofobi ve fomo” kavramlarini karsimiza ¢ikarmaktadir. internetten
yoksun olma korkusu netlessfobiyi; bir yerde telefonsuz kalma ya da telefonsuz
disar ¢ikma korkusu nomofobiyi ve sosyal medyadaki gelismeleri kagirma korkusu
ise Fomo'yu ifade etmektedir. Surekli sosyal aglarda vakit gecirmek isteyen
bireylerin gunltk yasam aktiviteleri engellenmekte, aile ve yakin cevresiyle olan
iliskileri bozulmakta, verimlilikleri dusmektedir. Dijital bagimlilik sonucu ortaya ¢ikan
bu bozukluklar bireylerin  gunltk yasamlarini sdrdtdrmelerini  zorlastirmakta,
depresyon ve sosyal izolasyon gibi bir takim psikolojik sorunlara yol acabilmektedir.
Dijital bagimliigin farkinda olarak, bu araclarin bilin¢li kullanimini saglamak, s6z
konusu problemli durumlarin énlenmesi ve saglikli yonetilmesi acisindan ¢nem
tasimaktadir. Calismada iletisim teknolojisiyle baglantili davranigsal bagimliliklar
teorik cercevede incelenerek, s6z konusu olumsuzluklarin gideriimesi noktasinda
neler yapilabilecegi konusunda oneriler getirilecektir.

Anahtar Kelimeler: Teknoloji, Bagimlilik, Nomofobi, Davranissal Bozukluklar.
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Yapay Zeka ve Reklamcilikta Kullanict Okdali Uygulamalar:
Arcelik Gurme Sef Pro ile Hadi Pisirelim Oyun Projesi Ornedi

Yeni nesil reklam modellerinde yapay zeka kullanilarak kisiye ¢zel deneyimler
sunularak, modern yasam, bireysellik ve dijitallesme gibi kavramlar 6n plana
clkmaktadir. Gorsel metaforlar ve dijital simgelerle zenginlestirilen reklam, tdketiciyi
dijital dunyada kimliklerini yeniden tanimlamaya yonlendirmeyi hedeflemektedir.
Teknik, metin ve isitsel kodlar, markanin sundugu yasam bicimlerinin kulturel ve
psikolojik boyutlarini etkili bir sekilde aktararak, yalnizca drdn degil, ayni zamanda
bir yasam tarzina yonelik pratikler reklamlar aracihigiyla sunulmaktadir. Bu
baglamda, reklamin dijital cagda ttketim aliskanliklari ve kultarindn sembolik
anlamlarini nasil yansittigr 6nem arz etmektedir.

Calismanin temel varsayimi, reklamlarin, dranun islevsel ozelliklerinin &tesinde,
tuketiciyle kurulan duygusal baglan ve teknoloji ile sekillenen yasam tarzlarini
vurguladigr yonundedir. Calismanin amaci; post-modern dijital reklamcilikta yapay
zekanin roldnun, marka kimligini nasil sekillendirdigi ve tuketici iliskisini nasil
donusturdugidnun incelenmesidir.  Arastirmanin érneklemini pazarlama konusunda
faydalanilan teknolojileri ve bu teknolojilerin yaratici ve etkili  kullanimini
odullendiren 2024 Martech En lyi Yapay Zeka Teknolojisi odultni kazanan Arcelik
firmasinin Arcelik Gurme Sef Pro ile Hadi Pisirelim Oyun Projesi olusturmaktadir.
Arastirmanin yontemi yapay zekanin reklam sektorindeki etkin kullanimina dair
kodlar barindirmasi dolayisiyla amacl 6érneklem yontemi olarak belirlenmis olup,
Roland Barthes'in  gostergebilimsel  ¢6zumleme modelinden  faydalanarak,
markalarin dijital ortamda tuketicilere sunduklar sembolik anlamlar aciga
cikariimaya calisilmaktadir.

Calisma sonucunda gostergebilimsel analizle incelenen reklam metninin gorsel
gostergeleri evde yemek pisirmenin artik daha kolay ve daha eglenceli olduguna
odaklanmis olup, bu baglamda reklam uygulamasinda eglence ve kolaylik odakl
bir yaklasim belirlenmistir. Reklam kampanyasinda dijital etkilesimli bir oyun
kullanilarak - mdasterilerin - cocuklarini da  etkilesime dahil eden, kapsayici bir
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yaklasimla reklamin etkisinin arttirlmaya calisidigr  séylenebilir.  Calismanin
gundmdazde kullanimi giderek yayginlasan yapay zekanin reklamcilik alaninda daha
yaratict ve etkin kullanimina dair gelecekteki calismalara katki saglayacagi
ongordlmektedir.

Anahtar Kelimeler: Reklam, Yapay Zeka, Ttketim, Marka
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Dezenformasyonla Mucadelenin Onemi: Deprem Haberleri Ornegi
Ozet
Dijital iletisim araclarinin yayginlasmasiyla birlikte bilgi Gretimi ve dolasimi bireysel
bir eyleme donusmus, bu durum bilgi kirliligini artirarak toplumsal gtveni tehdit
eden bir olguya, yani dezenformasyona zemin hazirlamistir. Ozellikle kriz anlarinda
yanls ya da eksik bilginin hizli dolagsima girmesi, sadece bilgi karmasasina degil,
dogrudan insan hayatini tehlikeye atan sonuclara da yol acabilmektedir. Bu
baglamda, 6 Subat 2023'te meydana gelen Kahramanmaras merkezli depremler
sirasinda sosyal medyada yayilan asilsiz bilgi ve haberlerin, kurtarma calismalarini
sekteye ugrattigina ve hayati riskler dogurduguna tanik olunmustur. Hatay'da bir
barajin yikildigr yonundeki yanls bilginin hizla yayiimasi, halkta panige yol acarak
tahliye hareketliligine sebep olmus, bu da arama kurtarma sureclerinde zaman
kaybina ve dolayisiyla can kayiplarina neden olmustur.
Bu calisma, s6z konusu ornek olay UGzerinden dezenformasyonun iletisim
streclerinde nasil bir tehdit unsuru olusturdugunu ortaya koymayi hedeflemektedir.
Nitel arastirma yontemine dayali olarak yapilandinlan calismada, kriz zamanlarinda
dijital mecralarda dolasima giren yanlis bilgilerin etkisi, icerik ve sdylem analiziyle
degerlendirilmektedir. Ayni zamanda kamu kurumlarinin kriz iletisimi baglaminda
ydrattigu mucadele stratejileri de tartismaya aclimaktadir. Arastirma, bireysel
medya kullaniminin sorumlulugu ile kamusal bilgi denetiminin sinirlarr arasindaki
kirllgan cizgiye dikkat cekmeyi amaclamaktadir.
Anahtar Kelimeler: Dezenformasyon, Haber, Kitle Iletisimi, Dijital Medya, Depremi,

The Importance of Combating Disinformation: The Case of the February 6
Earthquake News
Abstract
With the widespread use of digital communication tools, the production and
circulation of information have become individualized acts, which has significantly
contributed to the rise of information pollution and, consequently, the erosion of
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public trust. Especially during times of crisis, the rapid spread of inaccurate or
incomplete information can result not only in confusion but also in life-threatening
consequences. In this context, the disinformation that circulated during the
February 6, 2023 earthquakes in Turkiye, particularly on social media, disrupted
search and rescue operations and posed serious risks to public safety. The false
report regarding the collapse of a dam in Hatay triggered public panic, led to mass
evacuations, and caused critical delays in rescue efforts—delays that may have
cost lives.

This study aims to demonstrate how disinformation functions as a disruptive
element in communication processes by analyzing this case. Based on a qualitative
research approach, the study applies content and discourse analysis to examine
the effects of false information circulated during crises. Additionally, it discusses the
strategies implemented by public institutions within the framework of crisis
communication. The research draws attention to the fragile boundary between the
responsibility of individual media use and the limitations of public information
control.

Keywords: Disinformation, News, Mass Communication, Digital Media, Earthquake
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Isletme Odrencilerinin Kurumsal Sosyal Sorumluluga Yénelik

Algilarinin Metafor Analizi: Stratejik Yonetim Perspektifinden Bir

Ozet

Bu calisma, isletme bolumua ogrencilerinin érgutlerin kurumsal sosyal sorumluluk
(KSS) kavramina yonelik algilanini metaforlar araciligiyla incelemektedir. Veriler,
halkla iliskiler dersini alan 6grencilerden acik uclu anket formu ile toplanmistir.
Ogrencilerden her bir kavrama yonelik birer metafor Gretmeleri ve bu metaforlarin
nedenini aciklamalar istenmistir. Yapilan analiz sonucunda &grencilerin 6rgutleri
siklikla "yildiz", "'makine", “aile", "agac" gibi hem canli hem de cansiz metaforlarla
tanimladiklari goérdlmasttr. Bu metaforlar, érgutlerin yon gosterici, duzenli isleyen,
koruyucu ve kokld yapilar olarak algilandigini ortaya koymaktadir. Kurumsal sosyal
sorumluluk kavrami ise genellikle "el", "vicdan", "isik", "yardim eli" gibi metaforlarla
ifade edilmistir. Bu benzetmeler, 6grencilerin KSS'yi toplumsal fayda saglayan,
duyarli ve destekleyici bir islev olarak degerlendirdiklerini gostermektedir. Buradan
hareketle stratejik yonetim ise 6rtuk bicimde, 6zellikle Gcunct soruda "toplumsal
refahin  saglanmasinda orgutlerde kurumsal sosyal sorumluluk.." baglaminda
ortaya c¢kmaktadir. Bu baglamda 6grencilerin  stratejik  yonetimi,  sosyal
sorumlulugun planl ve uzun vadeli uygulanmasiyla iliskilendirdikleri anlagiimaktadir.
Calismanin  bulgular, isletme 6grencilerinin soyut kavramlara dair zihinsel
temsillerinin - metaforlar araciligiyla ortaya konulabilecegini ve bu temsillerin,
gelecekteki yonetsel davranislara sk tutabilecegini  gostermektedir.  Ayrica
ogrencilerin 6rgut ve KSS algilarinda etik ve toplumsal sorumluluk bilincinin ytksek
oldugu dikkat cekmektedir. Bu durum, stratejik yonetim egitimlerinin yalnizca
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rekabetci degdil ayni zamanda etik ve surdurulebilirlik odakli perspektiflerle
desteklenmesinin Gnemine isaret etmektedir.

Anahtar kelimeler: Orgut, kurumsal sosyal sorumluluk, stratejik yonetim, halkla
iliskiler
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Business Students' Perceptions of Corporate Social Responsibility: A Metaphor
Analysis from a Strategic Management Perspective

Abstract

This study explores business students' perceptions of corporate social responsibility
(CSR) within organizations through metaphor analysis. The data were collected via
open-ended questionnaires administered to students enrolled in a public relations
course. Participants were asked to generate metaphors for specific concepts and
explain the reasoning behind their choices. The analysis revealed that students
frequently associated organizations with both animate and inanimate metaphors
such as "star," "machine," "family," and "tree." These metaphors reflect perceptions
of organizations as guiding, well-structured, protective, and deep-rooted entities.
Corporate social responsibility, on the other hand, was commonly described using
metaphors such as "hand," "conscience," "light," and "helping hand," suggesting
that students view CSR as a socially beneficial, sensitive, and supportive function.
Strategic management, though not directly questioned, emerged implicitly—
particularly in the third question, which asked about the role of CSR in
organizations in ensuring societal well-being. Within this context, students
appeared to associate strategic management with the planned and long-term
implementation of CSR initiatives.

The findings indicate that business students' mental representations of abstract
concepts can be effectively uncovered through metaphor analysis. These
representations may provide valuable insights into future managerial behavior.
Furthermore, the study highlights that students possess a high level of ethical
awareness and social responsibility in their perceptions of organizations and CSR.
This underscores the importance of integrating ethics- and sustainability-oriented
perspectives into strategic management education, alongside competitive business
strategies.

Keywords: Organization, Corporate Social Responsibility, Strategic Management,
Public Relations
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Dijjital Cagda Somut Olmayan Klttrel Mirasin Yeniden
Yorumu: TRT 2'de Yayinlanan "Misal" Programi Ornedji

Ozet

Bu calisma, TRT 2 ekranlarinda yayinlanan ve geleneksel Turk masallarini etik ve
kulturel baglamlariyla birlikte ele alan "Misal" programini merkeze alarak, dijital
cagda kultdrel mirasin  yeniden yorumlanisini incelemeyi  amaclamaktadir.
Programin dijital platformlar (6zellikle YouTube) Uzerinden erisilebilir olusu,
geleneksel anlatilarin  modern mecralarda goérunurltk kazanmasina  olanak
tanimakta ve kdltdrel mirasin yeni kusaklara aktariminda alternatif bir arag islevi
gormektedir. Bu baglamda calisma, somut olmayan kulttrel mirasin korunmasi,
guncellenmesi ve yayginlastirimasinda dijital mecralanin roltnd tartismakta; "Misal"
programinin icerik analizi ve izleyici etkilesimleri Uzerinden etik ve kulturel
degerlerin nasil yeniden uretildigini analiz etmektedir. Ayni zamanda, masallarin
dijital ortamda yeniden yorumlanmasi surecinin, izleyici algisi ve kulturel farkindalik
Uzerindeki etkileri degerlendiriimektedir. Calisma kapsaminda TRT 2'nin YouTube
kanalinda yayinlanan Misal Programinin 13 bolimun tamami nitel icerik analizi
yontemiyle incelenmistir.

Anahtar kelimeler: Kultdr, kultarel miras, s6zIG kdltar, somut olmayan kdlturel miras
aktarimi
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Reinterpreting Cultural Heritage in the Digital Age: The Case of the Misal Program
on TRT 2

Abstract

This study explores the reinterpretation of cultural heritage in the digital age
through an analysis of Misal, a program broadcast on TRT 2 that presents
traditional Turkish folk tales within their ethical and cultural contexts. By making
these narratives accessible via digital platforms—particularly YouTube—the
program enables a broader and more contemporary engagement with oral
cultural traditions, offering an alternative pathway for transmitting cultural heritage
to younger generations. The study examines the role of digital media in preserving,
revitalizing, and disseminating intangible cultural assets. Through qualitative
content analysis of all 13 episodes available on TRT 2's official YouTube channel,
the research investigates how ethical and cultural values are recontextualized and
communicated. Furthermore, it evaluates the impact of these reinterpretations on
audience perception and cultural awareness in the digital environment.

Keywords: Culture, cultural heritage, oral culture, transmission of cultural heritage

190



AYDIN ADNAN MENDERES
UNIVERSITESI

191



AYDIN ADNAN MENDERES
UNIVERSITESI

192



Yiksek Lisans Ogrencisi,
Aydin Adnan Menderes Universitesi lletisim Fakultesi
ORCID iD: 0009-0003-9950-0186

Influencer'larin Cilt Uriinlerini Pazarlama Stirecinde Kadin

Tuketiciler Uzerindeki Etkisi

Ozet

21. yuzylda dijital teknolojilerin hizla gelismesiyle birlikte kitle iletisim araclari
yayginlasmis, sosyal medya ise bu surecin merkezinde yer almistir. Sosyal
medyanin genis kitlelere ulasabilme potansiyelini fark eden bireyler, bu mecralarda
icerik Ureterek “influencer” (etkileyici) olarak adlandirlan yeni bir kullanici profili
olusturmustur. Takipgileriyle kurduklari samimi ve guvene dayali iliski sayesinde, bu
kisiler ozellikle pazarlama alaninda etkili hale gelmislerdir. Influencer’lar, markalarla
is birligi yaparak trdn ve hizmet tanitimi gerceklestirmekte; boylece tuketicilerin
satin alma kararlarini dogrudan ya da dolayli yoldan etkilemektedir. Bu etkilesimde
ozellikle genc kadinlar hedef kitle olarak ©ne cikmaktadir. Geleneksel medyada
anldler aracihgiyla surddrilen pazarlama stratejileri, yerini dijital ortamda daha
kisisel ve etkilesimli bir tanitim diline birakmistir. Influencer’lar, geleneksel medya
figurlerine kiyasla daha ulasilabilir ve guvenilir algilanmakta, bu da onlarr etkili birer
pazarlama aracl haline getirmektedir. Bu calisma, sosyal medya platformu
Instagram’da aktif olan influencer’larin, cilt bakim drdnleri tanitiminda kadin
tuketiciler Uzerindeki etkisini incelemeyi amaclamaktadir. Arastirma kapsaminda
nitel yontem tercih edilmis; acik uclu sorulardan olusan bir anket formu 20
katiimciya  uygulanarak  elde edilen  veriler icerik analizi  yontemiyle
degerlendirilmistir. Calisma, sosyal medya influencer’lariylasinirli tutulmus olup,
Instagram platformu 6zelinde ele alinmistir.

Anahtar kelimeler: Sosyal medya, Influencer, Satis stratejisi
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Modernden Postmoderne Popdller Kalttrin Déndstmd

Modern dustince ve kulttre ait temel kavram ve akimlari dondstime ugratan bir
disunce tarzi olarak ortaya cikan postmodernizm, o&zgurltkleri, farklihgr ve
cogulculugu on plana cikararak, gundelik yasamin hemen her alaninda koklt
degisimlere yol acmistir. Modernizmde Uretim 6n plandayken, postmomodernizm
sdrecinde tuketim ivme kazanmis; adeta tuketim, Uretimi ikame eder hale gelmistir.
Postmodernizmde yeni bir tiketim algisi ortaya cikarken, herseyin tiketim Uzerine
kurulu oldugu ve bireylerin kendine yabancilastigi bir strecin kapilarini aralamistir.
Bu noktada ihtiyaclar istek haline dondstdrulerek, surekli olarak ttketimin tesvik
edildigi bir dongl karsimiza cikmaktadir.  Kultarun kitleselleserek popdler hale
gelmesiyle birlikte hemen her seyin iletisim araclan araciligiyla populer kdlttre dahil
oldugu gozlenmektedir. Popdler kiltir ve medya araclan gundelik hayatin bir
parcasl haline gelerek, postmodernizmi kuvvetlendirmektedir. Bu stre¢ kapitalizmin
temel unsuru olan dretilenlerin metaya donudstirdlmesi gerceginin kalttr alaninda
da egemen olmasini saglarken, popdler kultdrin yayginlagmasina hizmet
etmektedir. Tuketim olgusu postmodenizm strecinde dénusime ugrarken, maddi
nesnelerin tuketiminin yerini imajlarin ve markalarin tuketimine birakmasi seklinde
sonuclandigr gorulmektedir. Postmodernizmde tuketimin basat unsurlar; sahip
olunan araclarin, fiziksel ihtiyaclar karsilamaktan daha cok bir statu belirleyici,
prestij yansitici olmasidir. Bu sekilde yapilan tdketimle bireyler, insanlarin gézunde
daha degerli olacaklarini dustinmektedirler. S6z konusu calismada postmodernizm
ve popdler kaltdr iliskisi Uzerinde durularak, postmodernizmin gundelik yasam
pratiklerini ne sekilde dontsume ugrattigi teorik cercevede ele alinmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Modernizm, Postmodernizm, Populer Kdltur, Taketim.
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Ataerkil Siddet Baglaminda Cocuk Yagta Evlilikler:
Mardin Ornegi

Bu calisma, cocuk yasta evliliklerin hem kadinlar hem de erkekler Gzerindeki
etkilerini incelemeyi amaclamakta ve erken yasta kendi iradeleri disinda evlendirilen
erkeklerin genellikle g6z ardi edilen deneyimlerine isik tutmaktadir. Cocuk yasta
evlilikler, yapisal, kaltdrel ve sembolik boyutlar olan ataerkil siddetin  bir
tezahurtdur. Toplumsal cinsiyet calismalarindaki tartismalar genellikle kadin
sorunlarina  odaklanirken, — "erkeklik"  kimliginin  insasi  genellikle  gindeme
alinmamaktadir. Ancak, ataerkil sistemi asmak, "erkeklik" kimliginin de yakindan
incelenmesini gerektirir. Arastirma Mardin ilinde gerceklestirilmistir. Mardin’in cocuk
evlilikleri icin bir vaka calismasi olarak secilme nedeni, bu tur evliliklerin boélgede
yaygin olmasidir. Arastirmacilardan birinin bu bélgeden olmasi, katiimci goézlem ve
etnografik analiz yapilmasini kolaylastirmistir. Arastirma, Mardin'de cocuk yasta
evlendirilen 11 kadin ve 5 erkekle gerceklestirilen yari yapilandinimig derinlemesine
gorusmelere dayanmaktadir. Gorlsme grubu, kartopu ornekleme yontemi ile
olusturulmustur. Calismada, erkekler konusmak ya da konusmalarinin kaydedilmesi
konusunda rahatsizliklarini ifade etmislerdir. Geng yasta zorla evlendirildiklerinin
bilinmesinin "erkekliklerini zedeleyecegini" belirtmislerdir. Bu nedenle, hedeflenen
on erkekten sadece besi ile gorisme yapilabilmistir. Katilimcilar arasinda Turkge
bilmeyen Kurt kadinlar da yer almistir. Kurtce konusan kadinlarla yapilan
gorusmeler daha sonra Turkgeye cevrilmistir. Arastirmanin bulgular tematik analiz
yontemi ile degerlendirilmistir. Calisma, ataerkil siddetin kadinlar ve erkekler icin
farkli sekillerde tezahur etmesine ragmen, her iki tarafin da magdur oldugunu
ortaya koymaktadir. Bu, erkek deneyimlerinin toplumsal cinsiyet ve ataerkillik
tartismalarina dahil edilmesinin Gnemini vurgulamaktadir.

Anahtar Kelimeler: Ataerkil siddet, evlilik, cocuk yasta evlilikler, ataerkillik, cocuk
istismari
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Kuzey Kibris Siyasi Partilerinde Kadinlarin Temsili

Ozet

Bu calisma, Kuzey Kibris Tark Cumhuriyeti'nde (KKTC) siyasi partilerin kadin temsili
sorununa yaklagimlarini ve kadinlarin siyasal alandaki temsiliyetini engelleyen
unsurlari ortaya koymaktadir. Temel argtman, kadin kollar teskilatlanmasinin,
kadinlarin siyasallasmasini desteklemekten ziyade onlari 6zel alana hapsederek
siyaset yapma olanaklarini sinirladigi yonundedir. Ataerkil normlarin ve hegemonik
erkeklik pratiklerinin kadinlarin siyasal alandaki temsiliyetine etkileri incelenmistir.

Arastirma kapsaminda nitel veri toplama yontemi benimsenmis, tematik analiz
uygulanmistir. Calismada, 2022 genel secimlerine katilan 7 siyasi parti ve bagimsiz
iki - milletvekilinden olusan toplam 21 kadin siyasetciyle vyari yapilandirimig
gorusmeler gerceklestirilmistir.  Bulgular, kadin temsilinin  cogu siyasi partide
simgesel bir deger tasidigini ve kadin kollari yapilanmalarinin kadinlari saha
calismasi ve destekleyici rollerle sinirladigini ortaya koymaktadir. Kadin kollarinda
gorev alan kadinlarin, siyasette yukselme firsatlarinin son derece kisitl oldugu, bu
yapilarin daha cok secim donemlerinde adaylara destek olmak amaciyla islev
gordugu tespit edilmistir.

Ayrica, partilerin kadin aday gostermedeki kriterlerinin cinsiyet esitliginden ziyade
ekonomik durum ve taninirlik gibi unsurlara dayandigi gozlemlenmistir. Baz
partilerin cinsiyet kotasini doldurmak amaciyla aday belirledigi, ancak bu kadin
adaylarin siyasi tecrubesinin dikkate alinmadigi tespit edilmistir.

Bu baglamda calisma, KKTC'deki kadin temsili sorununu derinlemesine analiz

ederek, toplumsal cinsiyet esitsizliginin siyasi alandaki yansimalarini géranur kilmay:
ve kadinlarin siyasal temsiliyetini artirmaya yonelik stratejiler gelistirmeyi
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amaclamaktadir. Kadin kollarr tegkilatlanmasinin - mevcut yapisinin - elestirel  bir
analizini sunan bu calisma, kadinlarin siyaset sahnesinde daha etkin roller
Ustlenebilmesi icin parti ici politikalarin ve devlet destekli mekanizmalarin 6nemine
dikkat cekmektedir.

Anahtar Kelimeler: Siyaset, Kadin, Siyasi Temsiliyet, KKTC
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ean-Luc Godard'in Sinemasinda Estetik ihlal ve Anlati Devrimi:

"7 Buyuk Gunah" Uzerine Kavramsal Bir Inceleme

Ozet:

Bu makalede Fransiz Yeni Dalgasinin kurucu figtrlerinden Jean-Luc Godard'in
sinemasinda “7 Buyuk Gunah” bashg altinda sinemada ana akim sinemayi analiz
etme ve karsisinda neleri onerdigini el alir. Gunah tanimlamasi ahlaki bir
tanimlamadan ziyade sinemada vyerlesik ana akim anlatisina karsi gelen estetik ve
bicimsel yapisini tanimlamak Gzere mecazi bir anlamda kullanilmaktadir. Makale,
Godard'in film diliyle gerceklestirdigi bu sistematik “suclan” sinema tarihinde bir
kinlma noktasi olarak degerlendirilir. Bu calismada sinemanin “yedi buyudk gunahi”
kavrami Uzerinden sanat sinemasi ve ana akim sinemanin anlati yapilari, seyirciye
yaklasimi ve estetik tercihleri karsilastirilacaktir.

Yedi gunah bagshgl altinda toplanan bu maddelerin karsisinda “sinemanin yedi
buyudk erdemi” olarak adlandirdigi Godard'in karsl sinemanin degerleri vardir
bunlar: (1) Gecisli anlati karsisinda Gegissiz anlati (2) Ozdeslesme karsisinda
Yabancilasma (3) Saydamlik karsisinda One cikarma (4) Tekli anlatim karsisinda
Coklu anlatim (5) Kapalilik karsisinda Aciklik (6) Hoslanma karsisinda Rahatsiz olma
(7) Kurmaca karsisinda Gerceklik gibi maddeleri icermektedir. Her bir ginah cesitli
filmlerle incelenip Godard'in basyapitlari sayllacak isleriyle A bout de souffle, Le
Mépris, Pierrot le Fou, Weekend gibi filmler aracigiyla orneklendirmekte
yonetmenin anlati ve bicimsel tercihlerin nasil ideolojik bir konumlandirmayla
aciklanmaya calisilacaktir.

Godard'in bu gunah diye tanimladigi maddelerde bicimsel bir bagskaldir ve
manifesto olmanin 6tesinde gecerek izleyiciyi edilgen bir alici olmaktan cikarip aktif
bir dustnsel ¢zneye donustirmeyi hedefler izleyiciye tek bir dogru sunulmadan
seyirci kendi anlamini Uretmek zorunda birakilir izleyiciden etkin bir katilim beklenir
anlami kendisi kurmalidir énermesini hedefler film bize cevaplardan cok sorular
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Ureterek filmden ayrilmamizi saglar. Makale bu dogrultuda Godard'in sinemasini,
sadece estetik bir devrim degil ayni zamanda politik bir mudahale olarak
konumlandirir. Sinema yalnizca bir hikaye anlatma araci degdil ayni zamanda
gerceklige mudahale etme aracidir &nermesini sunar. Yénetmenin sinema tarihine
yaptigl bu radikal mudahale, yalnizca bicimsel sinirlari zorlamakla kalmayip sinema
araciliglyla distinmenin ve dunyayi yeniden kavramanin yollarini da dnermektedir.

Anahtar Kelimeler: Godard, Yeni Dalga, Sinema Estetigi
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Does Enhanced Empathy in Immersive Journalism Lead to

Abstract

This study explores the role of emotions in immersive journalism with the aim of
answering two key questions: (a) Does the sense of “being there” in immersive
journalism enhance empathy in the audience? (b) If so, does enhanced empathy
lead to a change in their opinions? To address these questions, we formed two
focus groups, each consisting of eight participants. Participants in the first group
watched a video titled My Home Shatila, depicting the lives of Syrian refugees in
Lebanon'’s Shatila refugee camp, using a VR headset as an immersive journalism
application. In contrast, the second group watched the same video in a two-
dimensional mp4 format. Semi-structured interviews were conducted with the
participants before and after watching the video, in addition to focus group
discussions. Participants who watched the video with the VR headset reported that
immersive journalism effectively created empathy and led to positive opinion
change, whereas participants in the second group expressed less empathy and no
opinion change.

Keywords
Immersive journalism, emotion, empathy, virtual reality, journalism
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Dijital Kogluk Baglaminda Popliler Youtube Akimlarindan

'Study With Me' Iceriklerinin Psikofizyolojik Veri Hasadl lle
Incelenmesi

Pandemi sonrasi donemde bireysel Uretkenlik, dikkat yonetimi ve 6z disiplin
konularina yonelik ilgi artmis; dijital platformlar bu ihtiyaca karsilik veren cesitli
uygulamalarin ortaya cikmasina zemin hazirlamistir. Ozellikle YouTube, TikTok ve
Twitch gibi cevrimi¢i mecralarda yayginlasan “Study with Me" (Benimle Calig)
videolari, bu yeni dijital Uretkenlik kulttrindn belirgin ¢rneklerinden biri haline
gelmistir. Bu icerik turunde bireyler, kendi calisma sureclerini sessiz, zamanlayicili ve
cogu zaman gercek zamanl olarak kayda alarak yayinlamakta; izleyicilere es
zamanli calismaya tesvik eden bir dijital ortam sunmaktadir. Gorinuste pasif olan
bu izleme eylemi, izleyicide dikkat, motivasyon ve hedef odaklilik gibi icsel strecleri
harekete gecirmekte ve Uretkenligi gortndr kilan bir performansa déntsmektedir.
Boylece, bireyin yalniz calisma pratigi sosyal bir deneyime evrilmekte ve bir
kolektiflik olusmaktadir.

Yalniz basina gerceklestirilen ancak kolektif bir deneyime dénusen bu videolar,
gunumuzde “dijital kocluk” araci olarak da degerlendiriimektedir. Bu icerikler,
yalnizca calisma suresini paylasmakla kalmamakta; ayni zamanda izleyicilerde ¢z
disiplin saglama, dikkat sdresini artirma gibi bilissel davraniglarini tetiklemektedir.
Boylece birey, ekran karsisindaki baska bir bireyle birlikte calisiyormus hissine
kapilarak kendi Uretkenligini sosyal bir deneyim icerisinde sdrddrmektedir. Dijital
ekran karsisindaki yalnizlik, baskalariyla eszamanli bir cabanin parcasi haline
gelmekte; izleyici, yalnizca pasif bir izleyen degil, “eslik eden” konumuna
gecmektedir.
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Bu baglamda calismada, 6zellikle YouTube'da dijital kocluk temsiline dénusen
"Study with Me" videolarinin izleyiciler Gzerindeki etkisini anlamak amaciyla,
izleyicilerin dikkat, odaklanma ve duygusal uyarilma duzeylerinin Psikofizyolojik Veri
Hasadi teknigi kapsaminda analiz edilmesi 6nerilmektedir. izleyicilerin dikkat ve
odaklanma suresi goz izleme (eye-tracking) teknigi ile; duygusal uyarilma seviyeleri
ise elektrodermal aktivite (EDA) ile olcimlenerek izleyicilerin “Study with Me”
icerikleriyle kurdugu etkilesimin psikofizyolojik verilere dayali olarak incelenmesi
tartismaya aclimaktadir.

Anahtar Kelimeler: Dijital Kocluk, YouTube Akimlari, Study with Me, Psikofizyolojik
Veri Hasadl
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Sosyal Medyada Poptilerlesen Uretken Yapay Zeka Temelli

Goranta-Stil Adaptasyonlarinin Kullanict Deneyimine Etkisini
Psikofizyolojik Veri Hasad Teknidi lle Anlamak.

GUnumuzde yalnizca birkag kelimelik metin girdisiyle yuksek estetik degere sahip
gorseller tretmek mumkin hale gelmistir. Uretken yapay zeka sistemleri, gorsel
dretim pratiginde onemli bir dénusime isaret etmektedir. DALL-E, Midjourney,
Gemini, Leonardo.ai ve Ideogram.ai gibi araclar araciigiyla metin tabanli
komutlarla dretilen gorseller, dijital kulturde hem bireysel ve kolektif temsili yeniden
sekillendirmektedir. Ozellikle gorsel stil adaptasyonu, portre Uretimi, estetik
filtreleme ve sanat eserine benzetme gibi uygulamalar, kullanicilarin kendilerini
ifade etme bicimlerini cesitlendirmekte; sosyal medya kullanicilarinin - dijital
kimliklerini gorsel olarak yeniden kurmalarina olanak tanimaktadir.

Bu dontsum yalnizca gorsel icerik Uretimiyle sinirli degildir; ayni zamanda bireylerin
dijital ortamdaki estetik tercihlerine ve kulttrel imgelerle kurduklar duygusal
iliskilere de etki etmektedir. Ghibli, The Simpsons, Pixar ya da Ronesans donemi
sanatl gibi gorsel stiller yerel kdltdrden kaynaklanmasa da kdresel medya
araciligyla  ozellikle cocukluk ya da egitim doneminde elde edilen estetik
deneyimlerin bir parcasidir. Bu nedenle, Uretken yapay zeka ile bu estetik
cercevelerde yeniden uretilen gorseller yalnizca gorsel begeni duzeyinde degil;
ayni zamanda nostalji, asinalik gibi kavramlarin yarattigi etki nedeniyle duygusal ve
bilissel tepkileri de tetikleyebildigi dustndlmektedir.

Bu calismada, bu tdr stil adaptasyonlarinin kullanici deneyimi Gzerindeki etkileri,
Psikofizyolojik Veri Hasadi teknigi yoluyla incelenmesi dnerilmektedir. Sosyal medya
kullanicilarinin dikkat ve duygusal uyariima duzeyleri kulttrel olarak asina olunan
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bu estetik bicimlerle olan etkilesimi temelinde degerlendirilmesi ¢alismanin odak
noktasidir. Bu amacla, Psikofizyolojik Veri hasadi Teknigi kapsaminda gorsellerin
goz izleme (eye-tracking) teknigi ile dikkatin, elektrodermal aktivite (EDA) ile
duygusal uyariimanin olctlmesi ile gorsellerin kullanicilar Gzerindeki  etkilerinin
analiz edilmesi onerilmektedir. Calisma, Uretken yapay zeka ile olusturulan
gorsellerin yalnizca estetik begeni duzeyinde degil; bilissel ve duygusal duzeyde de
nasil iz biraktiginin  psikofizyolojik verilerle ortaya konabilecegini tartismaya
acmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Uretken Yapay Zekd, Goruntu-Stil Adaptasyonu, Kullanici
Deneyimi, Psikofizyolojik Veri Hasadi
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024 ABD Segimlerinde Trump ve Harris'in Instagram Goérsel
imajlari: Greimas'in Anlam Kare Modeliyle Kiyafet ve Aksesuar

Tarih boyunca siyasi liderler, ideolojilerini ve misyonlarini yalnizca séylem ve
vaatlerle degil, ayni zamanda semboller ve guclt gorsel temsiller araciidiyla da
ifade etmislerdir. Liderler, kamuoyunda gugld, otoriter ve guvenilir bir imaj
olusturmayr hedeflemekte; bu imaji kiyafet, aksesuar ve beden dili gibi gorsel
unsurlar Uzerinden insa etmektedir. Siyasi liderler, basin toplantilari, mitingler, resmi
davetler ve sosyal medya gibi kamusal alanlarda, belirli mesajlari ileten kiyafet ve
aksesuar tercihleriyle dikkat cekmektedir. Ozellikle secim dénemlerinde, sosyal
medya platformlarinda, o6zellikle Instagram’da paylasilan fotograflar, liderlerin
gorsel imajlarini sekillendiren temel unsurlardan biri haline gelmektedir. Bu
fotograflarda ©ne c¢ikan kiyafet secimleri, aksesuarlar ve beden dili, medya
gtndeminde genis yer bulmakta ve kamuoyunda farkli yorumlara yol agmaktadir.
Sosyal medyanin erisim kolaylig, liderlerin gorsel imajlarini hizla genis kitlelere
ulastirarak mesajlarini dogrudan se¢menlere aktarmasini saglamaktadir.

Bu baglamda, calismada 2024 Amerika Birlesik Devletleri baskanlik secimlerinde
Donald Trump ve Kamala Harris'in Instagram hesaplarinda paylastiklari fotograflar
gostergebilimsel bir ydontem olan, Algirdas J. Greimas'in “Anlam Kare Modeli” temel
alinarak incelenmistir. Arastirma, 1 Ekim 2024 — 5 Kasim 2024 tarihleri arasindaki
secim kampanyasi surecine odaklanmistir. Bu tarih aralidi, kampanyanin son
dizltgu oldugu icin secilmistir; cinkd Ekim ayinin son haftasindan secim guntne
kadar olan doénem, adaylarin mitingler, reklam kampanyalari ve secmen mobilize
etme cabalarini en Ust duzeye cikardigi, 6zellikle Pensilvanya gibi kritik eyaletlerdeki
etkinliklerin secimin sonucunu belirlemede etkili oldugu bir zaman dilimidir. Bu
sirecte yapilan paylasimlar analiz edilerek, iki liderin kiyafet ve aksesuar
tercihlerinin siyasal duruslarini, ideolojik pozisyonlarini ve kamuoyuna iletmek

205



istedikleri mesajlar nasil yansittigr degerlendirilmistir. Gostergebilimsel yaklasim,
gorsel unsurlarin - sembolik anlamlarini  cozerek liderlerin  imaj olusturma
stratejilerinin secmen algisi Uzerindeki etkisini ortaya koymayr amaclamaktadir.

Anahtar Kelimeler: Siyasal lletisim, Gorsel Temsil, Lider imaji, Géstergebilim, Sosyal
Medya
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Aydin Adnan Menderes Universitesi

Populer Kultarde Kahramanlik ve Anlatinin Déntigtiimu;

Mit, Kimlik ve Direnis

Ozet

Bu calisma, popdler kultdr Urtnlerinde kahramanlik figurintn gecirdigi
anlatimsal ve ideolojik dontsumu, modern bireyin kimlik insasi ve kolektif mit
dretimi baglaminda incelemeyi amaclamaktadir. Kahraman figlrd, yalnizca
anlatinin tasiyicisi degil; ayni zamanda kaltarel kodlarin, tarihsel gerilimlerin ve
direnis pratiklerinin  de temsilcisidir. Walter Benjamin’in  anlati  geleneginin
donusumu bu calismanin temel dayanagini olustururken, Stuart Hall'un temsil
kurami, John Fiske'nin yaratici tuketim anlayisi ve Will Wright ile John G. Cawelti'nin
formdl anlati ¢coztmlemeleri, kahramanlik olgusunun ideolojik ve kilttrel kodlarla
iliskisini coztmlemek icin destekleyici kuramsal cerceveler sunar.

Nitel icerik analizi yontemiyle yapilandirilan calismada, Gg¢ farkli mecra ve
anlati biciminden secilen poptler metinler — The Mandalorian (Disney+), Mr. Robot
(Amazon Prime), ve God of War: Ragnarok (PS5) — incelenmistir. Her anlatidan bes
sahne secilmis ve tematik olarak “kimlik ve dénusim”, “direnis ve karsi-hegemonik
soylem” ile "mitin yeniden dretimi” basliklarr altinda kodlanmistir. Kodlama sureci
yorumlayici bir yaklagimla ele alinmis; sahnelerden elde edilen tematik frekanslar
tablo halinde sunularak calismaya sistematik bir yapr kazandirimistir. Arastirma,
kahraman figurinun gunumuz dijital kulturinde yalnizca ideolojik bir yeniden
Uretim nesnesi olmadigini, ayni zamanda bireysel 6zdeslik, diren¢ ve kolektif
tahayyul alanlarinda ¢nemli bir islev Ustlendigini gostermektedir. Anlati formunun
dijitallesmesiyle birlikte, mitolojik yapilar donismekte fakat ortadan kalkmamakta;
aksine yeni mecra estetigi icinde farkli bicimlerde yeniden insa edilmektedir.

Anahtar Kelimeler: lletisim Calismalari, Anlatibilim, Dijital Mitoloji, Kimlik
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Dog. Dr,,
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Aras. Gor,,
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Manisa Uzerine Tematik Bir Inceleme*

Kentler, yalnizca fiziksel mekanlar degil; bireylerin zihinlerinde sekillenen
sosyal, kdltdrel ve duygusal imgelerle varlik kazanan yapilardir. Ginumuzde dijital
platformlar, bu imgelerin dretildigi, dolagima girdigi ve yeniden anlam kazandigi
baslica mecralar haline gelmistir. Ozellikle kullanici temelli iceriklerin paylasildigi
sosyal medya ortamlar, kentlerin nasil algilandigini anlamak acisindan ¢nemli bir
veri kaynagi sunmaktadir.

Bu calisma, dijital mecralarda olusan kent algisini marka kent perspektifi
cercevesinde ele alarak, Manisa 6rnegi Uzerinden tematik bir c6zimleme yapmayi
amaclamaktadir. Arastirmada, sosyal medya kullanicilan tarafindan olusturulan
icerikler incelenmis; Manisa'ya iliskin algilar betimsel ve tematik analiz yontemleriyle
degerlendirilmistir. Bu kapsamda, poptler bir dijital s6zluk platformunda “Manisa”
bashgl altinda yer alan kullanici icerikleri analiz edilmistir. Elde edilen veriler,
kullanicilarin - deneyim ve yorumlarina dayali olarak tematik bagliklar altinda
siniflandiniimis ve kente yonelik alginin 6ne ¢ikan boyutlart belirlenmistir.

*Bu calisma, Manisa Celal Bayar Universitesi tarafindan desteklenen 2023-033 sayili
“Medya Tasariminin Manisa Kent Markalasmasi Uzerine Etkisi" baslikli bilimsel alt

projesinden tlretilmistir,
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GCalisma  sonuclar, sosyal medya kullanicilaninin = algisinin - bir - kentin
markalagma  sureciyle nasil iliskilendirilebilecegine  yonelik  dnemli ipuclari
sunmaktadir. Bu baglamda s6z konusu arastirma, dijital platformlarin kent kimligi
ve marka degerinin olusumundaki roline 1sik tutmakta; ayrica Manisa’'nin kent
markalagmasi strecinde dikkate alinmasi gereken unsurlarin belirlenmesine katki
saglamaktadr.

Anahtar Kelimeler: Marka kent, kent algisi, dijital platformlar, sosyal medya,
tematik analiz.
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Yeni Medyada Lider Imgesi: X Platformunda Trump ve Jingping
dzlimlemesi

Bu arastirma, ABD Bagkani Donald Trump'in “Ticaret Savasini” baslattigi 2 Nisan
2025 tarihinden arastirma verilerinin toplandigi 22 Nisan 2025 tarihine kadar X
(Twitter) platformunda “Trump” veya “Jinping” adini iceren ve toplam bedeni ile
retweet sayllarina goére en yuksek etkilesimi alan ilk 50 mem ve karikaturu
inceleyerek Donald Trump ile Xi Jinping'in dijital ortamda nasil mizahi bicimde
temsil edildiklerini karsilastirmali olarak ¢ozimlemeyi amaclamaktadir. Arastirmada
kuramsal temel olarak Roland Barthes''n  "mit” kavramina dayali gorsel
gostergebilim yaklagimi benimsenmistir ¢tnkt liderlerin toplumsal bellek ve
ideolojik insadaki konumlari, gorsel mitler Gzerinden okunacaktir. Calisma, siyasi
mizahin kamusal algi Gzerindeki donustdrucu etkisini somut verilerle ortaya koyarak
dijital siyasal iletisimin gtincel dinamiklerine isik tutmayi hedeflemektedir. Orneklem,
arastirma doneminde X platformunda en cok etkilesim toplayan gorsellerin sayisal
siralamasi dikkate alinarak olusturulacak ve ilgili paylagimlar dijital ortamda guvenli
bicimde saklanacaktir. ki bagimsiz kodlayici, her gorseli icerik analizi teknigiyle g
boyutta kategorik olarak degerlendirecektir: (a) tema yonelimi (olumlu, olumsuz,
notr), (b) mizah turt (hiciv, kara mizah, parodi), (c) lider imgesi (guclu, komik,
beceriksiz, otoriter vb.). Kodlayicilar arasi uyum, Scott'in Tt katsayisi ile dlctlecektir.
Icerik analizinden elde edilen érintler, secilen temsili gorseller tizerinde Barthes'in
mit cozUmlemesiyle derinlestirilerek anlati yapisi ve metin-gorsel iliskilerinin her
lider icin hangi ideolojik anlam katmanlarini Urettigi ortaya konacaktir. Bu yontem,
siyasi mizaha dair hem sistematik hem de yorumsamaci icgordler sunarak
literaturdeki  kavramsal  bosluklari  doldurmayr  ve dijital icerik analizine
gostergebilimsel bir zenginlik kazandirmayr amaclamaktadir.

Anahtar Kelimeler: Yeni Medya, Siyasal lletisim, Lider, Mizah
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Kocaeli Universitesi
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Akademik

Gazetecilikte Yapay Zeka Uygulamalar:: Ttrkiye'deki
Tezlerin Bibliyometrik Analizi

Gazetecilik ve yapay zeka arasindaki iliski, son yillarda hizla gelisen bir arastirma alani
olmustur. Ozellikle dijital medya, yapay zeka uygulamalari ve otomatiklestirilmis icerik
dretimi ile gazeteciligin donustimdnd inceleyen calismalar artmaktadir. Bu bibliyometrik
analiz, Turkiye'deki ulusal tez merkezlerinde yer alan gazetecilk ve vyapay zeka
konusundaki akademik tezlerin kapsamini incelemeyi amaclamaktadir. Calisma, tezlerin
dagilimini, yazarlarin ve danismanlarin akademik profillerini, kullanilan yéntemleri, anahtar
kelimeleri ve arastirma alanindaki trendleri analiz ederek, bu alandaki bilimsel gelismelerin
evrimini ortaya koyacaktir.

Analizde, 2000'1i yillarin basindan gunumuze kadar yayimlanan gazetecilik ve yapay zeka
temall tezler taranacak ve bu tezlerin sayisi, yayin tarihi ve konu bagliklarr agisindan bir
zaman cizelgesi olusturulacaktir. Ayrica, tezlerde en ¢ok tercih edilen arastirma yontemleri
(6rnegin, nicel analizler, icerik analizi, vaka calismalari) belirlenecek ve bu yéntemlerin
hangi konularda yogunlastigina dair bilgiler sunulacaktir. Anahtar kelimeler, yapay zeka
teknolojilerinin gazetecilikle entegrasyonu Uzerine yapilan arastirmalarin hangi alanlarda
yogunlastigini gosterecek; medya, otomatik haber yazma, veri gazeteciligi, algoritmalar ve
yapay zeka tabanli icerik Uretimi gibi alt alanlar detaylandinlacaktir.

Bu analiz, gazetecilik ve yapay zeka arasindaki etkilesimi daha iyi anlamak ve bu alanda
yapilacak yeni akademik ¢alismalara yonelik potansiyel arastirma yonlerini belirlemek adina
onemli bir kaynak saglayacaktir. Ayrica, arastirma strecinde ortaya ¢ikabilecek bosluklar,
bu alandaki bilgi eksikliklerini giderme firsatlarn sunarak, gelecekteki akademik calismalar
icin yol gosterici olacaktir.

Anahtar Kelimeler: Gazetecilik, yapay zeka, bibliyometrik analiz, tez
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Artificial Intelligence Applications in Journalism: A Bibliometric

Analysis of Academic Theses in Turke

The relationship between journalism and artificial intelligence has become a rapidly
developing research area in recent years. In particular, studies examining the
transformation of journalism through digital media, artificial intelligence applications, and
automated content production are increasing. This bibliometric analysis aims to explore
the scope of academic theses on journalism and artificial intelligence found in Turkey's
national thesis databases. The study will analyze the distribution of theses, the academic
profiles of authors and advisors, the methods used, keywords, and trends in the research
field, revealing the evolution of scientific developments in this area.

The analysis will involve reviewing theses on journalism and artificial intelligence published
from the early 2000s to the present, and a timeline will be created based on the number
of theses, publication dates, and subject areas. Additionally, the most commonly preferred
research methods (e.g., quantitative analysis, content analysis, case studies) will be
identified, and information will be provided regarding the topics these methods focus on.
Keywords will reveal which areas of research on the integration of artificial intelligence
technologies in journalism are most prevalent, including subfields such as media,
automated news writing, data journalism, algorithms, and Al-based content production.
This analysis will serve as an important resource for better understanding the interaction
between journalism and artificial intelligence, and for identifying potential research
directions for future academic studies in this field. Furthermore, any gaps that emerge
during the research process will provide opportunities to address knowledge deficiencies
in this area, guiding future academic work.

Keywords: Journalism, artificial intelligence, bibliometric analysis, thesis
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Toplumsal Mesajin Gérsel Dili: Sigara Karsitt Afislerin

Ozet

GUnUumuzde sigara bagmliigi, genel olarak karsilagilan madde bagmliliklari
arasinda bulunmakta ve kdresel duzlemde 6nemli bir halk saghgi sorununa neden
olmaktadir. Bu sorunla mucadele etmek icin, yasal dnlemler, vergilendirme, sigarayi
birakmaya yonelik tesvik eden uygulamalar gibi cesitli  kontrol stratejileri
uygulanmaktadir. Bununla birlikte devlet kurumlari ve sivil toplum kuruluglar, bu
soruna yonelik farkli ¢ozim vyollart ve ilgi cekici calismalar gelistirmektedir. Bu
yontemlerden birisi de énemli bir kitle iletisim araci olan sosyal icerikli kamu spotlari
ve afislerdir. Cesitli ikna stratejilerini gorsel kodlara donustiren sosyal icerikli afisler,
saglk iletisimi konusunda dikkat cekici ve bilgilendirici 6zelligiyle toplumlarda
farkindalik olusturmada etkili olmaktadir. Bu calismada, kamu yarari icin olusturulan
sigara karsiti afisler Uzerinden toplumsal mesajlarin nasil iletildigi, gorsel dilin hangi
yollarla anlam Urettigi ve bu mesajlarin hedef kitlede nasil bir etki yaratmay
amacladigi gostergeler araciligiyla analiz edilmektedir. Calismanin amaci, afislerin
insanlarin algisinda nasil bir karsilik buldugu ve toplumsal mesaji nasil ilettigini
belirlemeye calismaktir. Halkla iliskiler alaninin ana bilesenlerinden biri olan gorsel
iletisim, bilhassa kamu yararina yonelik yapilan kampanyalarda 6nemli bir rol
Ustlenmektedir. Bu cercevede calisma, gostergebilimsel ¢ozimleme yontemiyle
gorsellerin,  metinlerin -~ ve  simgelerin = nasil  sekillendirildigini ve  nasll
anlamlandirldigini incelemektedir. Calismanin drneklemi, amacl ¢rneklem yoluyla
secilen Uc¢ sigara karsiti afisten olusmaktadir. Analizler Saussure’in Ucld modeli
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(gosteren, gosterilen, gosterge) ile Barthes'in diz anlam ve yan anlam kavramlari
baglamlarinda ayrintili olarak yapilmistir. Calismanin, konuyla ilgili gelecekte calisma
yapacak arastirmacilara, kurumlara ve sigara bagimliligiyla micadele eden taraflara

faydali olacag umulmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Gorsel lletisim, Sigara Bagimliligi, Sosyal Afisler, Gostergebilim
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VISUAL LANGUAGE OF SOCIAL MESSAGE: SEMIOTIC ANALYSIS OF ANTI-
SMOKING POSTERS

Abstract

Today, smoking addiction is one of the most common substance addictions and
causes a significant public health problem on a global scale. In order to combat
this problem, various control strategies such as legal measures, taxation, and
incentives to quit smoking have been implemented. In addition, government
agencies and non-governmental organizations develop different solutions and
interesting studies to this problem. One of these methods is public service
announcements and posters with social content, which is an important mass
communication tool. Social posters, which transform various persuasion strategies
into visual codes, are effective in raising awareness in societies with their
remarkable and informative features in health communication. This study analyzes
how social messages are conveyed through anti-smoking posters created for
public benefit, the ways in which visual language produces meaning, and what
kind of impact these messages aim to create on the target audience through
indicators. The aim of the study is to determine how the posters resonate with
people's perception and how they convey the social message. Visual
communication, one of the main components of the field of public relations, plays
an important role especially in public interest campaigns. In this framework, the
study examines how visuals, texts and symbols are shaped and how they are
interpreted through semiotic analysis. The sample of the study consists of three
anti-smoking posters selected through purposive sampling. The analyses were
conducted in detail within the contexts of Saussure's tripartite model (signifier,
signified, signifier) and Barthes' concepts of plain meaning and connotation. It is
hoped that the study will be useful for future researchers, institutions and parties
fighting against smoking addiction.

Keywords: Visual Communication, Smoking Addiction, Social Posters, Semiotics
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Aktan Arim Kubat Sinemasinda Modernlesme Elestirisi: Kirgiz
Toplumunun Gérsel Glncesi

Ozet

Bu arastirma, Kirgiz yonetmeni Aktan Arnim Kubat'in film ddnyasini, post-Sovyet
doneminde Kirgizistan'da gerceklesen modernlesme  sdreci  cercevesinde
incelemeyi hedeflemektedir. Modernlesme, Bati odakli gelisim anlayisin disina
cikarak, kultarel kopuslar, kimlik arama krizleri ve gelenekle yasanan catismalar
Uzerinden bicimlenen ¢ok yonlu bir dontstim olarak ele alinmaktadir. Kirgizistan'da
bu donust sdreci, Sovyetler sonrasi toplumsal duzenin c¢ozulmesiyle beraber;
bireyin yalnizlasmasi, geleneksel aile degerlerinin yipranmasi ve ahlaki belirsizlik
gibi konular araciigiyla belirgin hale gelmistir. Kirgiz yonetmen Aktan Arm
Kubat'in 'Beshkempir’, 'Svet-Ake' ve 'Centaur' gibi filmleri, bu sosyo-kulturel
donustmleri sinematografik bir dille degerlendirerek gorsel bir bellek alani insa
eder. Yonetmenin minimal anlatimi, kirsal mekan kullanimi ve simgesel karakter
yapilar,, modernlesmenin bireysel ve toplumsal duzeydeki etkilerine elestirel bir
bakis perspektifi sunar. Bu kapsamda calisma, sinema ve toplumsal degisim
arasindaki iliskiyi  temsil  kurami ve postkolonyal yaklasim  dogrultusunda
degerlendirerek, Kirgiz sinemasinin modernlesme elestirisindeki 6zgtn konumunu
ortaya koymaktadir.

Anahtar Kelimeler: Aktan Arim Kubat, Kirgizistan, Modernlesme, Temsil, Sinema,
Toplumsal dontsum
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Abstract

This study aims to analyze the cinematic universe of Kyrgyz director Aktan Arym
Kubat within the framework of the modernization process that took place in
Kyrgyzstan during the post-Soviet era. Modernization is addressed as a
multifaceted transformation shaped by cultural ruptures, identity crises, and
conflicts with tradition, moving beyond the Western-centric understanding of
progress. In Kyrgyzstan, this transformative process became evident with the
dissolution of the post-Soviet social structure, manifesting through themes such as
individual isolation, the erosion of traditional family values, and moral ambiguity.
Films such as ‘Beshkempir’, 'Svet-Ake’, and 'Centaur’ by Kyrgyz director Aktan
Arym Kubat interpret these socio-cultural transformations through a cinematic lens,
constructing a visual archive. The director's minimalist narrative style, use of
pastoral settings, and symbolic character constructions offer a critical perspective
on the impacts of modernization at both individual and societal levels. Within this
scope, the study examines the relationship between cinema and social
transformation through the lens of representation theory and postcolonial thought,
revealing the unique position of Kyrgyz cinema in critiquing modernization.

Keywords: Aktan Arim Kubat, Kyrgyzstan, Modernization, Representation, Cinema,
Social transformation.
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Kusagt ve Dijital Ozdeslesme:
L ovemark Kavraminin Yeniden Yorumlanmast

Galatasaray University
Orcid: 0009-0004-4120-2984

OZET

Lovemark kavrami, Kevin Roberts tarafindan duygusal bag ve sadakat temelli bir
marka iliskisi bicimi olarak ortaya konmustur. Ancak guntmduzde dijitallesmenin
etkisiyle ozellikle Z kusag tuketicilerinin markalarla kurdugu bag, klasik sadakat
tanimlarinin - 6tesine gecmektedir. Bu calisma, lovemark kavraminin Z kusagi
baglaminda yeniden yorumlanmasini yalnizca literatdr taramasi yontemiyle ele
almaktadir. Z kusaginin dijital kimlik insasi, kisisel deger uyumu, dijital 6zdeslesme
ve kendini ifade etme bicimleri gibi dinamikler; geleneksel lovemark anlayisiyla
karsilastirmali olarak degerlendirilmektedir.

Arastirma kapsaminda oncelikle lovemark kavraminin literatdrdeki temel tanimlari
ve tarihsel gelisimi ele alinmakta, ardindan Z kusaginin tuketici davraniglan ve dijital
platformlarda markalarla kurdugu iliskiler analiz edilmektedir. Ozellikle sosyal
medya araciigiyla bireylerin  kendilerini markalar Uzerinden ifade etmeleri,
sadakatten ¢ok kimliksel bir uyumu gundeme getirmektedir. Uses and Gratifications
kurami, dijital 6zdeslesme pratiklerini aciklamada teorik zemin sunarken; benlik
insasi ve aidiyet kavramlar da bu dénusimu anlamlandirmak icin kullanilmaktadir.

Bu calismanin bulgular, markalarin Z kusadr ile etkili ve surdurulebilir baglar
kurabilmesi icin geleneksel pazarlama stratejilerinin dtesine ge¢cmesi gerektigini
gostermektedir. Sadakat ve tutku eksenine dayali klasik lovemark anlayisi, yerini
dijital kimlik temsili, topluluk hissi ve bireysel deder uyumuna birakmaktadir.
Calisma, bu donusimun kavramsal bir analizi niteliginde olup, ileride yapilacak
ampirik calismalara teorik temel sunmayi amaclamaktadir. Bu baglamda calisma,
yalnizca pazarlama alanina degil, ayni zamanda dijital kultdr, medya ve iletisim
alanlarina da katki saglamayi hedeflemektedir. Z kusaginin marka algisinin kulturel,
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psikolojik ve toplumsal boyutlarinin kavramsal olarak analiz edilmesi, mevcut
literaturdeki 6nemli bir boslugu doldurmaktadir. Boylece calismanin, markalarin
gelecekteki stratgjilerine  yon verebilecek kuramsal bir temel olusturmasi
beklenmektedir.

Anahtar Kelimeler: Lovemark, Z kusagi, dijital 6zdeslesme, dijital kimlik, marka algisi.
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Sinema ve Televizyon Yuksek Lisans Ogrencisi,
Aydin Adnan Menderes Universitesi
ORCID: 0009-0009-8506-919X

Televizyonun Dijital Platformlarla Rekabeti

Kitle iletisim araclan arasinda uzun yillar boyunca en gucli olan televizyon, dijital
yayin platformlarinin gelismesiyle birlikte izleyici kaybetme riskiyle karsi karsiya
kalmistir. Televizyondan farkli olarak, yayinlarini istenilen zaman ve mekanda izleme
imkani sunan dijital platformlar, sabit yayin akisina kiyasla daha esnek bir deneyim
saglamaktadir. Bunun yani sira, reklamsiz yayin, kisisellestiriimis icerik onerileri ve
sinirsiz icerik gibi avantajlar, dijital platformlari daha cazip hale getiren diger
unsurlardir. Geleneksel televizyon kanallari da bu degisime ayak uydurabilmek
adina kendi dijital platformlarini olusturarak iceriklerini internet ortaminda sunmaya
baslamistir.  Ancak izleyici aliskanliklarinin - degismesiyle birlikte televizyonun
gelecegi belirsizligini korumaktadir. Geleneksel medyanin varligini strdtrebilmesi
icin dijitallesme strecinestrecine hizla adapte olmasi gerekmektedir. Ozellikle
genclerin televizyona olan ilgisinin azalmasi, bu déntsum surecinin ne denli 6Gnemli
oldugunu ortaya koymaktadir. Z kusadi ve sonrasinda gelen jenerasyonlar,
iceriklere erisimde esneklik ve hiz beklemektedir. Bu kullanici profili, belirli saatlerde
yayinlanan programlara bagl kalmak istememekte; iceriklere istedikleri anda
ulasmayi tercih etmektedir. Ayni zamanda, sosyal medya ile butdnlesen dijital
platformlar, etkilesimli bir izleme deneyimi sunarak izleyiciyi yalnizca bir izleyici
olmaktan cikarip aktif bir katilimciya donustirmektedir. Televizyonun rekabet
glcunU koruyabilmesi icin yalnizca dijitallesmesi degil, ayni zamanda kullanici
deneyimini 6n plana c¢ikaracak yenilik¢ci adimlar atmasi gerekmektedir. Bu
baglamda, hibrit yayin modelleri, etkilesimli programlar ve kullanici verilerine dayali
icerik stratejileri Gnem kazanmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Televizyon, Dijital Platform,Kusak
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Sinema ve Televizyon Yuksek Lisans Ogrencisi,
Aydin Adnan Menderes Universitesi
ORCID: 0009-0000-6669-4920

Tark Dizilerinde LGBT+ Bireylerin Temsili:

Bir Kadin Bir Erkek Dizisi Uzerine Bir Inceleme

Ozet

Toplumsal yapilar, tarihsel streg icerisinde cinsiyetleri belirli rollerle 6zdeslestirerek kadin
ve erkek arasinda hem fiziksel hem de toplumsal acidan keskin ayrimlar yaratmistir. Turk
kaltdrande bu roller genellikle ataerkil normlar dogrultusunda sekillenmistir. Kadinlar,
fiziksel olarak zayif ve duygusal yonleri baskin bireyler olarak kabul edilirken; erkekler ise
glclu, sorumluluk sahibi ve duygusuz olarak tanimlanmistir. Bu toplumsal cinsiyet normlari
bireyler Uzerinde baski olusturarak onlar belirli davranis kaliplarina uymaya zorlamaktadir.
GUnumuzde bu normlara uymayan, akiskan cinsiyet kimliklerine sahip bireyler ge¢cmise
kiyasla daha gorunur hale gelmistir. Bu goranurluk, medya iceriklerinde de kendini
gostermeye baslamistir. Ancak Turk televizyon dizilerinde LGBT+ bireylerinin temsili
genellikle degisime ugramamus, klise karakterler araciidiyla yapilmaktadir. Bu temsiller,
ozellikle escinsel bireyler tzerinden olusturulmus, hegemonik erkeklik karsiti bir tiplemeye
dayanmaktadir. Bu baglamda escinsel erkek karakterler, siklikla feminen, cinsel arzularini
aclkca dile getiren ve hatta bu yonleriyle "sapkin" olarak kodlanan bir bigimde
sunulmaktadir. Bu tur temsiller, izleyici kitlesinin  LGBT+ bireylere yonelik algisini
bicimlendirme potansiyeline sahiptir.Bu calisma, 2008 yilinda Star TV'de yayinlanmaya
baslayan Bir Kadin Bir Erkek dizisinin birinci sezonunda yer alan LGBT+ temisillerini
incelemektedir. Toplam 31 bolumden olusan ilk sezonda, 11 bolumde escinsellikle ilgili
gondermelere rastlanmaktadir. Calisma, dizideki bas karakterlerden biri olan ve hegemonik
erkeklik anlayisini temsil eden Ozan'in, kargilastigr escinsel bireylere yonelik tutumlarini
analiz etmektedir. Bu baglamda, dizide LGBT+ bireylerin nasil temsil edildigi nitel icerik
analizi yontemiyle ele alinmistir. Arastirmanin amaci, Turk televizyon dizilerinde LGBT+
bireylerinin temsil bicimlerine dair farkindalik olusturmak ve bu alanda yapilacak daha
kapsamli akademik calismalara zemin hazirlamaktir.

Anahtar Kelimeler: Temsiliyet, Bir Kadin Bir Erkek, Hegemonik Erkeklik, LGBT+, Medya
Analizi
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Yiksek Lisans Ogrencisi,
Aydin Adnan Menderes Universitesi Spor Bilimleri Fakultesi Rekreasyon Anabilim Dali, ORCID:
0009-0005-0033-3109

Ars.Gor. Dr,

Aydin Adnan Menderes Universitesi Spor Bilimleri Fakultesi Rekreasyon Anabilim Dali ORCID: 0000-
0002-9266-2516

Tarkiye'de 2018-2025 Yillart Arasinda Tr Dizinde Listelenen

Dergilerde Yayimlanan Spor Bilimleri Alanindaki Makalelerin
Bazi Ozellikler Acistndan Incelenmesi: Betimsel Bir Analiz

Bu calismanin amaci, 2018 ile 2025 vyillart arasinda yayimlanan; anahtar
kelimelerinde “"motivasyon”, “gudulenme” ve “egzersiz motivasyonu” gecen
makaleleri incelemek ve bu makaleleri betimsel tarama modeliyle analiz etmektir.
Literatlr taramalarinda, bir alandaki gelismeleri incelemek amaciyla kesitsel
calismalarin kullanilmasi yaygin bir yontemdir. Turk spor literatdranun  belirli
araliklarla genel bir degerlendirmesinin yapilmasi, yalnizca o doéneme ait
arastirmalarin niteligi hakkinda bilgi sunmakla kalmaz; ayni zamanda gelecekteki
arastirmalara da yol gosterici olabilmektedir. Bu dogrultuda arastirmada, Tdrkiye'de
spor bilimleri alaninda yayimlanan sudreli  yayinlardaki makalelerde ne tur
arastirmalarin yapildigi, siklikla hangi arastirma modellerinin kullanildigi, tercih
edilen drneklem alma teknikleri, 6érneklem gruplari, veri toplama araclar ve veri
cozUmlemede kullanilan istatistiksel tekniklerin neler oldugu ortaya koyulmustur.
Turkiye'de spor alaninda 2018-2025 yillan arasinda yayimlanmis ve Ulakbim Ulusal
Dizin (TR Dizin) tarafindan dizinlenmis 10 hakemli dergi, arastirmanin evrenini
olusturmaktadir. Bu dergilerin bir listesi yapildiktan sonra listeden tesadufi olarak
secilenler  dogrultusunda  arastirmanin  orneklemi  belirlenmistir. ~ Orneklem
dahilindeki toplam 21 makale, arastirmanin amaclari dogrultusunda incelenmis ve
betimsel analiz yontemiyle ¢ozumlenmistir. Calisma  kapsaminda incelenen
makalelerin tamaminin arastirma makalesi oldugu, yalnizca birinin nitel yontemler
kullanilarak — yurataldaga  goérdlmustar. Orneklem  grubu  olarak  %66,7'sinin
sporculardan, %19,7inin sedanter bireylerden, %14,3'UnUn ise &grencilerden
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olustugu saptanmistir. Arastirmalarin cogunlugunun betimsel turde (%56) oldugu
ve orneklem seciminde olasilia dayali olmayan tekniklerin %55 oraninda tercih
edildigi belirlenmistir. Ayrica, veri c¢cozumleme teknikleri arasinda %58 oranla
betimsel analizlerin yer aldigi; t-testi ve ANOVA testinin siklikla kullanildigi ortaya
konmustur.  Bu bulgular, Turkiye'de spor bilimleri alaninda motivasyon temelli
arastirmalarda nicel ve betimsel yonelimlerin hakim oldugunu, 6zellikle sporcu
gruplarina odaklanan calismalarin 6n planda yer aldigini ve nitel arastirmalara
gorece daha az yer verildigini gostermektedir.

Anahtar sozcukler: Motivasyon, Betimsel Analiz, Spor Bilimleri,
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Research Assistant, PhD

Yozgat Bozok University

Faculty of Communication, Department of Radio, Television and Cinema
Orchid: 000-0003-3809-8683

Mediated Peaks: Alpinism, Media Representations, and

Cultural Identity In The French Alps

Abstract

Alpinism is often regarded as a physical and adventurous activity tied to sports or
extreme tourism. However, this study repositions alpinism as a cultural practice
that reflects deeper narratives about identity, nature, and everyday life —
particularly in the French context. Rooted in the historical significance of the French
Alps, alpinism has long shaped how individuals relate to landscapes and construct
a sense of self through challenge, endurance, and community. Drawing from
cultural studies and communication theory, this study explores how alpinism
operates as a form of mediated experience, where nature is not only experienced
directly but also mediated through representation, narration, and performative
acts. Using theoretical frameworks from Stuart Hall's encoding/decoding model
and Pierre Bourdieu's concept of symbolic capital, the study examines how
climbing culture generates symbolic capital, cultural distinction, and a shared
vocabulary of values. This study further investigates how environmental
communication intersects with alpinism, emphasizing how landscapes are culturally
consumed and reproduced through visual media representations, such as
photographs and social media posts. Ultimately, alpinism in the French Alps
transcends physical exploration, emerging as a multi-layered cultural practice that
illustrates how individuals use natural spaces to articulate belonging, identity, and
memory. Through this lens, the mountain becomes both a material and symbolic
site, revealing the intimate ties between body, environment, and culture in
contemporary life.

Keywords: Cultural Studies, Alpinism, Mediated Nature, Cultural Identity, French
Alps
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Dr. Ogretim Uyesi,
Suleyman Demirel Universitesi, lletisim Fakultesi, Halkla lliskiler ve Tanitim Bolumd
ORCID: 0000-0002-3346-4309

Reklamcilikta Bir Yontem Olarak Analitik Hiyerarsi Strecinin

(AHP) Kullanimi

Hedef kitle secimi, mecra planlamasi ve butce dagilimi gibi cok degiskenli kararlarin
on planda oldugu reklamcilik alani igin cok kriterli karar verme yontemleri 6nemli
olanaklar saglamaktadir. Bu yontemlerden biri olan Analitik Hiyerarsi Sureci (AHP),
karmasik karar problemlerinin hiyerarsik yapilar halinde modellenmesini ve karar
vericilerin karsilastirmalar yoluyla secim yapmalarini saglayan nicel bir yontemdir.
AHP'nin reklamcilik baglaminda literatirde ne olctde ve nasil kullanildigina yonelik
buttncul bir degerlendirme ortaya konulmamistir. Bu kapsamda bu calismanin
amaci AHP yonteminin reklamcilik literatdrd icerisinde temel kullanim bicimlerini ve
egilimlerini ortaya koyarak bu yontemin akademik katki ve uygulama boyutlarini
sistematik bir bicimde incelemektir. Bu kapsamda 6ncelikle AHP yontemine iliskin
kavramsal bir cerceve cizilecek, sonrasinda Web of Science ve Scopus veri
tabanlarinda indekslenen dergilerde reklamcilik alninda  yaymlanmis  AHP
yontemini kullanan makaleler Gzerinde bir icerik analizi gerceklestirilecektir.
Calismanin reklamcilik disiplininde AHP'nin nasil konumlandigini ortaya koyarak
hem akademik arastirmalara yontemsel bir perspektif saglamasi hem de reklamcilik
profesyonelleri icin karar destek sureclerine yonelik yol gosterici bulgular sunmasi
beklenmektedir.

Anahtar Kelimeler: Cok Kriterli Karar Verme, Analitik Hiyerarsi Streci, AHP
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inemada uyku temast: MAKINIST, Insomnia ve dovis kuliibii

iImleri Gzerinden sinematik ve sosyolojik bir ¢bztimleme

Ozet

Bu calisma, ¢cagdas sinemada ele alinan uyku patoloji temalarinin birey ve toplum
Uzerindeki yansimalarini sinematik ve sosyolojik bir bakis agisiyla incelemeyi
hedeflemektedir. Arastirma yontemi olarak icerik analizi yontemi kullanilmistir.
“Icerik analizinde temelde yapilan islem, birbirlerine benzeyen verileri belirli
kavramlar ve temalar cercevesinde bir araya getirmek ve bunlari okuyucunun
anlayabilecegi bir bicimde duzenleyerek yorumlamaktir. (Yildinm& Simsek 2006,
5.227)

Bu calismada karakterlerin film boyunca yasamis olduklar uykusuzluk problemlerini
iceren sahneler tek tek ele alinmistir. Ayrica bu calismadaki 3 film, senaryolarinda
uykusuzluk patolojisini en yogun sekilde ele almasi nedeniyle secilmistir. The
Machinist (2004), Insomnia (2002) ve Fight Club (1999) filmleri Uzerinden yapilan bu
cozimlemede, ozellikle uykusuzluk olgularinin sadece biyolojik bir rahatsizlik
olmadigini; bireylerde psikolojik degisimlere yol acarak, toplumsal iliskilerdeki
farklilasmayi, yabancilasmayi, kimlik arayislarini, karakterlerin zaman icerisindeki
ozellikle de negatif yondeki dondsumlerini temsil edip simgeleyen cok degiskenli
ve derin bir metafor olarak ele alindigi gézlemlenmistir.

Secilen bu U¢ filmde de ana karakterlerin, uykusuzlugun yaratmis oldugu etkilerle
davranislarinda, karakterlerin  karar verebilme, anlamlandirma vyetilerinde ve
yasadiklari uykusuzlugu tetikleyici olaylar sonrasindaki  planlamalarini dogru
organize edememeleri, bir ¢ok acidan gerceklik algilannin degisimi ve hayatin
olagan akisina aykir davraniglar ortaya konulmaktadir.

Karakterlerin hem icsel catismalarinin hem de karakterler arasindaki iletisiminin,
uykusuzlugun suresi  arttik¢a, bulgularin daha da  belirgin  hale geldigi
gorulmektedir. Halusinasyonlarin ortaya ¢ikmasi, yorgunlugun ginden gune artis,
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kimlik arayislarinin sorgulanmaya baslamasi, bireysel travmalarin ntks ettigi veya
bastirldigi alanlarin  goértlmeye baglamasi sosyolojik ve psikolojik sorunlarin
ornekleri arasinda gosterilebilir. Bunlara ek olarak sinematik anlatim tekniklerinin de
(6zellikle 1sik kullaniminin, kamera agilarinin ve kurgu tasarimlarinin da) bu psikolojik
ve fiziksel degisimleri destekleyecek sekilde tasarlanmis oldugu goértlmektedir.
Sonug olarak uykusuzluk temalarinin da yer aldigi bu uc film, seyircilere uyku
sorunuyla karsilasan bireylerin, uykusuzluk sureleri arttik¢a, davranislarinda icsel ve
toplumsal bir gerilim yasandigi gercegini aktarmaktadir. Bu filmler ayrica,
karakterlerin icsel huzursuzlugunu, olumsuz disavurumlarini  ve uykusuzluk
nedeniyle ortaya ¢ikan sosyolojik gerilimlerin sorgulanma firsatini da sunmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Uykusuzluk, sinema, film ve uyku.
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Abstract

This study aims to examine the themes of sleep pathology in contemporary and
modern cinema, focusing on their reflections on individuals and society from both
cinematic and sociological perspectives. Content analysis was employed as the
research method. "In content analysis, the primary process involves grouping
similar data under specific concepts and themes and interpreting them in a format
understandable to the reader" (Yildinm & Simsek, 2006, p.227).

In this study, scenes depicting the characters' experiences with insomnia
throughout the films were individually analyzed. The three selected films—The
Machinist (2004), Insomnia (2002), and Fight Club (1999)—were chosen due to
their intense focus on insomnia within their narratives. The analysis reveals that the
phenomenon of insomnia is not merely a biological disorder; it also serves as a
multifaceted and profound metaphor symbolizing psychological transformations,
alienation, identity crises, and negative behavioral changes over time, particularly
in relation to the deterioration of social relations.

In each of the selected films, the protagonists' behavioral changes caused by
insomnia, the impaired decision-making abilities of both main and secondary
characters, and their inability to properly organize their lives following triggering
events are prominently portrayed. These aspects reflect altered perceptions of
reality and behaviors that deviate from the normal flow of life.

The study finds that as the duration and severity of insomnia increase, both the
internal conflicts of the characters and their interpersonal communication
deteriorate significantly. The emergence of hallucinations, escalating fatigue, the
questioning of identity, and the resurfacing or recognition of repressed traumas
are among the key indicators of this decline. Moreover, cinematic storytelling
techniques—especially the use of lighting, camera angles, and editing—are
deliberately crafted to support and reflect these psychological and physical
changes.

In conclusion, these three films that center around the theme of insomnia offer
audiences an opportunity to explore the challenges individuals may face during
such a psychological decline. They illustrate how the intensification of insomnia can
lead to inner turmoil and societal tension, and allow for the contemplation of
various critical factors affecting sleep and personal equilibrium.

Keywords: Insomnia, cinema, alienation in films, sleep in cinema
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Istanbul Nisantasi Universitesi
ORCID: 0009-0000-4777-6103

Ajle [sletmelerinde Surdtirilebilirlik ve Stratejik Basar

Bu calisma, aile isletmelerinde surddrdlebilirlik ve stratejik basarinin yalnizca
finansal performansa degil, ayni zamanda kurumsal degerlerin  korunmasi,
profesyonel yonetim yapilarinin benimsenmesi ve uzun vadeli planlamaya dayali
karar alma sureclerine bagli oldugunu ortaya koymaktadir. Aile isletmeleri, aile
mirasini ve kdltdrdnu gelecede tasima hedefiyle hareket ettiklerinden, kisa vadel
karliliktan cok kalici baytme ve kusaklar arasi devamliliga odaklanmaktadir. Literatdr
taramasinda uzun vadeli basari icin aile dederlerinin, profesyonel yoénetim
anlayisinin ve kurumsallasmanin vazgecilmez oldugu gorulmektedir. Arastirmada,
aile degerlerinin stratejik karar alma Gzerindeki etkisi, kurumsallasma sureclerinin
onemi  ve uluslararasilasma  sdrecinde  sdrddrdlebilir - stratejilerin+ roltine
deginilmektedir. Nitel bir arastirma yontemi olan fenomenolojik desen kullanilarak,
aile Uyelerinin deneyimlerinden yola cikilarak analiz gerceklestirilmistir. Sonuclar,
sdrdurdlebilirligin sadece ekonomik degil, cevresel ve sosyal sorumluluklari da
kapsayan butinsel bir anlayis gerektirdigini ortaya koymustur. Ozellikle kusak
gecislerinin stratejik sekilde planlanmasi ve aile Gyelerinin ortak vizyon olusturmasi,
uzun vadeli basari icin kritik faktorler arasinda yer almaktadir. Calismada ayrica,
profesyonel yonetimle aile Uyeleri arasinda dengenin kurulmasi, stratejik
planlamada aktif katilim, cevresel ve toplumsal sorumluluklarin gt¢lendirilmesi gibi
uygulamaya donuk 6neriler sunulmustur. Gelecek arastirmalarin kultarel farkliliklar,
dijitallesme ve bolgesel yaklagimlar gibi konulara odaklanmasi &nerilmektedir.

Bu bildiri, Istanbul Nisantasi Universitesi Tezli Yuksek Lisans égrencisi Ayse Ecevit tarafindan, Dr. Ogr.
Uyesi Ayse Betul Tanriverdi ve Dr. Ogr. Uyesi Fatih Anil danismanliginda hazirlanan "Aile
isletmelerinde Scirdurtlebilirlik ve Stratejik Basart" bashkli yuksek lisans tezinden turetilmistir,

Anahtar Kelimeler: Aile isletmeleri, surddrdlebilirlik, kusaklar arasi devamlilik,
cevresel ve sosyal sorumluluk
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Summary

This study reveals that sustainability and strategic success in family businesses
depend not only on financial performance but also on the preservation of
corporate values, the adoption of professional management structures and
decision-making processes based on long-term planning. Family businesses focus
on permanent growth and intergenerational continuity rather than short-term
profitability, as they aim to carry the family heritage and culture into the future. The
literature review shows that family values, professional management and
institutionalization are indispensable for long-term success. The study focuses on
the impact of family values on strategic decision-making, the importance of
institutionalization processes and the role of sustainable strategies in the
internationalization process. Using a phenomenological design, a qualitative
research method, the analysis is based on the experiences of family members. The
results revealed that sustainability requires a holistic understanding that
encompasses not only economic but also environmental and social responsibilities.
In particular, strategic planning of generational transitions and a shared vision
among family members are among the critical factors for long-term success. The
study also provides practical recommendations such as balancing professional
management with family members, active participation in strategic planning, and
strengthening environmental and social responsibilities.

Keywords:  Family — businesses,  sustainability,  intergenerational  continuity,
environmental and social responsibility
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Empati Deneyimi ve

Epilepsi Farkindaligint Yasatmak Icin Bir *

N/

Bireylerin, diger insanlarin yasadiklari deneyimleri, kendi gozlerinden ve hatta bakis
acllarindan deneyimlemeleri son derece 6nemlidir. Nitekim, literaturdeki farkli
dasundrlerin konu ile ilgili soyledikleri de bu konuyu destekler niteliktedir. “Baska
insanlart gozlemlemek hem beklenmedik gelismeyi hem de insan ve topluma
dastnce gelistirmemize yardimcr olur” (Sophia Grace Chappel , YIL). Bu soz
toplumsal anlasmada empatik iletisimin Gnemini vurgular niteliktedir. Bu baglamda,
bu calismada, epilepsi bireylerin hayatini kolaylastirmak, topluma kazandirmak
amaciyla epilepsi hastaliginin ne oldugunun ve epilektik bireylerin yasadig
zorluklanin, dijital iletisim teknolojileri vasitasiyla epileptik olmayan bireylere
aktarilmasinin- mdmkdnati tartismaya acllmaktadir ve bu amacgla deneysel bir
calisma tasarlanmistir.

Calismanin ana amaci, epileptik bireylerin topluma kazandirimasi icin toplum
icerisinde epilepsi ile 6zdeslesmis ve epilektik bireylere yonelik olan korku
duygusununun asilmasinda etkili iletisimin  roltndn anlasiimasidir. Bu amagla
epilepsi hastalarinin kriz aninda yasadiklari surecler; yani sira epilepsi hastalarinin
karsilastiklan zorluklar gerceklestirilen araytz ve afis tasarimi ve uygulanan hareketli
grafik vasitasiyla katiimcilara anlatilacak ve sonrasinda bu iletisim streclerinin etkisi
Olculecektir. Bu baglamda, bu calismada, epileptik bireylerin “farkli hayatlar” elde
edilen ¢iktilar yardimiyla ve sanatsal bir anlatim ile hastaligi tanimayan bireylere
epileptik bireylerin  yasadiklarini - anlatma cabasinin  varligindan s6z etmek
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mumkundur.  Bu dogrultuda, katilimclara sunulan  materyallerin  tasarimsal
sireclerinde  epilepsinin  asamalarini temsil edecek gorsel semboller ve
betimlemeler kullanilmistir.

Elde edilen sonuclar, toplum tarafindan vyeterince bilinmeyen ve farkinda
olunmayan epilepsi deneyiminin ve bu deneyimin getirdigi zorluklarin toplumdaki
diger bireylere de anlatimasina ve iletisimsel bir ortak zeminde bir empati
ortaminin yaratilmasina iliskin bir tartisma baslatarak toplumsal fayda saglayacaktir.

Anahtar Kelimeler: Dijital lletisim Teknolojileri, Gorsel lletisim Tasarimi, Empati
lletisimi, Saglik lletisimi, Empati
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Gorsel lletisim Yoluyla Kulttrel Bellegi Yeniden Kurmak:

Geleneksel Tuirk Muziginin Deneyimsel Aktarimi Uzerine Bir
Model: "Gbgebe"” Projesi

GUnUumuzde kuresellesmenin ve populer kultdran etkisiyle birlikte muzik Gretim ve
tiketim bicimleri hizla degismekte, bu durum yeni muzik tdrlerinin ticarileserek kisa
sirede genis kitlelerce tuketilmesine yol acmaktadir. Bu hizli dondstim, ozellikle
geleneksel mdazik tdrlerinin - gorunurldgunt  ve etkisini - azaltmakta;  kdltdrel
degerlerin yozlasmasina ve kulturel bellegin zayiflamasina neden olmaktadir.
Turkiye ozelinde degerlendirildiginde, geleneksel Tdrk muzigi bu déntstimden
dogrudan etkilenmekte, geng¢ kusaklar tarafindan yeterince taninmamakta ve
deneyimlenmemektedir.

Bu probleme karsilik gelistirilen “Gocebe” projesi, 18-40 yas arasindaki bireyleri
hedef alarak, geleneksel Turk maziginin tarihsel ve kulttrel yonlerini gorsel iletisim
araclari yoluyla interaktif bir bicimde aktarmayr amaclamaktadir. Proje, bireyleri
yalnizca pasif dinleyiciler olmaktan cikarip, onlari aktif katilim saglayan birer kultdrel
6zne konumuna tasimayl hedeflemektedir. Bu dogrultuda, soyut kdltdrel mirasin
onemli bir parcasi olan geleneksel Tdrk muzigi, deneyim odakli bir yapiyla yeniden
anlamlandirimakta ve cagdags bir anlati bicimi ile sunulmaktadir. Projenin temel
amaci; kulturel bellegin korunmasi, kusaklar arasi aktariminin desteklenmesi ve
geleneksel muzik birikiminin - ¢cagdas gorsel iletisim teknikleriyle yeniden
yorumlanmasidir. Boylece hem kdltdrel sdreklilige katki saglanmasi, hem de
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geleneksel muzigin yeni nesiller nezdinde daha gorindr ve anlamli hale getiriimesi
hedeflenmektedir.

Bu arastirmada da, Gocebe projesi baglaminda 200 katiimcr ile Likert olcegi
uygulamasi gerceklestiriimistir. Uygulanan Likert ¢lcedi ile katilimcilarin geleneksel
Turk muzigine iliskin bilgi dtzeyleri, bu muzik tartne yonelik tutumlarr olcalup;
populer muzik ile bir karsilastirma yapilacaktir.

Anahtar kelimeler: Turk muzigi, kultar endustrisi, populer kdlttr, gorsel iletisim.
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Geri Dénasam Miti: Geri Déndstim S6yleminin Medyatik
Kurgusu ve Bir Alternatif Olarak 5T-1G Modeli

Plastik, modern yasamin vazgecilmez materyallerinden biri haline gelmis, ucuz
dretim maliyetleri ve ¢ok yonlu kullanim alanlarr ile hayatin her alanina girmistir. Bu
anlamda plastik, modern toplumun bir mucizesi olarak gortlmektedir. Ancak
plastigin gundelik ve profesyonel hayatin her alaninda yaygin bir sekilde
kullaniimasi bir “plastik atik krizini” de beraberinde getirmistir. Bu calismada, bu
krizin g6z ardi edilmesi icin plastik geri donusimune dair toplumsal alginin nasil
kurgulandigl, plastik endustrisinin geri donusdm mitini nasil  bir pazarlama
stratejisine  donustirdugd ve bu mitin - toplumsal sorumluluk algisiyla  nasil
mesrulastinldigl “Greenwashing” kavrami baglaminda ele alinmustir.

Calismada tarihsel, endustriyel ve kulttrel baglamda plastigin donusim sureci ele
alinirken, mikroplastiklerin cevresel ve biyolojik etkileri, geri dontsum oranlarninin
dasuklugu, geri dondsim sistemlerinin teknik ve ekonomik sinirlari da analiz
edilmistir. Yani sira, geri déonusume iliskin iletisim kampanyalari icerik analizi teknigi
ile incelenerek, bu kampanyalarda kullanilan gorsel ©gelerin (Geri donudsim
sembolleri gibi) yarattigi yaniltici etki, yine ilgili iletisim kampanyalari araciligi ile
“surdurulebilirlik” kavraminin nasil aragsallastinldigi, kapitalist dretim iliskileri icinde
cevreye duyarlilik sdyleminin medya iletileri yoluyla nasil bir illizyona donustugu
aciklanmistir.

Son bolumde ise, batiin bu kampanyalarin ortak noktalari ve farkliliklari, eksik
yonleri, yaniltici etkileri gibi baglamlar tartigiimis; bu tartismalardan hareketle
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¢OozUm onerisi olarak “5T 1G" adiyla yeni ve surdurulebilir bir geri donusum
sdrecine ¢agri yapan 6zgun bir sdylem literatre sunulmustur. Bu yaklasim, atik
hiyerarsisini Turkiye'ye 6zgU bir cercevede yeniden yorumlamakta ve bireysel
farkindaligin &tesinde kolektif bir cevresel séylem olusturma ¢agrisi yapmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Cevre iletisimi, Plastik atik, Geri dontsum miti, Cevre krizi,
Sarddrulebilirlik, Greenwashing.
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Goranmeyen Kentler, Gortndr Engeller: Gérme Engelli

Bireylerin Kentsel Deneyimlerine Yonelik Etkilesimli Bir
Farkindalik Modeli

GUNUmMUz modern toplumlarinda, goérme engelli bireylerin kent yasamindaki
konumu, oldukga karmasik ve ¢ok boyutlu bir sorunsal olarak karsimiza cikmaktadir.
Kentsel yapinin tasarimi, kamusal alanlarin erisilebilirliginde yasanan eksiklikler ve
toplumsal algidaki yetersizlikler, gorme engelli bireylerin sosyal yasama katilimini
ciddi olctde sinirlamaktadir. Bu dogrultuda gelistirilen "Gorinmeyen Kentler”
projesi, goérme engelli bireylerin kent yasaminda karsilastiklan fiziksel ve sosyal
engelleri goérdnur kilmayl amaclayan bir sosyal sorumluluk projesidir. Projenin
temel hedefi, gérme engeli bulunmayan bireylerin bu bireylerin yasam kosullarini
dogrudan deneyimlemelerine olanak taniyarak, toplumsal farkindalik ve kalici
empati olusturulmasini saglamaktir.

Bir gorsel iletisim arastirmasinin ilk asamasi olan bu calisma kapsaminda da
oncelikle, gorme engellilere yonelik projeler gerceklestiren bir sivil toplum
orgutdnun  yoneticileri ile yar yapilandinlmis goérusmeler gerceklestiriimis; bu
gorusmelerden elde edilen veriler ile gérme engelli bireylerin gunltk hayatta
kentte yasadiklari sorunlar ve karsilastiklari zorluklar saptanmistir.  Devam eden
sirecte, bu calismadan elde edilen veriler baglaminda simdlasyon niteligi bulunan
bir dijital oyun tasarlanacaktir. Arastirmanin ikinci asamasinda, tasarlanan bu oyun
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vasitasiyla “deneyim” paylasiminin katilimcilarda bir tutum degisikligine yol acip
acmadigr kontrol edilecektir.

Bu calisma neticesinde ortaya konulacak “Goérunmeyen Kentler” projesi yalnizca
fiziksel engellerin degil, ayni zamanda gorme engelli bireylerin maruz kaldigi sosyal
dislanmanin da altini cizmektedir. Proje kapsaminda gerceklestirilecek etkilesimli
deneyimler, katiimcilara gérme engelli bireylerin gundelik yasamda karsilastiklari
zorluklar hissettirme amaci tasirken, ayni zamanda kent planlamasi, mimari tasarim
ve kamusal alan duzenlemelerinde daha kapsayici yaklasimlarin benimsenmesi
gerektigini de vurgulamaktadir.

Bu calismanin ve bu calismayla baglantili uygulanacak olan projenin gérme engelli

bireylerin  kent yasamindaki karsilastiklari  zorluklarin  azaltimasi  ve yasam
kalitelerinin artinlmasi yontnde 6nemli bir adim olmasi amaclanmaktadir.
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Ebeveynlerin Dijital Vatandaglik Becerilerinin Cocuklarin
Guvenli Internet Kullarimi Uzerindeki Etkileri

GUnUmuzde cocuklarin ve geng bireylerin oyun aliskanliklar, ©nceki kusaklarla
karsilastinldiginda kokla bir degisim gegirmistir. Gecmiste cocuklarin fiziksel cevrede,
ozellikle sokakta oynadiklari oyunlar, yalnizca bir eglenme bicimi degil; ayni
zamanda sosyal etkilesim, arkadaslik iliskileri kurma ve fiziksel gelisimi destekleyen
onemli bir kultarel pratik olarak kendini gostermekte iken; ginumuzde bu
oyunlarin yerini, buytk oranda dijital teknolojiler araciligiyla oynanan cevrim ici
oyunlar almistir. Bu dijitallesme, cocuklarin oyunla iliskilerini donudstdrmas, ayn
zamanda sosyallesme bicimlerini de sanal ortamlara kaydirmistir. Bu dénusum,
cocuklarin dijital dunyada karsilasabilecekleri risklerin de artmasina neden olmustur.
Bu baglamda, s6z konusu arastirmanin temel amaci, dijitallesen yasam pratikleri
icerisinde ebeveynlerin sahip olduklari dijital vatandaslik becerilerinin, cocuklarinin
guvenli internet kullanimi Gzerindeki etkilerini incelemektir. Dijital teknolojilerin
yayginlasmasi, teknolojik araclara erisimin kolaylasmasi ve bireylerin her yasta dijital
iceriklere maruz kalmasi gibi etkenler, ginumuzde teknoloji bagmliigini kuresel
olcekte ciddi bir problem haline getirmistir. Ozellikle erken yas gruplarindaki
bireyler icin, hentz gelismemis olan 6z denetim mekanizmalari nedeniyle dijital
iceriklerin - zararli etkilerine karsl savunmasizlik s6z konusudur. Bu noktada
ebeveynlerin yonlendirici ve denetleyici rolleri kritik bir 6énem tasimaktadir.
Arastirmada, 18 yas alt cocugu olan ebeveynlerin, cocuklarinin dijital ortamda
karsilasabilecekleri risklere karsi ne derece bilincli olduklari, sahip olduklari dijital
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vatandaslik becerileri ve bu becerilere dair ¢zyeterlik algilari, yapilandinimis bir
Likert olcegi araciligyla olculerek dederlendirilecektir. Elde edilecek bulgular
dogrultusunda, ¢cocuklarin dijital guvenligi ile ebeveyn dijital farkindaligi arasindaki
iliski tartismaya acilacaktir. Boylece, arastirmadan elde edilen bulgularin,
ebeveynlerin dijital vatandaslik becerilerinin, ¢ocuklarin guvenli internet kullanimi
Uzerindeki belirleyici rolunt ortaya koymasi amaclanmaktadir.

Anahtar kelimeler: iletisim teknolojileri, Dijital bagimlilik, Dijital vatandaslik, Dijital
guvenlik, Aile ici iletisim
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Dijital Ddnyada Emniyetli Bir Cocukluk Mamkdn mua?: 8-12 Yag

GUnUumUz dunyasinda, dijital vatandaslk becerileri bireyin tum hayati boyunca
ihtiyac duydugu bir beceri seti olarak kendini gostermektedir. Teknolojik araclarla
erken yasta tanisan bireylerin dijital ortamndaki davranis kaliplari, uzun vadede hem
bireysel hem de toplumsal dizeyde etkiler yaratmaktadir. Ozellikle cocuklar
baglaminda ele alindiginda, internetteki kontrolstz bilgi akisi ve cocuklarin internet
ortaminda karsilastigi siber risklerin her gecen gun cesitlenmesi erken yaslarda
dijital vatandaslik becerilerine sahip olmayi daha da 6énemli hale getirmektedir. Bu
baglamda, cocuklarin guvenli ve bilingli dijital katilimini desteklemek amaciyla
gelistirilen egitim ve iletisim temelli projeler, dijital cagin gerekliliklerine uyum
saglama acisindan kritik bir rol Ustlenmektedir. Egitim ve iletisim tasarimi ekseninde
gelistirilen bu ¢alisma da, boyle bir izlekte 6zellikle erken yasta dijital okuryazarligin
desteklenmesi gerektigine vurgu yapmaktadir.

Bu baglamda, bu calisma 8-12 yas araligindaki ¢ocuklarda dijital gtvenlik odakli
dijital vatandaslik becerilerini gelistirmeyi amaclayan farkindalik odakli bir tasarim
calismasinin pilot uygulamasini kapsamaktadir. Bu dogrultuda, cocuklarin dijital
guvenlik hakkindaki bilgi duzeylerini 6lgmek maksadiyla bicimsel dili ve icerik
anlatimi ¢cocuklarin anlayabilecedi duzeyde olan bir Likert olcedi hazirlanmistir.
Sonrasinda hazirlanan bu olcek, Bati Ege'de bulunan o¢zel bir okulda 8-12 yas
araligindaki 6grenciler Uzerinde uygulanarak ¢ocuklarin dijital ayak izi, veri gizliligi
ve cevrimici tehditler gibi temel konulardaki bilgi duzeyleri analiz edilmistir.
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Elde edilen ve tam metinde sunulan bulgular ¢ocuklarin dijital ayak izi, veri gizliligi
ve cevrimici tehditler gibi temel konularda bilinclenmesini hedefleyen, onlari dijital
dunyada daha guvende hissettirecek davranis bicimlerini kazandirmayi amaclayan
bir iletisim kampanyasinin olusturulmasinda kullanilacaktir.

Anahtar Kelimeler: Dijital vatandaslik, Dijital farkindalik, Siber guvenlik, Dijital ayak
izi, lletisim tasarimi.
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Yapay Zekd Algoritmalarinda Erillik ve Disilik Kavramlar:

Gorsel lletisim Strecinde Yapay Zekanin Cinsiyet
Onyargilarinin Incelenmesi

Toplumsal cinsiyet, bireylerin toplum icerisindeki rollerini, konumlarini ve bu
konumlarin nasil algilandigini belirleyen temel bir kavramdir. Modern teknolojiler,
ozellikle de yapay zeka tabanli sistemler, toplumsal algilar ve ényargilar konusunda
giderek daha belirleyici bir rol UGstlenmektedir. Yapay zeka sistemleri, egitim
verilerinden elde ettikleri oruntdler dogrultusunda c¢ikti dretmekte; bu surecte,
verilerde yer alan cinsiyet ve irk temelli 6nyargilari da icsellestirerek yeniden
Uretmektedirler. Yapay zeka destekli gorsel Uretim sistemleri, egitim aldiklari veri
setlerinde yer alan ortntuleri kullanarak kullanicr istemlerine yanit vermektedir.
Ancak bu Uretim sdrecinde, sistemlerin sahip oldugu “tarafsizlik” iddiasi ¢cogu
zaman sorgulanmaktadir. Bu baglamda, bu calisma, yapay zeka algoritmalarinin
toplumsal cinsiyet kavramlarini nasil algiladigi ve yeniden Urettigi sorusunu ele
almaktadir. Calismada, yapay zeka destekli bir gorsel dretim modeline cesitli
istemler verilmis ve elde edilen gorseller cinsiyet temsilleri acisindan incelenmistir.
Istemler; notr kavramlar, guc ve otorite cagrsimlari iceren ifadeler, fiziksel ipuclar
barindiran betimlemelerden olusmaktadir. Calismada, farkli istemler araciligiyla 3
farkli yapay zekanin (ChatGpt, Co-pilot ve Deepseek) erillik ve disilik temsillerine
nasil yaklastigr kullanilan anahtar kelimeler araciligiyla gézlemlenmis ve bu surecte
teknolojide cinsiyet 6nyargilarinin izleri surtlmustar. Arastirmada, yapay zekaya
cinsiyet vurgusu yapmayan veya toplumsal olarak cinsiyetle iliskilendirilen belirli
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ipuclari icermeyen anahtar kelimeleri iceren promptlar verilmis; bunlara dayanarak
cesitli gorseller Uretmesini istenmistir. Gug, liderlik, otorite ve vizyon gibi soyut
kavramlarin eslik ettigi irdeklenmektedir. Boylece, toplumsal olarak guc ve otorite
iceren kavramlarin erillikle iliskilendirilmesinin ya da pembe gibi toplumda disillikle
iliskilendirilen 6gelerin, yapay zekanin gorsel iletisim ¢gelerini Uretim sdrecine nasil
yansidi§l ortaya konulacaktir. Bunun, kulturel cagrisim tasiyan soylemlerin, yapay
zeka ciktilaninda oynadigi rolu ortaya koyacak bir desen olusturmasi ve bu yolla
yapay zekanin tarafliigina iliskin bir fikir vermesi beklenmektedir. Calismanin amaci,
yapay zeka sistemlerinin gorsel Uretim sdreclerinde cinsiyet temisillerini nasil
kurguladigini ve bu temsillerin toplumsal normlar ile ne derece ortlstigunu ortaya
koymaktir. Bu baglamda, calismadan elde edilen veriler nitel icerik analizi teknigi ile
degerlendirilecek ve istemlerdeki degisikliklerin gérsel ciktilarin cinsiyet temsili
Uzerindeki etkisi analiz edilecektir.

Anahtar Kelimeler: Yapay Zeka, Toplumsal Cinsiyet, Algoritmik Taraflilik, Onyargi,
Gorsel Analiz
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Altin 72 Saatte Dijital Sessizlik: Afetlerde Sivil lletisim

Teknolojilerinin Yasamsal Islevi Uzerine bir Analiz

Internet erisimi, gtinimuizde yalnizca bir insan hakki ¢nerisi olarak degil (BM, 2016),
ayni zamanda guclenme, esitlik ve adalet gibi temel kavramlarla da
iliskilendirilmektedir. Ancak 6 Subat 2023 tarihinde Turkiye'nin guneydogusunda
meydana gelen ve buyuk yikima yol acan Kahramanmaras merkezli depremler,
internet erisiminin ¢cok daha temel bir hak olan “yasam hakki” ile de dogrudan iliskili
olabilecegini gostermistir.

Depremin hemen ardindan, ¢zellikle ilk 72 saat icinde, ki bu sure, enkaz altindaki
bireylerin kurtarilmasi acisindan “altin saatler” olarak kabul edilmektedir, ana akim
iletisim altyapilarinda yasanan c¢okmeler, mudahale sdreclerini  aksatmis  ve
kayiplarin artmasina neden olmustur. GSM operatorlerinin ve buyuk teknoloji
saglayicilarinin hizmet veremedigi bu kritik donemde, bazi bolgelerde hala
erisilebilir durumda olan kablosuz internet baglantilan ve sosyal medya platformlari
(Ozellikle Twitter, Eksi Sozltk ve TikTok), hem bireylerin yardim c¢agrisinda
bulunmalarina hem de sivil toplum aktorlerinin - organizasyonel  sureclerini
ydratmelerine olanak tanimistir. Bu baglamda sosyal medya, adeta bir “sivil
teknoloji araci” olarak kriz yonetiminin merkezine yerlesmistir.

Ancak, bu yasamsal role ragmen, "dezenformasyon", "sahte hesaplar" ve "gercek
disi paylagimlar" gibi sorunlar nedeni ile 8 Subat 2023 tarihinde Twitter'a erisim
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kisitlamasi getirilmistir. Bu engelleme, yalnizca teknik degil, iletisimin yasamsal rolu
nedeni ile ayni zamanda etik ve insani bir tartismayi da beraberinde getirmistir. llgili
platform yoneticileriyle yapilan gérusmeler sonucunda erisim yeniden saglanmis
olsa da, bu sure zarfinda pek ¢ok bireye yardim ulastinlamadigr kamuoyunda sik¢a
dile getirilmistir. Ganumuzde, hala iletisim altyapisindaki yetersizliklerin dlumlerin
artmasina naslil katkr sundugu tartisiimaktadir.

Bu baglamda, bu bildiride, afet sonrasi kriz anlarinda kullanilan sivil iletisim
teknolojileri incelenmekte; hem dinyadan hem de Turkiye'den érnekler isiginda bu
teknolojilerin potansiyelleri ve sinirliliklarr ele alinmaktadir. Bu cercevede, Turkiye
gibi deprem riski ytksek dlkelerde uygulanabilir, direncli ve katiimci sivil iletisim
altyapilarinin nasil gelistirilebilecedi tartismaya agilacaktir.

Anahtar Kelimeler: Iletisim teknolojileri, Afet iletisimi, Sivil Teknolojiler, Kriz Yonetimi,
Erisim
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Tasanm Egitiminde Yapay Zeka ve Yaraticilik lliskisinin

Ogrenciler Uzerindeki Etkileri

Bu calisma, Uretken yapay zeka (UYZ) teknolojilerinin tasarim &grencilerinin yaraticilik
surecleri  Uzerindeki etkilerini  Bilissel Esneklik ve Sosyo-kultdrel Yaraticilik teorileri
cercevesinde incelemektedir. Son yillarda tasarim alaninda devrim niteligindeki degisimlere
yol acan UYZ araclar, ogrencilerin yaratici sureclerini kokten degistirme  potansiyeli
tagimaktadir. Bu baglamda, gelecegin tasarimclarinin bu teknolojilerle etkilesiminin
yaraticilik boyutlarina etkilerinin kapsamli analizi btytk 6nem tagimaktadir.

Arastirma metodolojisi, Torrance Yaraticilik Dustince Testleri'nden (TTCT) uyarlanan ve UYZ
baglamina ozellestiriimis bir olcek kullanilarak gelistiriimistir. Bu 6lcek, yaraticihgin dort
temel boyutu olan dzgunluk, akicilik, esneklik ve detaylandirma tzerinde UYZ kullaniminin
etkilerini degerlendirmektedir. Bilissel Esneklik Teorisi (Mednick, 1962; Guilford, 1967)
perspektifinden bakildiginda, UYZ araclari ogrencilere coklu stil ve yaklasimlari hizla
kesfetme imkani saglayarak dustinsel esnekligi artirabilmekte, ancak asir bagimlilik 6zgun
ddsunce Uretimini sinirlayabilmektedir.

Sosyo-kulttrel Yaraticilik Teorisi (Vygotsky, 1978; Csikszentmihalyi, 1996) cercevesinde ise,
UYZ'nin sagladigi genis tasarim orneklerine erisim ve isbirlikgi ¢grenme imkanlar,
ogrencilerin yaratici streclerini zenginlestirebilmektedir. Bununla birlikte, UYZ c¢iktilarinin
elestirel degerlendirmeden yoksun kullanimi, 6zgun kultdrel ifade potansiyelini zayiflatma
riski tagimaktadir.

Calismada uygulanan anket, UYZ kullaniminin tasanim strecinin farkli asamalarinda
yarattigr donusimd, bu teknolojilerin sundugu firsatlar ve yarattigi sinirlamalar dengesinde
incelemektedir. Arastirma sonuclari, tasarm egitiminde UYZ entegrasyonunun optimal
stratejilerinin gelistirilmesine, yaraticiligr besleyen ve ¢zgun tasarim kimliginin olusumunu
destekleyen pedagojik yaklagimlarin sekillenmesine katki saglayacaktir. Bu bulgular,
UYZ'nin bir yaraticilk partneri olarak konumlandirimasina ve teknoloji-insan isbirliginin
tasarim egitiminde etkili bicimde harmanlanmasina yonelik yeni perspektifler sunacaktir.
Anahtar soézcikler: Uretken Yapay Zeka, Yaraticilik, Tasarim Egitimi
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Ozet

Sinemanin bireysel ve toplumsal bellekle kurdugu iliski, estetik ve epistemolojik
duzeyde onemli kuramsal tartismalara zemin hazirlamistir. Gorsel-isitsel anlatim
biciminin izleyici Uzerindeki etkisi, sinemayi yalnizca sanatsal bir ifade araci degil,
ayni zamanda kulturel bellegin insasina katki sunan bir temsil alani haline getirmistir.
Bu baglamda sinema; otobiyografi, kolektif biling, kisisel hafiza ve &z-anlati gibi
kavramlarin yeniden Uretildigi bir anlati mecrasi olarak degerlendirilir.

Bu calisma, Turk sinemasinda “Bozkir yonetmeni” olarak anilan Ahmet Ulucay'in
Karpuz Kabugundan Gemiler Yapmak (2004) filmi Uzerinden, otobiyografik bellek
kurami kavramini irdelemekte ve sinemasal anlatinin bellege iliskin yansimalarini
incelemeyi amaclamaktadir. Ulucay'in cocukluk anilari, tasradaki yasam deneyimi ve
sinema tutkusu, filmde hem anlati yapisi hem de gorsel-isitsel dgeler araciligiyla
yansitilmaktadir. Filmdeki karakterlerin sinemaya duydugu ilgi ve yasadiklari
mekanlar, yonetmenin kisisel gecmisine géndermeler iceren otobiyografik bir doku
tasir. Ulugay'in sinema yapma arzusu, cocukluk anilariyla harmanlanarak hem
metin-ici (diegetic) hem de metin-disi (extra-diegetic) duzlemlerde iz surer.
Filmdeki karakterlerin sinemaya duydudu ilgi, yonetmenin kendi yasam oyktstndn
sinematografik bir izdisumu niteligindedir. Bu baglamda otobiyografik bellek,
yalnizca bireysel bir geriye donds degil, ayni zamanda kulturel ve sanatsal bir
yeniden kurgulama pratigi olarak ele alinmaktadir.

Nitel cbzumleme yénteminin esas alinacagi arastirmada filmin anlati yapisi, karakter
insas, mekan kullanimi ve sinema temsilleri, metin ¢ozdmlemesi yontemiyle
incelenecek; ayrica yonetmenin kisa filmleri ve roportajlari destekleyici belgeler
olarak degerlendirilecektir. Calisma, otobiyografik bellegin yalnizca bireysel bir
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gecmis anlatisi olmadigini, ayni zamanda izleyici belleginde yankilanan ortak bir
hafiza alani kurma potansiyeline sahip oldugunu ortaya koymayi hedeflemektedir.

Anahtar Kelimeler: Ahmet Ulucay, otobiyografik bellek, sinema
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An Analysis of Ahmet Ulugay's Cinema Within The Framework

Of Autobiographical Memory Theory: The Case of Karpuz
Kabugundan Gemiler Yapmak (2004)

Abstract

The relationship that cinema establishes with individual and collective memory has
laid the groundwork for significant theoretical discussions on both aesthetic and
epistemological levels. The impact of audiovisual narrative forms on the viewer has
transformed cinema into not only an artistic medium of expression but also a
representational space that contributes to the construction of cultural memory. In
this context, cinema is regarded as a narrative medium in which concepts such as
autobiography, collective consciousness, personal memory, and self-narration are
reproduced and reinterpreted.

This study explores the concept of autobiographical memory through the lens of
Karpuz Kabugundan Gemiler Yapmak(2004), directed by Ahmet Ulugay, widely
recognized as "known for his deeply rooted portrayals of rural Anatolia” in Turkish
cinema. It aims to examine the reflections of memory within cinematic narrative by
focusing on Ulucay's filmic language and storytelling approach. The director’s
childhood memories, his lived experience in rural Anatolia, and his passion for
cinema are intricately woven into the film through both its narrative structure and
its audiovisual elements.The characters’ fascination with cinema and the spaces
they inhabit carry autobiographical traces, referencing Ulucay’'s personal history.
His desire to make films is interlaced with childhood recollections, surfacing across
both diegetic (within the story world) and extra-diegetic (beyond the story world)
layers of the narrative. In this regard, the characters’ interest in filmmaking serves
as a cinematic projection of the director’s own life story. Autobiographical memory,
therefore, is considered not only as a personal recollection but also as a cultural
and artistic act of reconstruction and representation.

In this research, which adopts a qualitative analytical approach, the film’'s narrative
structure, character construction, use of space, and cinematic representations will
be examined through textual analysis. In addition, Ulucay's short films and
interviews will be considered as supporting materials. The study aims to
demonstrate that autobiographical memory is not merely a narrative of personal
history, but also holds the potential to construct a shared field of memory that
resonates within the viewer’s own memory.

Keywords: Ahmet Ulucay, autobiographical memory, cinema
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Gender, Motherhood, and the Crisis of Masculinity in Cinema:

A Feminist and Psychoanalytic Study of We Need to Talk About
Kevin (2011)

This study analyzes We Need to Talk About Kevin (2011) through a feminist and psychoanalytic lens,
focusing on motherhood, gender roles, and toxic masculinity. The film challenges the idealization of
maternal instinct by portraying Eva as the protagonist and her ambivalence toward motherhood, as
well as the societal pressures imposed on her. Kevin, as the antagonist, embodies the crisis of
masculinity, reinforced by his father Franklin, who represents the patriarchal enabler. Franklin
consistently dismisses Eva’s concerns, normalizes Kevin's problematic behavior, and perpetuates
traditional male dominance within the family. Using third-wave feminism and attachment theory,
this analysis reveals how the film critiques patriarchal structures by exposing how women's voices
are silenced and maternal identity is socially constructed rather than biologically determined.
Kevin's emotional detachment and aggression stem from his fractured relationship with Eva and
Franklin's neglect, illustrating the psychological impact of dysfunctional familial dynamics. Cinematic
elements, including the symbolic use of color, particularly red to signify both violence and maternal
burden, further emphasize these themes. The film also engages with victim-blaming discourses, as
Eva faces societal condemnation for Kevin's actions, highlighting how motherhood is often
scrutinized under patriarchal norms. By deconstructing gendered expectations and revealing the
constraints placed on women and men within family structures, We Need to Talk About Kevin serves
as a compelling critique of contemporary gender roles. Through its layered narrative and visual
storytelling, the film not only challenges traditional perceptions of motherhood and masculinity but
also underscores the deep-seated influence of societal norms on individual identity and behavior.

Key Words: Feminism, Motherhood, Toxic Masculinity, Psychoanalysis, Gender Roles
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Othering the Caucasian Turk in Soviet Cinema:

Representation and Stereotyping in the Movie Kavkazskaya
Plennitsa (1967 Kidnapping, Caucasian Style)

This study examines the representation of the Caucasian Turk in Soviet cinema, with a particular
focus on the 1967 comedy film Kavkazskaya Plennitsa (1967 Kidnapping, Caucasian Style). Utilizing
Stuart Hall's theory of representation, the analysis explores how the film constructs ethnic
stereotypes and the processes through which the Caucasian Turk is portrayed as an ‘Other’ within
the Soviet cultural narrative. In this comedy, the Caucasian Turk is depicted through a series of
exaggerated characteristics, such as being overly emotional, traditional, and comically exotic. These
representations not only reflect the sociopolitical climate of the Soviet Union but also underscore
the complex dynamics between ethnic groups within the larger Soviet ideology of unity and
brotherhood. By applying Hall's framework, the study investigates how these portrayals serve to
reinforce societal norms, while simultaneously marginalizing certain ethnic identities. Furthermore,
this research highlights the dual role of humor and satire in Kavkazskaya Plennitsa, which both
critiques and perpetuates the stereotypical image of the Caucasian Turk. The film, while using
humor to reflect on the cultural tensions within the Soviet Union, simultaneously plays a role in
solidifying the 'Otherness' of the Caucasian Turk. Through a qualitative content analysis, the
research reveals the ways in which Soviet cinema, as a tool of cultural production, both challenged
and reinforced the cultural hierarchies of the time. This study aims to contribute to a broader
understanding of how Soviet cinema contributed to the cultural construction of ‘Otherness’ and the
marginalization of non-Russian ethnic groups, particularly in the context of post-Stalinist cultural
policies. Ultimately, this work underscores the significance of media representations in shaping
public perceptions of ethnicity, identity, and power within the Soviet context. By examining
Kavkazskaya Plennitsa through a critical lens, this study offers a nuanced perspective on the
intersection of ethnicity, power, and cultural production in Soviet cinema, revealing the lasting
impacts of these portrayals on the broader Soviet cultural landscape.

Key Words: Cultural Representation, Caucasian Turks, Stereotypes, Otherness, Soviet Cinema
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Yapay Zeka Destekli Sosyal Medya Platformlarmda
Mahremiyet Farkindaligi

Ozet

GUnUmuzde yapay zeka (YZ) destekli sosyal medya platformlari, kullanicilarin dijital
deneyimlerini kisisellestirmek amaciyla yogun bicimde veri toplamakta ve bu veriler
dogrultusunda icerik sunmaktadir. Bu surecte, kullanicilarin kisisel verileri, cesitli
algoritmalar araciigiyla analiz edilmekte ve veri isleme pratikleri kapsaminda
yeniden yapilandirnimaktadir. Ancak, bu sistemlerin isleyisi ve kullanicilarin dijital
mahremiyet farkindaligi arasindaki iliski, cogu zaman yeterince temsil edilmemekte
ve kullanicilarin bilgi duzeyleri sinirli kalmaktadir.

Calisma, Yapay Zeka destekli sosyal medya platformlarinda dijital mahremiyet
farkindaliginin boyutlarini analiz eden bir cerceve sunmaktadir. Calismada oncelikle,
Yapay Zeka algoritmalarinin veri toplama ve isleme surecleri incelenmistir. Bu
kapsamda, sosyal medya platformlarinin mahremiyet politikalari ve kullanici
sozlesmeleri detayli bicimde analiz edilmistir. Literatlrde yer alan guncel calismalar
ve regulasyon ornekleri (GDPR, KVKK vb.) degerlendirilerek dijital mahremiyetin
sosyal medya baglaminda nasil temsil edildigi ortaya konulmustur. Ayrica,
kullanicilarin mahremiyet politikalarina yonelik algilan ve farkindalik dtzeyleri cesitli
calismalar 1siginda  analiz  edilmistir.  Elde edilen bulgular dogrultusunda,
kullanicilarin bayuk bir bolumuntn Yapay Zeka destekli veri isleme streclerine dair
bilgi duzeylerinin yetersiz oldugu ve bu durumun mahremiyet ihlallerine kars
savunmasizlik yarattigi sonucuna ulasiimistir. Bu baglamda, etik veri isleme ve seffaf
algoritma tasarimi Uzerine yapilan tartismalar da bu calismada temsil edilmektedir.
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Calismanin sonucunda bu bildiri, dijital mahremiyet farkindaliginin artiriimasina
yonelik stratejiler gelistirilmesi amaciyla analiz cercevesi sunmakta ve sosyal medya
platformlarinda seffaflik, kullanici egitimi ve etik ilkelerin guclendiriimesi gerektigini
ortaya koymaktadir.

Anahtar Kelimeler: Yapay zeka, dijital mahremiyet, sosyal medya, veri guvenligi,
algoritma seffafligi
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Digital Privacy Awareness on Artificial Intelligence Supported

Abstract

Today, artificial intelligence (Al)-powered social media platforms intensively collect
data to personalize digital experiences and offer content based on this data. In this
process, personal data are analyzed through various algorithms and restructured
within the scope of data processing practices. However, the relationship between
the functioning of these systems and  digital privacy awareness is often
underrepresented and level of knowledge remains limited.

The study presents a framework that analyzes the dimensions of digital privacy
awareness on Al-enabled social media platforms. First, the data collection and
processing processes of Artificial Intelligence algorithms are analyzed. In this
context, privacy policies and user agreements of social media platforms are
analyzed in detail. Current studies in the literature and examples of regulations
(GDPR, KVKK, etc.) are evaluated to reveal how digital privacy is represented in the
context of social media. In addition, perceptions and awareness levels of privacy
policies were analyzed in the light of various studies. In line with the findings, it is
concluded that the majority of users have inadequate knowledge of Al- supported
data processing, which creates vulnerability to privacy violations. In this context,
discussions on ethical data processing and transparent algorithm design are also
represented in this study. As a result of the study, this paper provides an analytical
framework for developing strategies to increase digital privacy awareness and
demonstrates the need to strengthen transparency, user education and ethical
principles on social media platforms.

Keywords: Artificial intelligence, digital privacy, social media, data security,
algorithm transparency
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Canlandirma Yapimlarindaki Aile Yapist ve Kaltdrel
Degerlerlerin Gérsel Temsiller Baglaminda Incelenmesi

Ozet

Canlandirma yapimlar cocuk vyasta izleyici kitleyi hedef almaktadir. Bu nedenle
kicuk yas gurubunun 6grenimi icin ©nemli bir kaynak olarak ¢ne cikmaktadir.
Ozellikle son donemde kuctk yasta bireylere kultdrel ve toplumsal degerlerin nasil
Ogretilecegi  Uzerine gerceklestirilen arastirmalarda canlandirma  karakter ve
icerikleri  Uzerinden  degerlerin  aktarlmasinda  etkili  bir sonuc¢  verdigi
gozlemlenmistir (Sel, 2022; Kamacioglu, 2017; Murat, 2019; Unal, 2020). Medya
iceriklerinin  egitici  bir sorumlulugu oldugu ve bireylerin  dustncelerini
sekillendirmekte dnemli bir arac oldugu dustnaldtgunde bu iceriklerin dustnceleri
ve karakterleri gozlem vyolu ile yeni yeni sekillenmekte olan cocuk yastaki
izleyicideki etkisi blyuk olacaktir. Bu nedenle canlandirma dizi ve film iceriklerinin
kultdrel ogeleri nasil yansittigr blytk dneme sahiptir. Ozellikle aile icerisinde yapilan
gozlemler bireyin karakter ve kimliginin sekillenmesinde etkili olmaktadir. Cocuklar
anne ve baba ile zaman gecirerek onlarin davranis, dustunce, deger ve
yargilarindan ogrenirler. Ancak televizyonlarin yayginlastigi, medyanin etkisinin
arttigi ginumuz dunyasinda cocuklar ekran karsisinda vakit gecirmekte, kendi
yaslarina uygun icerikler olan canlandirma yapimlannin iceriklerinde var olan
karakterleri de gozlemlemekte ve bu sanal karakterler ile kendilerini &zdeslestirerek
yeni davranis kaliplarn ve deger vyargilar kazanabilmektedir. Yani ginumuzde
cocuklarin rol modelleri giinimuzde anne ve babanin yaninda ekranlarda var olan
canlandirma karakterlerdir.

Turkiye ¢zelinde canlandirma iceriklerinin buytk bir boélimd yabanci iceriklerden
olusmakta ve degerlerinin aktariimasi acisindan yerel icerikler 6nem kazanmaktadir.
Bu arastirma kapsaminda Turkiyede Uretilen canlandirma iceriklerde yer alan
kulturel 6ge ve degerlerin, aile yapisi Uzerinden nasil anlatildigr incelenmektedir.

Anahtar Kelimeler: Canlandirma Yapimlar, Aile, Kulttirel Degerler

256



Dr.,
Yakin Dogu Universitesi
0009-0006-4299-4957

Prof.Dr,

Yakin Dogu Universitesi
Orcid:0000-0003-3965-3837

Biket llhan'in Bir Hekimin Anilart Adli Belgeselinin Bugiinkii

Hekimlerin Kendi Mesleki Alanlarina Olan Olast Katkilar:

Ozet

Bu calisma, Osmanli déneminde kadin dogum ve ¢ocuk hastaliklari alaninda énemli
reformlara imza atan Dr. Besim Omer Pasa’'nin yasamini ve calismalarini konu alan
bir  belgeselin  gunimuz hekimleri  Uzerindeki  etkisini  degerlendirmeyi
amaclamaktadir.  Belgesel, Pasa'nin  Avrupa'dan getirdigi modern  tibbi
uygulamalarla Tdrkiye'deki geleneksel, cogu zaman bilim disi yontemleri ortadan
kaldirma cabalarini, tibbi kurumlarin modernlesmesine yaptigi katkilari ve &zellikle
kadin sagligr alanindaki 6nct rolunt ele almaktadir. Calisma kapsaminda s6z
konusu belgesel, 10 hekime izletilmis; ardindan bu hekimlere yoénetilen sorular
yoluyla belgeselin gunimuz tip anlayisi Gzerindeki etkileri, tarihsel farkindalik
duzeyine katkilari, hekimlik meslegine dair algilarda yarattigi degisimler ve mevcut
on yargllarla olan iliskisi analiz edilmistir. Arastirma yontemi olarak nitel bir veri
toplama araci: odak (focus) grup teknigi kullanilarak yapilmistir(Odak grup
genellikle bazi ortak o©zelliklere sahip 4-12 katlimcyla ve bir moderatorle
gerceklestirilen, katilimailarin gercek dutsuncelerini saklama geregi duymayacagd
cok sesli bir ortam yaratilarak veri toplamayr amaclayan bir tekniktir( Cem
Gulcan,2002)) Katilimci hekimler, Besim Omer Pasa'nin dénemiyle gunimuz
arasinda  Ozellikle  kadin-dogum  pratigi  baglaminda yasanan  degisimleri
sorgularken; belgeselin, modern tibbin degerlerini, etik sorumluluklar ve toplumsal
hizmet bilincinde kendilerinde neler hatirlattigina deginmislerdir.  Ayrica bu
arastirma, yalnizca tip egitimi sdrecinde olan ya da yeni meslek secimi yapacak
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olan hekim adaylar icin degil, her branstaki 6nemli figurlerin, tarihi olaylarin,
degisimleri

bilinmesinin dnemini vurgulamaktadir.

Gunumuzde dijital iletisim araclarinin yayginlagmasiyla birlikte, icerik bollugunun
guvenilir bilgi kaynaklarini gérunmez kildigi ortamda; belgeseller, referanslara
dayanan yapllari sayesinde hem akademik hem etik acidan 6nemli birer medya
artnd haline gelmistir. Bu baglamda, biyografik nitelikteki belgesellerin artmasi da
tarihsel rol modellerin gintmuz hekimlerine ulagmasini kolaylastirmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Belgesel sinema, Dr. Besim Omer Pasa, Kadin Dogum
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Internet Haberciligi ve Teleziyon Haberciilgine Genel Bir Bakis

Bu calismada internet haberciligi ve televizyon haberciligi, gtvenilirlik, gecerlilik ve
toplum Uzerindeki inandincilik acisindan karsilastinimali olarak ele alinmaktadir.
Arastirmanin temel amaci, toplumun bu iki habercilik ttrine nasil baktigini
anlamaktir. Ozellikle hangi kitlelerin hangi habercilik tirtine daha cok gtvendigi,
neden bu tercihlerde bulunduklar ve haberi nasil tuketmeyi sectikleri analiz
edilecektir. Yapilan 6n arastirmalar sonucunda, 6zellikle belli bir yasin Uzerindeki
bireylerin internet haberciligine mesafeli yaklastiklari gézlemlendi. Bunun tek
nedeni dijital araclan kullanma konusundaki zorluklar degil, ayni zamanda, bu
bireylerin haberlerde kesinlik ve dogruluk arayislarimin daha gucld oldugu
gozlemlenmistir. Internet haberciliginde ise hiz, okuma ve tiklanma gibi oncelikler
on planda oldugundan, haberin dogrulugu zaman zaman ikinci planda kaldig
degerlendirilebilir.  Bu durum toplumun 6zellikle daha geleneksel dustunen
kesiminde internet haberciligine yonelik bir gtvensizlik olusturdugu dusunulebilir.
Televizyon haberciligi ise hala bircok birey icin guvenilir bilgi kaynagr olarak
konumlandirliyor. Ana akim medya, yani konvansiyonel medya olarak adlandirilan
bu mecra, daha kurumsal bir yapiya sahip oldugu ve daha siki editoryal
sireclerden gectigi icin insanlar tarafindan daha guvenilir bulunuyor. Bu nedenle,
internet Gzerinden ulagilan bir haberin dogrulugundan emin olunmak istendiginde,
cogu zaman televizyon kanallarina veya konvansiyonel medya organlarina
bagvuruluyor. Bu tez calismasinda, toplumun medya tuketim aliskanliklari, gtven
duygusu ve bilgiye ulasim yollar gibi bagliklar Gzerinde durarak, iki habercilik
turunun gudndmuzdeki yerini daha net bir sekilde ortaya koymak hedefleniyor.
Arastirma surecinde yari yapilandiriimis gordsmeler ve medya analizleri ile daha
derinlemesine sonuglara ulasmak hedefleniyor.

Anahtar Kelimeler: Internet haberciligi, televizyon haberciligi, medya guvenilirligi,
toplumsal algi, medya tuketim aliskanliklari
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Gorigme kalitenzi etkileysbilecek uzantir yiki

40 Janet Bar (Medys gstarme kontrober()

Kaptan Benim (lo Capitano, 2023)

* Sinemada gocmenlik ve gécmenligin temsili son yillarda dikkat
ceken bir konu olmus ve tematik olarak cesitli bigimlerde
vurgulanmistir. Béylelikle genel olarak zihinmizde bir géggmen film
tipolojisi olusmustur. Genellikle benzer bir anlatm bigimi
gizgisinde ilerleyen yapimlarda temel mesele baska iilkelerde
gogmen olmanin zorluklaridir.

* Matteo Garrone'nin yonettigi Kaptan (lo Capitano) Senegal’den yola
¢ikan iki gencin italya kiyisina kadar uzanan yolculugunu gergekgi
oldugu kadar sarsici bir dille anlatir. Bu galigmanin amaci icerik
analizi ile ydnetmenin bakis agisi ve hikayeyi incelemektir.

11118 | ohq-bnsf-eae

b i e ik

Setting the Scene

A Confined, Charged Space

Takes place in a juvenile detention center
Orfe continuous shot,
Briony offers a sandwi e
Small act = big message (trust vs caution)
Every sound and silence builds tension
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Bulgular 1

Roll

Ozglrlik hareketinde medya, parti ile ig ige gegmigtir ve siredin Bncll gligherinden birl
hiline gelmigti,

toplumu bilgilendi ve yonlendit misyonu tapimigtic.

Bu ddnemde medya araglan halkla deviet arasinda kbpri olmustur.
Halkin tarihi hafi di ik

il yoymaya, Grgir Arerbay<an

caligiyorduk. Clinkd & dénemde insanlorn
korkular vardi, Grnedin Sovyetler Birligi'nden aynlirsok halk olarak aglikton Blecedimizi
diisiintyorlard;, bunun boyle digimi onlara Gnls

galigy
i Bu de bosin say inde Syle bir milli biling yoratid b,
Azerbaycan’in bagimsizhi kogini
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